








Ülkemizde son zamanlarda et fiyatlar›n-
daki art›fl nedeniyle, Hükümet ithalat
karar› alarak, EBK’ya yetki verdi. EBK’n›n
yapt›¤› kasapl›k s›¤›r ithali ihalesi yeter-
li rekabetin oluflmad›¤› gerekçe gösteri-
lerek iptal edildi. EBK'n›n 20 May›sta ger-
çeklefltirdi¤i ihale için 35 firmaya dave-
tiye gönderdi. ‹haleye 7 firma ifltirak et-
ti, 6 firma da teklif verdi. EBK Yönetim
Kurulu, 4 firman›n ithalat tekliflerini oy
birli¤i ile uygun buldu¤u bildirdi.

Yönetim Kurulu karar›na göre, ithalat›n
büyük bölümü, Ürdün merkezli Khaled Hi-
jazi&Ghosheh Ltd. Co firmas› taraf›ndan
yap›lacak. Et ithali için teklifleri kabul edi-
len di¤er firmalarsa flöyle: Slovakya mer-
kezli Dituria-S S.R.O, Avusturya merkezli
Alt›ntern Handels GMBH, Almanya mer-
kezli Hac›lar Helal Et Kombinas›. 

EBK taraf›ndan yap›lan aç›klamada, besi
rand›man› yüksek olan Angus, Hereford,
Simmental, Charolais, Limousin ve
Brown Siwiss ›rk› ithal kasapl›k s›¤›rlar-
dan elde edilecek 1 kg etin, yüzde 58-60
rand›man oran›na göre ve yüzde 2,5 ya¤
ile yüzde 1,5 so¤utma firesi düflüldükten
sonra fiyat›n›n ortalama 10,50 lira ola-
rak gerçekleflece¤i belirtildi.

EBK Genel Müdürlü¤ü’nün piyasay› re-
güle etmek ve besicilerin ham besi ma-
teryalini daha düflük fiyat› sa¤lamas›na
yard›mc› olmak için en k›sa sürede ham
besi materyali ihalesine ç›kaca¤› bildiri-
len aç›klamada, “Ancak piyasa kendili-
¤inden regüle olup tüketicinin makul 
fiyattan ete ulaflma imkan› sa¤land›¤›n-
da ise ithalata gerek kalmayacakt›r” 
denildi.

‹thalat, Estonya, Letonya, Litvanya, Ma-
caristan, Norveç, ‹zlanda, ABD (Teksas,
Alabama ve Washington eyaletleri hariç),
Brezilya (Parana bölgesi hariç), Uruguay
ve Arjantin (Corrientes ve Misiones bölge-
leri hariç) ülkelerinden yap›labilecek.

‹hale kapsam›nda, 14-24 ayl›k, azami
700 kilogram a¤›rl›¤›nda Angus, Here-
ford, Simmental, Charolais, Limousin ve
Brown Swiss ›rk› s›¤›rlar ithal edilebile-
cek. Al›nacak hayvanlar›n, sözleflmeden
sonra 30-50 gün içinde teslim edilmesi
gerekiyor. 

Etteki fiyat art›fl›n›n 
nedenleri
Konuyla ilgili aç›klamalarda bulunan
Türkiye Ziraat Odalar› Birli¤i (TZOB) Ge-
nel Baflkan› fiemsi Bayraktar, öncelikle

Türkiye Perakendeciler Federasyonu olarak son dönemlerde k›rm›z› et fiyatlar›nda
meydana gelen art›fl hakk›ndaki baz› konular› kamuoyuna sunar›z.

2010 y›l› itibari ile et fiyatlar›, perakendecileri de, tüketicileri de rahats›z edecek bir
seviyeye ç›km›fl; bu durum tüketicileri ve sektör temsilcilerini olumsuz yönde
etkilemifltir. Ma¤azalar›m›zda, k›rm›z› et ve et mamullerinde istikrars›z fiyat
art›fl›yla orant›l› olarak, %30-35lere varan oranda sat›fl kay›plar› oluflmufltur. 
Bu süre içinde konu üzerinde paydafllarla yap›lan çal›flmalardan da sonuç
al›namam›flt›r.  

Say›n Baflbakan›m›z›n aç›klamalar› ise, et piyasas› için bir milat oluflturmufltur.
Tar›m ve Köy iflleri Bakanl›¤›’n›n ald›¤› önlemler ve federasyonumuzun konu
üzerinde gösterdi¤i hassasiyet sonucunda, k›rm›z› et fiyatlar› bu tarihten itibaren
TPF üyesi zincir ma¤azalarda ortalama %20-25 oran›nda düflmüfl bulunmaktad›r.
Fiyat›na ba¤l› olarak sat›fllar›nda ciddi oranda bir düflüfl gözlenen k›rm›z› ete olan
talep, bu fiyat düflüflü sonras›nda ortalama %25-30 artm›flt›r.

Bu durum tüketicilerimizi oldukça memnun etmekte ve kendilerinden olumlu
tepkiler al›nmaktad›r. Bu sonucu do¤ru bulduklar›n› ve nispeten mutlu olduklar›n›
belirten tüketicilerimiz, et fiyatlar›n›n bütçelerine uygun hale gelmesinin tüketime
olumlu katk› sa¤layaca¤›n› ifade etmektedirler. 

‹thal et üzerinde, sa¤l›¤a uygunluk ve helal kesim anlam›nda flüphe olmayacak
flekilde bakanl›k denetimleriyle tedbir al›naca¤›ndan eminiz. Ama her fleye ra¤men
spekülatif tav›rlara giriflmemeleri kayd›yla yerli üreticimizin korunmas› gerekti¤ine
de inanmaktay›z.

K›rm›z› ete olan talepteki bu art›fl›n, önümüzdeki haftadan itibaren daha da
artaca¤›n› tahmin etmekteyiz.

Sayg›lar›m›zla kamuoyuna duyurulur.
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TÜRK‹YE PERAKENDEC‹LER 
FEDERASYONU 
ET F‹YATLARI

KAMUOYU AÇIKLAMASI

Düflen et fiyatlar› 
tüketicilerin yüzünü 
güldürecek mi?

Et ve Bal›k Kurumu’nun (EBK) et fiyatlar›n› düflürmek için yapt›¤› ihale geçti¤imiz
günlerde sonuçland›. Hatta 8 bin tonluk ihale çerçevesinde yurtd›fl›ndan getirilen
canl› hayvanlar›n kesimine de baflland›. EBK, önceden aç›klad›¤› fiyatlara göre,
ithal hayvanlar›n etinin kilosu 12 liradan, talepte bulunan kasap, market ve özel
sektöre sunulaca¤›n› bildirdi. Tüketiciler bir an önce fiyatlar›n düflmesini
beklerken, ithal etle yerli üreticiler için iyi olup olmayaca¤›n› ve tüketicilerin de
ithal ete ilgisini zamanla görece¤iz. 



ha düflece¤ini tahmin ediyoruz. Yani bu-
gün 20 liraya al›nan et, ithal etin ülkemi-
ze gelmesiyle birlikte en az 15 liraya dü-
fler. Ancak biz, sa¤l›kl›, güvenli, Türk da-
mak tad›na uygun et temini için lokan-
tac›lar olarak ilerisini düflünüyoruz. 
Bu ithalat geçici olarak sorunu çözecek-
tir. Stokçuya f›rsat tan›madan besiciye
gereken destek verilerek, bir daha ithala-
ta ihtiyaç kalmaks›z›n kendi etimizi ken-
di ülkemizden temin etmemiz sa¤lan-
mal›d›r.”

9 bin s›¤›r Türkiye’ye geldi
Sakarya ve ‹stanbul için toplamda 4 bin
500 ton gelen yaklafl›k 9 bin s›¤›r ihtiyaç
dahilinde getirilerek piyasaya verilecek.
EBK Genel Müdürü Bekir Ulubafl, ithal et-
lerin piyasaya sunulmas›yla fiyatlar›n
düflece¤ini, vatandafllar›n k›ymay› 17 li-
ran›n alt›nda, kuflbafl›n› ise 18 liraya yi-
yece¤ini söyledi. 20 May›s’ta yap›lan it-
halat kapsam›nda hayvanlar›n Türki-
ye'ye girifl yapt›¤›n› kaydeden Ulubafl,
hayvanlar›n Sakarya kombinas›nda din-
lendirildi¤ini kesimi yap›ld›ktan sonra
da et talep eden kasap, market, özel sek-
töre etlerin verilece¤ini söyledi. 

Özel sektörün ithal ete büyük talep gös-
terdi¤ini söyleyen Ulubafl, kasap, market
ve özel sektörden flu anda 40 bin ton et
talebi bulundu¤u bilgisini verdi. ‹lk etap-
ta bunlar›n ihtiyaçlar›n› karfl›layacakla-
r›n› kaydeden Ulubafl, kalmas› halinde
EBK ma¤azalar›nda da sat›fl yapacaklar›-
n› söyledi. Dünya Sa¤l›k Örgütü'nün sa¤-
l›kl› olarak belirledi¤i 13 ülkeden deli da-
na hastal›¤› olmayan yerlerden hayvan
getirdiklerini ifade eden Ulubafl, hayvan-
lar›n dünyada eti en lezzetli, kemik oran›
en düflük, çok yumuflak ete sahip olan
›rklardan seçildi¤ini ve aralar›nda bizon
olmad›¤›n› aç›klad›. 

Etin fiyat› belli oldu
8 bin tonluk ihale çerçevesinde yurtd›-
fl›ndan getirilen canl› hayvanlar›n kesi-
mine baflland›. Kesimi yap›lan ithal hay-
vanlar›n etinin kilosu 12 liradan, kasap,
marketler ve özel sektöre sat›lacak. 13
ülkeden getirilen ithal hayvanlardan bir
bölümü EBK Sakarya Et Kombinas›’nda
kesilmeye baflland›. EBK’n›n önceden
aç›klad›¤› fiyatlara göre, ithal hayvanla-
r›n etinin kilosu 12 liradan, talepte bulu-
nan kasap, market ve özel sektöre sunu-
lacak. 

sorunun çözülmesi noktas›nda Türki-
ye’de et fiyatlar›n›n neden bu kadar art-
t›¤›n›n iyi analiz edilmesi gerekti¤ini be-
lirterek, fiyat at›fllar›n›n nedenlerini flöy-
le s›ralad›: “1) 2007-2008 döneminde
tüm dünyada yaflanan girdi art›fllar› ül-
kemizde kurakl›kla birlikte etkisini daha
fliddetli hissettirmifltir. Bu dönemde süt
ve et gibi ürün fiyatlar›n›n da yerinde
saymas›, yüksek maliyet bask›s›na da-
yanamayan birçok iflletmenin tasfiye ol-
mas›na neden olmufltur. Bu dönemde ne
yaz›k ki etkili bir tedbir al›nmam›flt›r. 
2) 2008’in son çeyre¤inde süt arz›n›n en
düflük oldu¤u dönemde süt fiyatlar› düfl-
müfltür. Bu duruma bütün söylemlerimi-
ze ra¤men 2009 Haziran sonuna kadar
müdahale edilmemifltir. Neticede, yük-
sek maliyet bask›s› ile düflük fiyat k›ska-
c› aras›nda kalarak üretimi devam ettire-
meyen birçok süt iflletmesi hayvanlar›n›
kesime sevk etmifltir. Bu dönemde yak-
lafl›k 250 binden fazla dam›zl›k hayvan
kesilmifltir. Süt piyasas›ndaki istikrars›z-
l›k nedeniyle kesime sevk edilen her da-
m›zl›k hayvan›n, en az iki y›ll›k bir eme-
¤in yok olmas› ve besi çiftliklerine her y›l
verilemeyen bir canl› hayvan anlam›na
geldi¤i herkes taraf›ndan bilinmelidir. 
3) Girdi maliyetlerindeki art›fllar üretici
et maliyetlerinin ve dolay›s›yla fiyatlar›n
artmas›nda önemli rol oynam›flt›r. 

Bütün bu geliflmelerden sonra, A¤ustos
2009-fiubat 2010 dönemine, yani 7-8
ayl›k süreçte Arpa % 11, Kepek % 56,
Ayçiçe¤i tohumu küspesi % 121 ve besi
yemi ise  % 19 oran›nda artm›flt›r. Besi-
cilerin en önemli girdileri canl› hayvan

ve yemdir. Çiftçilerimiz 7-8 ay önce besi-
ye koyacaklar› canl› hayvan›n kilosuna
8-9 TL ödüyorken, bugün 12-13 TL’ye zor
almaktad›rlar. Yani canl› hayvan mali-
yetleri de % 45’ler civar›nda artm›flt›r.
Yapt›¤›m›z hesaplamalara göre ise 8 ay
önce 11 TL olan karkas etin ham maliye-
ti, bugün itibar›yla 15 TL’nin üzerinde
ç›kmaktad›r. Bu rakama en az % 10 kâr
koysak bile üreticilerimizin 16-17 TL’nin
alt›nda hayvan›n›n kestirdi¤inde zarar
ettiklerini söyleyebiliriz. Bütün bu gelifl-
melerden sonra et fiyatlar› da art›fl e¤ili-
mine girmifltir. Ziraat Odalar›m›zdan al-
d›¤›m›z bilgilere göre 2009 Eylül-2010
Mart aylar› aras›nda yani, yaklafl›k 7-8
ayl›k dönemde çiftçilerimizin satt›klar›
karkas et fiyatlar› ortalama olarak %33,6
oran›nda artm›flt›r. Yani, Eylül 2009 tari-
hinde 11,70 TL olan karkas etin kilo fiya-
t›, Mart 2010’da 15,6 TL’ye yükselmifltir.
Ayn› dönemde metropol illerde peraken-
de kuflbafl› fiyatlar›na bak›ld›¤›nda ‹s-
tanbul’da % 28, Ankara’da % 26 ve ‹z-
mir’de ise % 31 art›fl oldu¤u görülmekte-
dir. Bu üç ildeki ortalama art›fl ise % 28,7
oran›nda gerçekleflmifltir. Tüketicileri-
miz çok pahal›ya et tüketiyor derken, ül-
kemizdeki üreticilerin çok pahal›ya yem
kulland›klar› da unutulmamal›d›r.”

Ülkemiz geliflmifl ülkelerden daha mali-
yetli üretim yapmas›na ra¤men, gelifl-
mifl birçok ülkede çok ucuza et yendi¤i
yönündeki aç›klamalar›n do¤ru olmad›-
¤›na dikkat çeken TZOB Genel Baflkan›
Bayraktar aç›klamalar›n› flöyle sürdürdü:
“Çünkü birçok ülkede ülkemizden daha
pahal›ya et bulmak mümkündür. Bugün

örne¤in Fransa’ya gitti¤inizde semtine
göre de¤iflmekle birlikte, kasaplarda 45
Avroya (90 TL), ‹ngiltere’ye gitti¤inizde
42 pounda (90 TL) bonfile sat›ld›¤›n› gö-
rebilirsiniz. Üretici spekülasyon yapa-
maz, yapsayd› zengin olurdu, bugün
zengin bir tane besici bulamazs›n›z. Re-
kabet Kurumu’nun “spekülasyon yoktur,
yap›sal sorun vard›r” yönündeki görüflü-
ne kat›l›yoruz.”

“Ette fiyat 5 TL daha 
düfler” 
Türkiye Lokantac›lar Federasyonu Bafl-
kan› ‹smail Sezer, AA muhabirine yapt›-
¤› aç›klamada, floklanm›fl olarak ülkeye
gelen etlerin yemeklerde lezzet kayb›na
neden oldu¤u için lokantac›lar›n ithal
ete genel olarak s›cak bakmad›¤›n› söy-
ledi. Canl› kasapl›k hayvanlar›n ülkeye
getirilerek burada kesilmesinin kendileri
aç›s›ndan daha iyi olaca¤›n› belirten Se-
zer, “fioklanm›fl ithal et kesinlikle lokan-
ta esnaf›n›n ifline yaramaz. Ancak, va-
tandafl› et stokçular›n›n elinden kurtar-
maya, fiyat›n düflmesine yard›mc› olur''
dedi. 

Sezer, asl›nda ülkede, fiyat› bu kadar t›r-
mand›racak bir et s›k›nt›s› olmad›¤›n›
defalarca vurgulad›klar›n› an›msatarak,
flunlar› kaydetti: “Et fiyat›n›n 30 liraya
kadar ç›kmas›nda et stokçular›n›n etkisi
büyük. Et ithalat› karar› ise bu menfaat
gruplar›n›n önünde bir perde oldu, fiyat-
lar geriledi. fiu an lokantac› esnaf› ye-
meklerde kullanaca¤› eti ortalama 20 li-
radan sat›n al›yor. ‹thalat›n bafllamas›y-
la, etin mevcut fiyat›n›n en az 5 lira da-
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Bekir Ulubafl
EBK Genel Müdürü 

‹smail Sezer
Türkiye Lokantac›lar Federasyonu Baflkan› 

fiemsi Bayraktar
Türkiye Ziraat Odalar› Birli¤i Genel Baflkan› 

“Türkiye’de özellikle son bir y›lda k›rm›z›
et fiyatlar› tavan yapt›. K›rm›z› et fiyatla-
r›n›n yükselmesiyle sat›fllar›m›z olumsuz
yönde etkilenmifltir. Sat›fllar›n olumsuz
yönde etkilenmesini rakamsal olarak
söylemek gerekirse cirosal bak›mdan %
19, tonaj bak›m›nda ise % 39 olarak bir
daralma yaflanm›flt›r. Baflbakan Recep
Tayip Erdo¤an yüksek fiyatlar›n önüne
geçebilmek için et ithalat› yapacaklar›n›
aç›klad›. Baflbakan›n bu aç›klamas› bile
et fiyatlar›n› düflürdü. Toptan olarak kilo-
su 18-20 TL olan et, bir anda 14-15 TL’ye
gerileyerek, 2 ay önceki fiyatlar›n seviye-
sine geldi. Et fiyatlar›ndaki bu de¤iflimin
bir oyun oldu¤u üretici ve perakendeci
olarak Teflviklerin hep büyük firmalara ve-
rilmesi büyük firmalar›n da tekel oluflturarak mal› ellerinde tuttuklar› ve istedikle-
ri zamanda piyasadan çekip zamma sebep olduklar›n› savunuyorum.

‹thal etin Türkiye’ye giriflinin fiyatlar› normallefltirece¤ini ve yap›lacak et ithalat›
perakendeci için iyi ancak üretici için kötü olacak. D›flar›dan et ithal edilerek bu ifl
çözülemez. Et fiyatlar›ndaki art›fl› durdurman›n tek yolu canl› hayvan ithali ve be-
sicilerin desteklenmesi gerekti¤ini düflünüyorum. Ancak et ithal ederken don et
de¤il canl› hayvan olarak ithal edilmesi gerekir. Çünkü don etin hangi koflullarda
nas›l haz›rland›¤› ve dinimize uygun kesilip, kesilmedi¤ini bilemeyiz ve bilmedi¤i-
miz eti vatandafl›m›za yediremeyiz. Bu nedenle canl› hayvan ithali en uygun çö-
züm. Bu sayede hayvan› ve nas›l kesildi¤ini ülkemizdeki et entegrelerinde görebi-
lecek ve vatandafl›m›za gönül rahatl›¤›yla sunabilece¤iz.”

“Canl› hayvan ithali fiyatlardaki
art›fl› durduracak”

“Güneydo¤u insan› eti sevdi¤i için böl-
gemizde et çok fazla tüketiliyor. Fiyat-
lar›n % 20 yükselmesiyle birlikte sat›fl-
lar›m›zda % 10 gibi bir düflüfl yafland›
ama bu oran sat›fllar›m›z› çok fazla et-
kilemedi. Et fiyatlar›nda bir düflüfl ya-
fland›¤›nda sat›fllar›m›z da iyi bir oran-
da artacakt›r. Canl› hayvan ithaliyle il-
gili neler yaflanacak, bak›p görece¤iz.
fiunu da belirtmek isterim, eti seven ve
neredeyse her ö¤ün tüketen bölge in-
san›m›z›n ithal ete ra¤bet edece¤ini de
pek sanm›yorum. Bölgede hayvanc›l›-
¤›n yayg›n olmas› nedeniyle, burada
kesim yap›lan etlerde de düflüfl yafla-
naca¤›n› ve fiyat konusunda da ayn›
standartlar›n yakalanaca¤›n› düflünü-
yorum.”

“Bölgemizde ithal ete ra¤bet olmaz”

Hasan Ar›kbu¤a / Birmax Hipermarketleri
Yönetim Kurulu Baflkan›

Haydar Çiçek
Çiçek Market

Yönetim Kurulu Baflkan›



Kimimiz stres atmak kimimiz biraz
ferahlamak kimimiz ise farkl› tatlar
yaflamak için sak›z çi¤neriz. Hangi
amaca hitap ederse etsin günümüz-
de sak›z, 7’den 7’e herkesin keyifle
çi¤nedi¤i, en çok tüketilen ürünlerin
bafl›nda geliyor. 

Eskiden 'Sak›z çi¤neme difllerin çü-
rür' diyerek sak›zdan uzaklaflt›r›lan
çocuklara flimdi difl sa¤l›¤› için sak›z
çi¤nemeye bafllad›. Geçmifl dönem
çocuklar› için sak›z, artist ve futbolcu
resimleri, envaiçeflit araba ve robot
kartlar›, karikatür ve bilimsel içerikli

metinlerle elden ele sak›z tüketimi
günümüzde oldukça de¤iflti. 
Osmanl› hareminde bafllayan sak›z
sevdas› tüm Anadolu’ya yay›lm›fl 

Sak›z›n tarihi kimilerine göre eski
Yunan'a, kimilerine göre ise Orta As-
ya'ya dayan›yor. Yunanl›lar antik
ça¤larda, sak›z a¤ac›ndan elde ettik-
leri "mastiche" adl› özü çi¤niyorlar-
m›fl. Daha sonralar› Yunanl› dok-
torlar sak›z›n tedavi edici
gücünü keflfetmifl ve sak›-
z› sirozdan kuduza, y›lan
sokmalar›ndan, mide ra-

hats›zl›klar›na, ba¤›rsak ve akci¤er has-
tal›klar›na karfl› tedavide kullanm›fllar.
Ege'de sak›z çi¤neme al›flkanl›¤› h›zla
yay›l›rken dünyan›n öbür ucunda Maya-
lar, sak›z›n ana bilefleni olan ve "chicle"
ad› verilen hindibay› bulmufllar. Kuzey
Amerika göçmenlerine tan›tm›fllar ve sa-
k›z ticaretini bafllatm›fllar. 

1869 y›l›nda Meksikal› bir general olan
Antonio Lopez Santa, mucit Thomas
Adams'› lasti¤in yeni formu Chiclet üze-
rine çal›flmas› için ifle alm›fl. Adams ise
sak›z için gerekli tüm bileflenleri birara-
ya getirerek, bugün çi¤nedi¤imiz "Balon-
lu Sak›z"› bulmufltur. Anadolu'ya ise sa-
k›z çi¤nemeyi Sak›z Adas› sevdirmifl. Bu
kar›fl›m özellikle Osmanl› haremindeki
kad›nlar taraf›ndan çok sevilmifl. Harem-
de bafllayan sak›z sevdas› zamanla tüm
Anadolu'ya yay›lm›fl ve moda haline gel-
mifl. Eski Yunanl›larla bafllayan damla
sak›z› gelene¤i daha sonraki dönemlerde
damla sak›z›n›n, Anadolu'da balmumuy-

la birlikte çi¤nenmesiyle devam etmifl.
Anadolu’da yayg›nlaflan bu sak›z gelene-
¤i günümüzde modern tesislerde el de¤-
meden ve tamamen hijyenik olarak üre-
tilen ürünlerle devam ediyor. 

Sak›z, “tutkuyu” temsil 
ediyordu
Türkiye'de endüstriyel sak›z üretimi
1950’lilerde bafllad›. Sak›z ilk üretilmeye
bafllad›¤› y›llardan günümüze kadar bü-
yük bir evrim geçirdi. Bugün marketlerin
en ön s›ralar›nda yer alan fl›k, parlak ku-
tu ve ambalajlara sahip olan sak›zlar›n
geçmiflteki ünü bugünkünden çok daha
farkl›yd›. Bugün, orta yafllarda olanlar
için sak›z, “çi¤nemeyi” de¤il, içinden ç›-
kan resimler ve karikatürler nedeniyle
bir “tutkuyu” temsil ediyordu. Turbo,
Pembo, Tipitip, Dandy, Özcan, Baycan, ...
Bütün bu sak›z adlar›na bakarak bir dö-
nem çocuklu¤unun tarihini okumak
mümkün. Ama bu sak›zlar çok uzun za-
man önce tarihe kar›flt›. Çünkü yeni je-

narasyon sak›zlar, resimler, karikatürler
ve ç›kartmalarla de¤il ‘fl›k ve her kesime
hitap eden dizayn›yla” gündemde.

Sak›zdan çizgi filme 
dönüflen Tipitip öyküsü
“Turbo, Pembo, Tipitip, Bigbabool,
Dandy, Özcan, Baycan ve fi›psevdi” keli-
melerini duyan orta yafl jenarasyonunun
gözünün önünde birden çocukluk an›lar›
beliriverir. Çünkü bu sak›zlar tatlar›n›n
yan› s›ra, bizleri baflka dünyalara götü-
ren ‘kimlikleriyle’ de çocuklu¤umuzda
tutkuyla ba¤land›¤›m›z baloncuklard›.
Ancak h›zl›ca de¤iflen birçok fley gibi
a¤›zlara ve oyunlara tat veren bu sak›zlar

Geçmiflin sak›zlar› 
duygulara, günümüz sak›zlar›
göze hitap ediyor
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Uzun zamand›r marketlerin ön reyonlar›n›, birbirinden ilginç ambalaj ve fl›k
dizaynlar›na sahip sak›zlar süslüyor. Bir zamanlar›n güldüren “Tipitip”i, araba
merakl›s› çocuklar›n tutkun oldu¤u “Turbo” gibi markalar art›k mazide kald›. 2009
y›l›nda 409 milyon 693 bin TL’lik bir hacme ulaflan sak›z pazar›, çocuklar›n hayal
dünyas›na hitap etmek yerine egzotik tad› ve metal kutu dizaynlar›yla de¤iflen
dünyaya ayak uyduruyor.  



da an›lar denizinde yüzmeye bafllad›. 
Sak›zlar›n  haflar› komik karakteri “Tipi-
tip”, Kent G›da Sanayi adl› flirketin 1974
y›l›ndan itibaren üretti¤i “karikatürlü” bir
sak›z markas›yd›. Kent G›da Maddeleri
San. ve Tic. A.fi.'nin temeli, Tahincio¤lu ai-
lesinin 1927 y›l›nda Mardin'de tahin üre-
timine bafllamas›yla at›ld›. 1960 y›l›nda,
zaman›n›n en modern tesislerine sahip,
‹stanbul fiiflli'deki ilk fabrika devreye so-
kularak flekerlemenin yan› s›ra sak›z üre-
timi de bafllad›. 

Kent’in üretti¤i sak›z paketlerinden ç›-
kan karikatürlerin uzun burunlu, büyük
gözlüklü, papyonlu, yuvarlak flapkal› çiz-
gi-kahraman› olan Tipitip’in yarat›c›s›,
karikatürist Bülent Arabac›o¤lu’ydu. Ka-
rikatürler çok sevilince çizgi filmi de ya-
p›ld›. ‹lk Tipitip çizgi filmlerini fiener fien
seslendirdi. Maceralar›nda Tipitip sevim-
li, nefleli fakat her ifli eline yüzüne bulafl-
t›ran beceriksiz bir aile çocu¤u olarak
canland›r›l›yordu. Tipitip karakterinin
görünümü zamanla de¤iflmifl, papyon
yerine kravat takmaya bafllam›flt›. Tipi-
tip maceralar›na daha sonra yeni kahra-
manlar› kar›s› Tipitofl, k›z› Tipicik ve kö-
pekleri Tipitop kat›ld›.

Turbo’nun arabalar› ve 
Pembo’nun komik 
maceralar›… 
Kent’in di¤er ünlü sak›zlar›ndan biri de
Turbo’ydu. fiekerli sak›z›n keyfini ç›kart-
t›¤›m›z bu sak›z tabii ki erkek çocuklar›n
favori sak›zlar›ndan biriydi. Sak›z›n için-
den ç›kan o dönemin lüks ve spor araba

görselleri, çocuklar›n hayal dünyas›n›
süslüyordu. En fazla araba görselini top-
lamak, çocuklar›n aras›nda adeta bir ya-
r›fla dönmüfltü. Bu da sak›z›n imaj›n›
güçlendiriyordu.  
Paketinden pembe renkli, flekerli ve re-
simli öykülerle geçmifl dönemlerin feno-
meni olan bir sak›z daha vard›. Pembo…
Çizgi öyküdeki kahraman mavi bir kuku-
leta takard›. Gündelik çocukça soru ve
sorunlara karfl› Pembo çiklet çi¤neyerek
düflünmeye bafllar ve bir çözüm üretirdi.
Pembo da günümüzde Dandy ve Özcan
gibi tozlu sayfalarda yerini ald›. 

Geçmiflle ve günümüzle ba¤›n› koparma-
yan sak›z markalar›ndan biri de Fal›m.
1989 y›l›nda lanse edilmifl Fal›m, damla
sak›z› çi¤neme keyfini, Türk damak tad›-
na uygun k›vamda 21.yüzy›la tafl›m›flt›r.
Daha sonralar› Fal›m ailesine nane, ka-
ranfil ve gül lezzetli Fal›mlar da kat›ld›.
Dünyada sadece Türkiye’de olan fleker-
siz sak›z kategorisinin ülkemizdeki pazar
lideri fal›m y›llar içerisinde ürün yelpa-
zesini yeni lezzetlerle yayg›nlaflt›rd›.

Hayal dünyas› de¤il ‘pazar’
zorlan›yor
Günümüzde, birbirinden farkl› onlarca
lezzet yan›nda çok ilginç ambalaj dizay-
n›yla birbiriyle yar›flan markalar, çocuk-
lar›n hayal dünyas›n› de¤il, pazar›n nab-
z›n› yoklamaya bafllad›. Bir zamanlar›n
güldüren “Tipitip”i, araba merakl›s› ço-

cuklar›n tutkun oldu¤u “Turbo” mazide
kald›.  Art›k duygular› harekete geçirme-
yen sak›zlar› çi¤nemeyi tercih eden tü-
ketici, bazen içinden bir fal, bazen bir
mani ya da f›kra ç›kan sak›zlarla gününü
geçirmeyi tercih ediyor. 

Pazarda saymakla bitmez çeflitte sak›z
var: Drajeler, xylitollu sak›zlar, karbonat-
l› beyazlat›c›lar, keskin naneler, tatl› na-
neler, karpuz, muz, frambuaz, kivi, çilek,
ahududu, damla sak›z› ve kapuçino aro-
mal›lar, mevye suyu etkisi verenler, s›v›
dolgulular, f›flk›ran s›v› dolgulular... Sa-
k›z bazen egzotik bir tada bürünürken
bazen metal bir kutu dizayn›yla tüketici-
yi cezp ediyor. 

Yeni bir çocuk sak›z› markas›na yat›r›r›m
yapmay› ve bu yolla çocuk sak›z› paza-
r›nda büyüme bekleyen Cadbury, 2009
y›l›nda Toybox’un sak›z lezzeti yenilendi
ve Türkiye’de ilk defa pamuk fleker aro-
mal› sak›z› pazara sunuldu. Yine Toy-
box’un oyuncak portföyü yenilendi. fi›p-
sevdi markas› yeni ambalaj› ile süper-
marketler kanal›nda büyümesini sürdü-
rüyor. 

Günde bir veya daha fazla sak›z tüketen-
lerin tamam›na yak›n› Marmara Bölgesi
ve Ege Bölgesinde yafl›yor. Onlar› Kara-
deniz Bölgesi ve ‹ç Anadolu Bölgesi izli-
yor. Tüketimde lider flehir ise ‹stanbul.  

Teknolojinin geliflimiyle de¤iflen dünya-
m›zda her fley gibi sak›zlar›-
m›z da de¤iflime u¤ramaya
devam edecek. Günümüz sa-
k›zlar› geçmiflin nostalji hava-
s›n› yans›t›r m› bilmem ama
artistli, arabal›, karikatürlü
sak›zlar bizim haf›zalar›m›z-
dan silinmeyecek ve onlar›
her zaman gülümseyerek ha-
t›rlayaca¤›z. 
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MHD Kimya’y› k›saca bize
tan›tabilir misiniz?
MHD Kimya, grup flirketi olup bakliyat ve
sabun üretimi yap›yor. Ayn› zamanda 
A Tipi Genel Gümrüklü Antrepo, kiralama
ve lojistik hizmetleri de sunuyoruz. MHD
Kimya Mersin-Yenitaflkent beldesinde,
10.000 m2 içinde 4500 m2’lik kapal› alan
üzerine kurulu. 

MHD Kimya, günlük 60 ton sabun üreti-
mi yapabilen son teknoloji makine ve
ekipmanlara sahip. Tamamen bilgisayar
donan›ml›, hijyenik bir ortamda üretimi-
mizi gerçeklefltiriyoruz. Makine ekip-
manlar›m›z ‹talyan menfleli.

MHD Kimya olarak tüketiciye neler
vaat ediyorsunuz?
MHD Kimya’n›n temel prensibi, üstün
kalitedeki ürünlerini uygun fiyatlarla tü-
keticiye sunmak. Üretimimizin her afla-
mas› s›k› kalite kontrollerinden geçiyor.
Vizyonumuz ise tüketicilerimizin mutlu-
lu¤una katk›da bulunmak…

MHD Kimya’n›n grup
flirketlerinden biri de ‹MPEKS.
‹MPEKS hangi alanda üretim 
yap›yor?
‹MPEKS Hububat ve Bakliyat San. ve Tic.
Ltd. fiti. 30.000 m2 üzerinde 17.500 m2

kapal› alana sahip bir flirket. ‹MPEKS’te

27.000 tonluk çelik tah›l silolar› bulunu-
yor. Günlük 200 ton mercimek 150 ton
fasulye ve nohut  (el de¤meden ful oto-
matik ekipmanlara sahip) üretimi yap›l›-
yor. 1 kg, 5 kg, 10 kg, 25 kg ve 50 kg olan
“DO⁄Ufi” markal› ambalajl› ürünlerin
yüzde 100’ünü yurt d›fl›na ihraç ediliyor.
2010 y›l›nda iç piyasaya da sat›fl yap-
may› planl›yoruz. Makinelerimizin %70’i
Alman ve ‹ngiliz menflelidir.

‘Flavia’ markas› ad› alt›nda sabun
üretimi yap›yorsunuz. Flavia’y› 
di¤er markalardan ay›ran 
özellikler nelerdir?
Latin kökenli bir kelime olan Flavia, gü-
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Mersin’de kurdu¤u fabrikas›nda “Flavia” markas› ad› alt›nda sabun üretimi yapan
MHD Kimya, sabunlar›n›n yüzde 90’›n› yurt d›fl›na ihraç ediyor. “Güzel kokulu
çiçek” anlam›na gelen Flavia, yüzde 100 bitkisel olma özelli¤inin d›fl›nda, farkl›
bitki özlerindeki çeflitleriyle de her cilde hitap ediyor. Yurt içinde çok k›sa bir
zamanda zirveye oturmay› hedeflediklerini söyleyen MHD Kimya Genel Müdürü
Muhammet Kabil Ceynek, yükselen marka de¤erlerinin pazara yans›mas›n› anlatt›. 
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zel kokulu çiçek anlam›na geliyor. 2008
y›l›nda kurulan Flavia’da flu an 35 kifli
çal›fl›yor. Sabun üretimimizde yüksek
kalite (hammadde olarak, bitkisel kö-
kenli sabun granülleri ve kaliteli esanslar
kullan›l›yor), rekabetçi fiyat ve çevreye
sayg› ön planda geliyor. Ayl›k sabun
üretimimiz 1.500 ton. 

Flavia, Türkiye’de % 100 bitkisel ya¤lar-
la kal›p el sabunu üretimi gerçeklefltiri-
yor. Sabunlar›m›z›n en önemli özelli¤i
rutubet de¤erinin düflük olmas›. Sabun-
lar›m›z›n k›r›lma ve suda erime olas›l›¤›
çok düflük. Sabunlarda s›kça karfl›lafl›lan
kumlamaya, yap›s›ndan dolay› Flavia
’da hiç rastlanm›yor. Suda yap›lm›fl olan
testlerde az da olsa çatlama görülmüyor.
Flavia sabunlar› tamamen TS54 stan-
dartlar›nda üretiliyor. Do¤al rengimiz
beyaz olan Flavia’da kulland›¤›m›z katk›
maddeleri ithal olup, son derece saf
maddelerdir.

Kaç tane sabun çeflidiniz var? 
Bu sabunlardan en çok hangisi
tüketicilerden taraf›ndan tercih
ediliyor?
Firmam›z, oluflturdu¤u tecrübeli kadro-
suyla, 10 farkl› gramajda ve çeflitte, 37
varyantta sabun üretimi yap›yor. Üreti-
minin % 90’›n› yurt d›fl›na ihraç ediyo-
ruz. Avrupa, Ortado¤u, Balkan Ülkeleri ve
Türki Cumhuriyetleri’ndeki tüketicilere
sabunlar›m›z› ulaflt›r›yoruz. Yurt içinde
de büyümemizi h›zla sürdürüyoruz. Sa-

bun çeflitlerimiz gofretli, kufle sarg›l›,
ekopak (ekonomik paket), antibakteriyel
ve banyo sabunu olarak piyasaya sunu-
luyor. ‹hracatlar›m›zda kufle sarg›l›lar,
yurt içi sat›fllarda ekopaklar ve gofret ti-
pi sabunlar›m›z tüketiciler taraf›ndan
tercih ediliyor.

Sabunlar›n›z ciltte nas›l etkiler 
yarat›yor?
Örne¤in, “Yulafl›&Sütlü” olan çeflidimiz,
ya¤l› ciltler, Ball›&Sütlü karma ciltler,
Badem&Süt kuru ciltler için kullan›l›yor.
Antibakteriyel sabunumuzu ise sivilceli
cildi olanlara öneriyoruz. 

Sabun pazar›nda Flavia olarak 
nas›l bir konuma sahipsiniz?
Flavia olarak Türkiye sabun pazar›na,
fiubat 2010’dan itibaren girmeye baflla-
d›k ve çok k›sa bir sürede çeflitli bölgeler-
de bayilikler oluflturduk. ‹ç piyasada da-
ha güçlü yer almak için, profosyenel bir
pazarlama flirketiyle yurt genelinde ça-
l›flmalar›m›z› bafllatt›k. 

Mersin’de üretim yapan yerel bir
markas›n›z. Markan›zla ilgili neleri
hedefliyorsunuz? Önümüzdeki ve
bundan sonraki y›llara dair 
hedefleriniz nedir?
Hedefimiz yurt içinde çok k›sa bir sürede

zirveye oturmak. Kapasitemiz, bilgi ve
becerimizde bunu baflaraca¤›m›za ina-
n›yoruz. Bundan sonraki hedeflerimiz
Ar-Ge çal›flmalar›m›zla ürün çeflidimizi
ço¤altmak ve pazarda söz sahibi olmak.

Türkiye’deki sabun pazar›n› nas›l
de¤erlendiriyorsunuz? Pazarda 
en çok hangi zorluklarla 
karfl›lafl›yorsunuz?
Türkiye’de kat› sabun, sabun pazar›n›n
yüzde 50’sini oluflturuyor. Pazardaki en
büyük s›k›nt›m›z merdiven alt› firmalar-
la bir tutulmak. ‹leri teknolojiyle üretti-
¤imiz “A” kalite ürünlerimizin, basit üre-
tilen ürünlerle bir tutulmas› bizleri çok
üzüyor. Bu yüzden pazarda haks›z bir re-
kabet yaflan›yor. Bu konuda halk›m›z›n
bilinçlendirilmesi gerekiyor. 

Yerel zincirlerle iflbirli¤i yap›yor
musunuz?
Evet yap›yoruz ve bu ifl birli¤imiz devam
edecek. Onlar var oldu¤u sürece yanla-
r›nda yer alaca¤›z. Bu ba¤lamda, 
PERDER’i destekliyoruz.

Yurt d›fl›nda h›zla büyüyen
Mersinli Flavia’n›n, 
yeni hedefi Türkiye pazar›…
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Muhammet Kabil Ceynek
MHD Kimya Genel Müdürü 



Cappy, Ankara Üniversitesi AKÇAM ve
Milli E¤itim Bakanl›¤› iflbirli¤i ile çocuk-
lar›n do¤a ile iç içe büyümeleri, tar›msal
üretim ve ekolojik yaflam deneyimi ka-
zanmalar› amac›yla “Çocuklar›n Meyve
Bahçeleri” projesini bafllatt›. Bu proje ile
çocuklar, okullar›nda kendi meyve bah-
çelerini kurup büyütecek, topra¤›, mey-
veyi, a¤ac› tan›yacak, do¤an›n de¤erini
bilerek yetiflecek. Proje kapsam›nda,
2010 y›l›nda, Antalya, Adana, ‹zmir, Ga-
ziantep, Bursa, ‹stanbul ve Ankara’dan
10'ar okul olmak üzere toplam 70 ilkö¤-
retim okulunda meyve bahçeleri olufltu-
rulacak.

Çocuklar›n Meyve Bahçeleri Projesi kap-
sam›nda öncelikle yedi ilde, bahçe kuru-
lumuna uygun okullar gezildi, okul yö-
netimleri ile görüflüldü ve en uygun
okullar belirlenerek çal›flmalara bafllan-
d›. Belirlenen 70 ilkö¤retim okulunun
bahçe kurulmaya uygun alanlar› dikime
elveriflli hale getirildi. Ankara Üniversite-
si’nden akademisyenlerin dan›flmanl›-
¤›nda her ilin iklimine ve toprak yap›s›na
göre dikilebilecek meyve fidanlar› cins-
leri belirlendi, okullar için fidan dikim
planlar› oluflturuldu. Okullarda meyve
bahçelerinin kurulmas›n›, bak›m›n› ve
takibini yapacak Meyve Bahçeleri Kulüp-
leri kuruldu, kulüplere meyve, meyveci-
lik, bahçe bak›m› konular›nda e¤itimler
verildi. 

Antalya’daki ilkö¤retim
okullar›nda dikim 
flenlikleri tamamland›
Altyap› çal›flmalar›n›n ard›ndan fidanla-
r›n dikilerek bahçe kurulumlar›n›n ta-
mamlanmas› her okulda birer dikim flen-
li¤i ile gerçeklefltirilecek. Antalya'da 10
ilkö¤retim okulunda; Meyve Bahçesi Ku-
lübü ö¤rencileri, ö¤retmenler, okul aile
birlikleri, okul yönetimleri ve velilerin ka-
t›ld›¤› dikim flenlikleri ile meyve bahçe-
leri kuruldu. Di¤er illerdeki okullarda da
May›s sonuna kadar meyve bahçeleri
kurulumu tamamlanacak. 

Her okulda oluflturulan Meyve Bahçesi
Kulübü'ndeki ö¤renciler, Çocuklar›n
Meyve Bahçeleri proje ekibi ve kulüpten
sorumlu ö¤retmenlerin verece¤i e¤itim-

lerle meyve, meyvecilik, bak›m ve dikim
süreçleri ile ilgili bilgiler edinecekler.
Proje kapsam›nda yedi ilden 70 okulda
toplam 22.000 m2’lik alan, 2200 adet
meyve fidan› dikilerek meyve bahçesi
haline getirilecek. 

Pilot proje 2009 y›l›nda 
‹zmir’de ve ‹stanbul’da 
gerçeklefltirilmiflti
“Çocuklar›n Meyve Bahçeleri” projesinin
pilot uygulamas› 2009 y›l›nda ‹zmir’de
dört, ‹stanbul’da üç ilkö¤retim okulunda
gerçeklefltirildi. Pilot uygulamada 2450
m2 alanda toplam, 29 kay›s›, 13 manda-
lin, 13 portakal, 13 zeytin, 34 viflne, 
54 ayva, 55 erik, 54 armut, 54 elma ve 24
nar olmak üzere toplam 343 meyve fida-
n› ve 384 gül ve çeflitli süs bitkisi dikildi.
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Çocuklar meyve bahçelerini kuruyor
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Toshiba TEC gelifltirdi¤i ve BOER ile Türkiye piyas›na
sundu¤u masaüstü termal etiket yaz›c› B-EV4D/T ile
yüksek teknolojiyi, h›z ve ekonomiyle birlefltirdi. 
BOER ELEKTRON‹K taraf›ndan Türkiye piyasas›na
sunulan Direkt Termal B-EV4D/T yüksek kalite ve
performans›, tasarruflu bir sistemle sa¤layacak fle-
kilde tasarland›. Küçük boyutlar›yla az yer kaplayan
Toshiba TEC B-EV4D/T, masaüstü yaz›c› teknolojisini
bir ad›m öteye tafl›yor. Yeni seri, özellikle perakende
sat›fl noktalar›, raf etiketleme, ürün markalama,
sa¤l›k hizmetleri, envanter yönetimi ve sevkiyat ifl-
lemlerinde düflük ve orta hacimli bask› uygulamala-
r› için iflletmelere ideal bir çözümler sunuyor.

TOSHIBA TEC B-EV4D/T paralel, USB 2.0 ve SNMP yö-
netim araçlar› içeren dahili ethernet kart› ile stan-
dart ba¤lanabilirlik yeteneklerine sahip ve 300 dpi
(opsiyonel) çözünürlükte 4 inç/sn, 203 dpi çözünür-
lükte 5 inç/sn bask› h›zlar›yla yüksek kalitede etiket
bask› ihtiyaçlar›n›z› çabuk ve kolayca hallediyor.
Toshiba TEC B-EV4D/T R‹BONSUZ bask› özelli¤i ile
tüm termal ka¤›tlara bask› yapabiliyor.

Toshiba TEC B-EV4D/T’nin d›fl cephesinde kullan›lan
çift çeper, yaz›c›y› tozlanmaya ve darbelere karfl› ko-
rumak amac›yla gelifltirildi. Yeni yaz›c› 32 RISC mik-
roçip ve 8MB SDRAM görüntü arabelle¤i ile etiket
bask›s›nda en yüksek h›za erifliyor. Toshiba TEC B-
EV4D/T, 2,5 kilogramdan az a¤›rl›¤› ve 198 x 258 x
169 mm boyutlar›yla masaüstünde oldukça küçük
bir alan kapl›yor.

Toshiba’dan TEC B-EV4D/T 
Termal Etiket Yaz›c›
Otomatik tan›mlama ve veri toplama sektöründe dünyan›n önde gelen
firmalar›n›n Türkiye distribütörü olarak faaliyet gösteren BOER Elektronik, 
TOSHIBA ile birlikte sundu¤u yeni ürün yelpazesine bir yenisini daha ekledi.

Teknoloji : Direk Termal/Termal Transfer
Bask› Kafas› : Edge
Çözünürlük : 8 dots/mm (203 dpi) (Opsiyonel: 300dpi)
Bask› Geniflli¤i : Maksimum 108 mm.
Bask› Uzunlu¤u : Maksimum 995 mm.
Bask› H›z› : 127 mm/sn.’ye kadar
Arabirimler : Seri Port, Paralel Port, USB, LAN
Font : Alpha bitmap font(6), outline font (1)
Barkodlar : Code 39, Code 39C, Code 93, Code 128 UCC,

Code 128, Code 11, Codebar, EAN-8, 
EAN-13, EAN-128, UPC-A, UPC-E, EAN ve 
UPC 2(5),

MSI, ITF, Plessey, Postnet, RSS, 2D Barkodlar
DataMatrix, PDF 417, Maxicode, Micro PDF 417, QR Code
Model : Masaüstü
Opsiyonlar : Tufltak›m›, kal›n ka¤›t için  ekstra kesici,

k›smi kesici, flerit sensor, modülü, 
Harici Rulo Stand›

Boyutlar : 198 mm x 258 mm x 169 mm
A¤›rl›k : 2.3 Kg 

Yüzlerce tedarikçilerden temin edilen,
sirkülasyonu yüksek binlerce ürünün,
farkl› sat›fl noktalar›na, zaman›nda, re-
kabetçi fiyatlar ile ulaflt›r›lmas› ve sat›fla
sunalabilmesi için; tedarikçi, da¤›t›m
merkezi ve sat›fl noktalar› (marketler) gi-
bi tedarik sürecindeki birimlerin arala-
r›ndaki bilgi paylafl›m›n› etkileflimli bir
biçimde yöneten B2B tedarik portal› uy-
gulamalar› önemini her geçen gün daha
da hissettirmekte.

vSRM Perakende Sektörü Tedarikçi ‹liflki-
leri Yönetim Platformu; Perakende sek-
törüne tedarik zinciri uygulamalar› ko-
nusunda hizmet vermek için gelifltirilmifl
B2B tedarikçi portal›d›r. Yaz›l›m ve dona-
n›m maliyeti olmaks›z›n B2B tedarikçi
portal›na sahip olmak isteyen Zincir
Marketlere sunulan ortak bir hizmettir.
Sat›nalma operasyonlar›na iliflkin tüm

bilgi ak›fl›n›n tedarikçiler ile etkileflimli
bir biçimde yönetilebildi¤i sistemde is-
te¤e ba¤l› olarak, güvenli bir ortamda te-

darikçi baz›nda cari hesap bilgileri ile
market baz›nda sat›fl ve stok bilgileri de
tedarikçiler ile paylafl›labilmektedir.

Minimum ‹fl Yükü ve 
Maliyet
SaaS (Software as a Services) prensibi ile
servis veren vSRM Platformu kullan›c›s›
olan zincir marketler için entegreasyon
hizmetleri, sistemin tedarikçiler aras›n-
da yayg›nlaflt›rma hizmetleri ile sistem
bak›m› ve destek masas› hizmetleri ser-
vis sa¤lay›c› firma taraf›ndan verilmek-
tedir. 

K›sa Sürede Sonuç
Zincir marketlerin, B2B tedarikçi portal›-
na sahip olmalar› için bireysel yat›r›m ve
projeler yapmalar›na gerek kalmamak-
tad›r. K›sa sürede kurulan entegrasyon
sonras›nda, tedarikçileriniz taraf›ndan
yayg›n olarak kullan›lan B2B tedarikçi
portal›na uygulamas› hayata geçirilebil-
mektedir.

Kurumsal Yaz›l›m›n›z ile
Bütünleflik
Hangi ERP sistemini kullan›rsan›z kulla-
n›n endüstri standard› entegrasyon
(XML\ IDOC\Web Services ) araçlar› ile
sisteminiz ile entegre bir yap›da çal›fl-
maktad›r.
Türkiyede önde gelen en büyük yap›
market zinciri taraf›ndan uzun y›llardan
beri, 600 un üzerinde tedarikçisi taraf›n-
dan kullan›lan sistem bu y›l itibari ile ye-
rel zincir marketlere hizmet vermeye
bafll›yor. 

Yerel marketler için B2B tedarikçi
portal›na sahip olmak kolaylafl›yor
Perakende Sektörüne hizmet veren B2B Tedarikçi ‹liflkileri Yönetim Platformu ile
Zincir marketlerin B2B Tedarikçi Portal›na sahip olmalar› için bireysel olarak 
yat›r›m yapmalar›na gerek kalmayacak.

vSRM Perakende 
Platformunun Baz› Özellikleri 
• Siparifllerin web tabanl› olarak teda-
rikçilere iletilmesi ve tedarikçiler tara-
f›ndan izlenmesi.
• Proaktif tedarikçi bilgilendirme ser-
visleri (e-mail / SMS)
• EDI (Elektronik Veri Transferi). Teda-
rikçilerin kendi sistemlerine siparifl
bilgilerinin otomatik at›lmas›n› sa¤la-
yan altyap›.
• Merkez Depo veya Market baz›nda
sevkiyat rezervasyon sistemi
• Tedarikçi sevkiyat ifllemleri ve elek-
tronik ‹rsaliye uygulamalar›

Farkl› Tedarik ve Lojistik 
Yöntemleri Deste¤i
• Otomatik stok yenileme uygulamalar›
ve E-Kanban
• Tedarikçi taraf›ndan takip edilen stok
seviyeleri.  (VMI)
Bilgi Paylafl›m› ve Raporlama
• Finansal Bilgi Paylafl›m› (Cari hesap,
Ödemeler vb..)
• Market Baz›nda Stok & Sat›fl Raporlar›
• Tedarikçi Performans›
• Tedarikçi Anketleri ve Duyurular›
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BOER den tüm sektörler için yaratt›¤› ve-
rimlilik ve vakit tasarrufu ile ifl süreçleri-
ni h›zland›ran ve kalitenizi daha yukar›-
lara tafl›yacak olan VIP COLOR VP485.
Sevkiyat ve paketleme ifllerinde karl›l›¤›-
n›z› art›racak çözümler sunan VIP COLOR
VP485 ile istedi¤iniz say›da renkli etike-
ti, ihtiyaç duydu¤unuz anda kolayca ha-
z›rlayabilirsiniz.

‹ster tek ister binlerce etiket yazd›rmaya
ihtiyac›n›z olsun, VIP COLOR VP485 eti-
ketleme ihtiyaçlar›n›z için tam bir es-
neklik sa¤lar. Pek çok iflletme hizmet
verdi¤i müflteriler için özellefltirilmifl eti-
ketlere ihtiyaç duyar. Ya bir ürünü yeni-
den markaland›rmak ya da cazibesini ar-
t›rmak için belli bir özel etkinlik ya da
günle iliflkilendirmek için duruma özel
etiketler haz›rlarken ihtiyaç duydu¤u-
nuz yüksek h›z ve kalite, VIP COLOR
VP485 ile parmaklar›n›z›n ucunda... 

VIP COLOR VP485 bu ihtiyaçlar›n yan› s›-
ra kolay bulunabilir renkli kartufllar› 
ile canl› renklere sahip etiketler haz›rla-
yarak bir ürünün konumunu, son kullan-
ma tarihini, sevkiyat durumunu, ürün
çeflidini ya da modelini kolayca tespit
etmek için de en etkin bask› çözümlerini
sunuyor.

VIP COLOR VP485, 51–216 mm aras›n-
daki geniflliklerde ve 1219mm’ye kadar
uzunluklarda, yüksek kaliteli bask› yap-
may› mümkün k›l›yor. 

H›zl› ve renkli VP485 Etiket Yaz›c› ile
iflinizi büyütün
Otomatik tan›mlama ve veri toplama sektöründe dünyan›n önde gelen 
firmalar›n›n Türkiye distribütörü olarak faaliyet gösteren BOER Elektronik, 
her sektöre özel çözümleri ile yoluna devam ediyor.

VIP COLOR VP485

• Özellefltirilmifl Etiketleme
•Özellefltirilmifl Promosyon 

Mesajlar›
• Resimli Ürün Tan›mlama
• Renklerle Boyut Tespiti
• Raf etiketlerindeki resimlerle 

ürün konumu tespiti
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Karadeniz PERDER üyesi Afta Mar-
ket, 17 Nisan 2010 tarihinde Ordu
flubesini hizmete açt›. Aç›l›fla Ordu
Belediye Baflkan› Seyit Torun, Gi-
resun Belediye Baflkan Yard›mc›s›
Ömer Cinel, Giresun Belediye Eski
Baflkan› Hasan Karaibrahim ve Or-
du Ticaret ve Sanayi Odas› Baflka-
n› Servet fiahin kat›ld›. 

Apayd›n Market 3. flubeyle hizmette…

Ardafl, 26 flubeye ulaflt› 

Afta Market, Ordu flubesi aç›ld›

Karadeniz PERDER üyesi Apayd›n Market’in üçüncü flubesi aç›l-
d›. Giresun’da aç›lan Yeniyol flubeyi, bölge halk› ilgiyle karfl›lad›.
Aç›l›flta konuflan Apayd›n Market Yönetim Kurulu Baflkan› Mu-

ammer Apayd›n, “Büyüme hedeflerimizi de gerçeklefltirmek için
yola ç›kt›k. Dünyada yaflanan ekonomik kriz, hedefimizden fla-
fl›rtmad›. Ama biraz erteleme yaflad›k.” dedi. 

‹stanbul PERDER üyesi  Ardafl, 16 Nisan 2010
tarihinde, Silivri’de açt›¤› yeni ma¤azas›yla
flube say›s›n› 26’ya ç›kard›. 

Tat paneller, sürpriz hediyeler, s›n›rs›z müzik gösterileri ve aktivitelerle
farkl› ve e¤lenceli anlar›n yafland›¤› aç›l›fla Silivri Kaymakam› A.Mesut
Demirkol da kat›ld›. 
Ardafl, 850 metrekare alanda 30 kiflilik personelle hizmet verecek. Ar-
grup CEO’ su Turan Özbahçeci, Trakya’n›n markas› olan Ardafl Hipermar-
ketlerinin do¤ru stratejik politikalar ile ulusal bir marka haline gelmeye
bafllad›¤›n› belirtti. Özbahçeci, “Y›llard›r ticaretin içinde biri olarak, hal-
k›m›z›n ekonomik ve kaliteli ürünleri nas›l almas› gerekti¤ini çok iyi bi-
liyoruz. Çok k›sa süre sonra Silivri’nin vazgeçilmezi olaca¤›z. Y›llard›r bü-
yük marketlerle mücadele ederek h›zla büyüdük ve büyümeye devam
ediyoruz.  Bir y›ll›k büyüme oran›m›z % 40 oranlar›na ulaflt›.’’ dedi. 

Karadeniz
PERDER
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‹stanbul
PERDER
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Bafldafl Market yeni flubelerle büyüyor
Ege PERDER üyesi Bafldafl Market 5. flubesini ‹zmir/Eflrefpafla’da
açt›. Ege PERDER yönetim kurulunun tüm üyeleri aç›l›fla kat›la-
rak birlik, beraberlik mesaj› verdiler. Ma¤aza aç›l›fl›n› Konak Be-
lediye Baflkan› Ahmet Tartan yapt›. Tartan, yerli sermayenin

desteklenmesi konusuna hassasiyet gösterdiklerini belirterek,
ekonomik krizin devam etti¤i böyle bir zamanda yat›r›m yapma
cesareti gösteren Bafldafl ailesine teflekkür etti. Bafldafl Market,
260 m2 ma¤azada, 10 personel, 2 yazarkasa ile hizmet verecek.

Ege PERDER üyeleri bahara h›zl› girdi
Ege PERDER üyeleri baharla birlikte yat›r›mlar›na h›z verdi. Ni-
san ay› içerisinde Ege PERDER üyelerinin toplam ma¤aza say›s›
180’e ulaflt›. Manisa/Akhisar ilçesinin güçlü perakende markala-
r›ndan Yeflil Portakal, 5. ma¤azas›n› Manisa merkezde açt›. 560
metrekare sat›fl alan› olan ma¤aza, 12 personel, 3 yazar kasa ile
hizmet verecek. ‹zmir/Ödemifl’te bulunan Karab›y›k Market, 6.
flubesini yine Ödemifl’te açt›. 210 metrekare sat›fl alan› olan ma-
¤aza, 8 personel ve 2 yazar kasa ile hizmet verecek. Kibaro¤lu ve

Kibar›m markalar›yla iki ayr› konseptte ma¤aza açan Kibar›m
Gurup 21. ma¤azas›n› ‹zmir/Balçova’da açt›. 400 metrekare sa-
t›fl alan› olan ma¤aza, 15 personel, 3 yazar kasa ile hizmet vere-
cek. Gürmar, 12. ma¤azas›n› ‹zmir/Gaziemir’de açt›. 370 metre-
kare sat›fl alan› olan Gürmar-Gaziemir ma¤azas›, 15 çal›flan ve 4
yazar kasa ile hizmet verecek. Sal› Pazar›, Denmar taraf›ndan sa-
t›n al›nd›. Denmar gerçeklefltirdi¤i bu operasyonla ma¤aza say›-
s›n› 7’ye ç›kard›.

‹stanbul PERDER üyesi FON, 16 Nisan 2010 tarihinde  9. fiubesi
olan Gülsuyu’nu açt›. Aç›l›fl›, ‹MS‹YAD Baflkan› Musa Gümüfl ve
FON ‹cra Kurulu Baflkan› ‹lhan fiimflek yapt›.

Gülsuyu ma¤azas› 450 metrekare, 4 kasa ve 22 çal›flan ile hiz-

met verecek. Bu ma¤azayla FON’un toplam metrekaresi 11.000
e, kasa say›s› 35 den 39’a , istihdam say›s›  ise 260’a yükseldi.
2010 büyüme hedefleri aras›nda inorganik yollu büyüme olan
FON Maltepe bölgesine ait güçlü yerel perakendecilerden olan
YONCA GRUP a ait bir ma¤azay› k›sa bir süre önce devralm›flt›.

FON, 9. flubesini açt›

Kilpa 20. flubeye ulaflt›
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Karadeniz PERDER üyesi Kilpa, 20. ma¤azas› olan Giresun flube-
sini 12 May›s 2010 tarihinde açt›. Aç›l›fl kurdelesini Giresun Va-
lisi Mustafa Yaman, Belediye Baflkan› Kerim Aksu ve Kiler G›da
A.fi. Yönetim Kurulu Baflkan› Semih Melek kesti. Melek, aç›l›fl ko-

nuflmas›nda Giresun’da 20. ma¤azam›z› açmakla halka 
daha kaliteli hizmet sunacaklar›n›, 15 kifliye ifl imkan› sa¤la-
makla sosyal ve ekonomik yönden önemli katk›lar›n›n olaca¤›n›
söyledi. 



Makro Market’ten Konya’ya bir ma¤aza daha… 
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Türkiye genelinde dokuz ilde  100’ün üzerinde  ma¤azas› ile pe-
rakende sektöründe hizmet veren Makro Market, 12 Haziran
2010 tarihinde Konya Binkonut’a bir ma¤aza daha açt›.  Kon-
ya’n›n Selçuklu ilçesinde K›z›lkaya ‹fl Merkezi’nde bulunan Mak-
ro Market Binkonut Ma¤azas› 2700 m2 sat›fl alan› üzerinde ku-
rulu olup ‹fl Merkezi’ne de ba¤l› 50 araçl›k aç›k ve 250 araçl›k ka-
pal› otoparka sahip.  

Binkonut ma¤azas› 47 personeli ile bölge halk›na hizmet veri-
yor. Ma¤aza bünyesinde toplam 8 kasa bulunuyor. Binkonut
Ma¤azas›’n›n aç›l›fl› Makro Market Genel Müdürü Mustafa Son-
gör, Konya Cumhuriyet Baflsavc›s› Hüseyin Canan, SSK Konya ‹l
Müdürü Özge Songül ve K›z›lkaya Al›flverifl Merkezi Mehmet K›-
z›lkaya’n›n kat›l›m› ile gerçeklefltirildi. 

Y›l-PAfi Nilüfer’de…

Bursa PERDER üyesi Y›l-Pafl Marketleri 4. flubesi-
ni Fethiye-Nilüfer'de açt›. Aç›l›fla bölge halk› Bur-
sa PERDER üyeleri ve protokol kat›ld›. Y›l-Pafl or-
taklar›ndan Burhan Y›ld›r›m yat›r›mlar›n›n emin
ad›mlarla devam edece¤ini ve kaliteden hiçbir
zaman ödün vermeyeceklerini aç›klad›. 

Ankara
PERDER
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Ankara PERDER üyesi Marka AVM, 2010 y›l›n›n fiubat ay›nda
Seyrantepe ve Fatih flubesini, Mart ay›nda Yahyabey, Emek 
2, Esentepe ve Diklitafl flubelerini, Nisan ay›nda Yi¤itler ve K›la-
vuz flubeleri ile Tokat ilinde Karfl›yaka, Sivas Çifte Minare, 
Sivas Zara, Gürün, Kangal ve fiark›flla ilçelerinde açt›¤› flubeler ile
flube say›s›n› 25’e ç›karm›flt›. Haziran sonu itibar›yla Sivas ve To-
kat illerinde açaca¤› di¤er flubeleriyle flube say›s›n› 30’a ç›kar-

may› hedefliyor. 5 Mart’ta gerçekleflen aç›l›fla, Sivas Valisi 
Ali Kolat, Sivas Milletvekili Mustafa Aç›kal›n, Bitlis Milletvekili
Cemal Taflar, Kiler Holding Yönetim Kurulu Üyesi Vahit Kiler, Si-
vas Belediye Baflkan› Do¤an Ürgüp, Ticaret ve Sanayi Odas› 
Baflkan› Osman Y›ld›r›m, Ticaret ve Sanayi Odas› Meclis Baflkan›
Mustafa Sar›lar, Ticaret Borsas› Baflkan› Abdulkadir Hastao¤lu
kat›ld›.

‹stanbul PERDER üyesi Reyon Market, yeni flubeler açmaya de-
vam ediyor. 15 May›s 2010 tarihinde Mahmutbey’de  aç›lan  ma-
¤azayla birlikte Reyon’un flube say›s› 19’a ulaflt›. Yeni flube 400

m2’lik kapal› alanda, 3 kasa ve 16 çal›flan›yla hizmet veriyor. Re-
yon Market’in Etiler’den Gayrettepe’ye, Sefaköy’den fiiflli’ye, Çen-
gelköy’den Kaynarca’ya pek çok noktada flubesi bulunuyor. 

Reyon Mahmutbey aç›ld›

Ankara
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‹stanbul
PERDER



Çukurova PERDER üyesi Gümüfl AVM, 3. Çevre Yolu Üzeri 50. Y›l
Mahallesi’nde 15. flubesini açt›. Aç›l›fla Mersin Büyükflehir Bele-
diyesi Baflkan Vekili Erol Ertan, Akdeniz Belediye Baflkan› Faz›l
Türk, Mezitli Belediye Baflkan› U¤ur Y›ld›r›m, MES‹AD Baflkan› Ali
Do¤an da kat›ld›.  
Aç›l›flta bir konuflma yapan Gümüfl AVM Yönetim Kurulu Baflka-

n› Sedat Gümüfl, hedeflerinin daima en kaliteliyi, en ucuza tüke-
ticiye sunmak oldu¤unu vurgulad›. Gümüfl, konuflmas›na flöyle
devam etti: ''Gümüfl art›k bir Mersin markas› olma hedefine
ulaflm›flt›r. Halk›m›z›n bize gösterdi¤i yak›nl›k ve sahiplenme
do¤rultusunda hedef büyülterek bir Türkiye markas› olma yo-
lunda ilerleyece¤iz” dedi. 

Akçao¤ullar› AVM 4. ma¤azas›n› açt›
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Konya PERDER üyesi AKÇAO⁄ULLARI ALIfiVER‹fi MERKEZLER‹
büyüme halkas›na bir yenisini daha ekleyerek  may›s 2010 tari-
hinde MERAM YAKA ma¤azas›n› hizmete açt›.Aç›l›flta konuflma
yapan Ma¤azalar Genel Koordinatörü MEHMET AKÇA ‘4.ma¤aza-

y› açman›n vermifl oldu¤u hakl› gururu yaflad›klar›n› bundan
sonrada ayn› kaliteyi ve seçkin hizmeti sürdürerek yat›r›mlar›na
devam edeceklerini söyledi. fiirket toplamda 4 ma¤azada 2500
metrekare alanda 60 personelle hizmet veriyor. 

perder
üyelerimiz

Ege PERDER üyesi Denmar, 7. flubesini ‹zmir Ürkmez’de açt›.
Aç›l›fla Ürkmez Kaymakam›, Ege PERDER üyeleri ve bölge halk›
kat›ld›. Denmar Marketçilik, daha önce Sal› Pazar› markas›yla
hizmet veren ma¤azay› devir al›p, ciddi bir yat›r›mla tekrar res-

tore ederek hizmete ald›. ‹çerisinde unlu mamuller üretimi ya-
pan bir f›r›n› ve et ürünleri iflleme tesisi de bulunan 1.100 m2 sa-
t›fl alan›na sahip ma¤aza, 35 personel, 4 yazarkasa ile hizmet
veriyor. 

Konya
PERDER

Çukurova
PERDER

Ege
PERDER

Gümüfl AVM yat›r›mlar›na devam ediyor

Denmar 7. flubesi ‹zmir Ürkmez’de

perder
üyelerimiz

Furpa’n›n, yeni  flubesi Kestel’e açt› 
Bursa PERDER üyesi Furpa
Marketleri, yeni açt›¤› ma¤a-
zayla flube say›s›n› 11’e
ulaflt›rd›. Yeni flubeyi Kestel
ilçesinde açan Furpa’y›, böl-
ge halk› ilgiyle karfl›lad›. 

Bursa
PERDER
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perder
üyelerimiz

Ankara PERDER üyesi olan Çelikler Süpermarket, 18. flubesini An-
kara Öveçler semtinde açt›. 500 m2 sat›fl alan›, 4 kasa, 20 persone-
li ve genifl ürün portföyüyle halk›n tüm ihtiyaçlar›n› karfl›layabile-
cek flekilde hizmete sunuldu. Çelikler Süpermarket, 19. flubesini

de Dikmen Sokullu semtinde açt›. 1000 m2 sat›fl alan›, 35 perso-
neli ve  5 kasas›yla  hizmet veren ma¤azada  ayr›ca  f›r›n mevcut.
Ekmek, tatl›, yafl pasta, börek, tatl› ve tuzlu kurabiyelerin yap›ld›-
¤› f›r›n çevre sakinlerinin flimdiden gözdesi olmay› baflard›.

Ege PERDER üyesi Gürmar Güzelyal› flubesi  11 Haziran 2010 ta-
rihinde hizmete girdi. Aç›l›fla ‹zmir Ticaret Odas› Meclis Baflkan›
Necip Kalkan, Ege PERDER Yönetim Kurulu Baflkan› Vahdet Sar›-
kaya, Ege PERDER üyeleri, sektörde faaliyet gösteren firmalar›n
temsilcileri kat›ld›. Ma¤azan›n aç›l›fl›n› Konak Belediye Baflkan›
Hakan Tartan yapt›.
Gürmar’› kalitenin ve ucuzlu¤un kalesi olarak gördü¤ünü ifade
eden Tartan ‘Kendi markalar›m›za sahip ç›kmal›y›z. Bu s›k›nt›l›
dönemde yat›r›m yapan ifl adamlar›m›z› desteklemeliyiz ‘ dedi.
250 m2 sat›fl alan›na sahip ma¤aza depo alan› ile birlikte top-
lam 390 m2, 15 personel, 4 yazarkasa ile hizmet veriyor.

Çelikler Süpermarket 19. flubeye ulaflt›

Gürmar Güzelyal› flubesini açt›

Nurdinç Marketler Zinciri’ne bir yenisi daha

Ankara
PERDER

Üye fiube Personel m2

244 2044 41.174 1.618.545

HER GEÇEN GÜN

BÜYÜYORUZ

Artuko¤lu Market
Ankara PERDER üyesi olan ve market sektörüne 
2005 y›l›nda ad›m atan Artuko¤lu Market, 
‘Üreticiden Tüketiciye Tek Adres’ slogan›yla hizmet
veriyor. Toplam 470 metrekare alanda, 6 flubesi ve 
40 personeliyle çal›flmalar›n› sürdüren Artuko¤lu
Market, kaliteli ve hesapl› al›flveriflin adresi olarak
büyümesini sürdürüyor. 

Kayseri PERDER üyesi olan ve market sektörüne 2004
y›l›nda ad›m atan Birlik Market, ‘Al›flveriflten Dostlu-
¤a’ slogan›yla Kayseri’de hizmet veriyor. 
‹ki flubede ve toplam 1800 metrekare alanda, 
30 çal›flan›yla büyümesini sürdüren Birlik Market,
Kayseri halk›na ayr›cal›k sunmaya devam ediyor. 

Birlik Market
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perder
yeni üyelerimiz

Nurdinç Marketler Zinciri Erikli Ba¤laralt› fiubesi binlerce kiflinin kat›l›m›yla
aç›ld›. Aç›l›flta Nurdinç Marketler Zinciri Yönetim Kurulu Baflkan› Atanur Dinç
k›sa bir konuflma yapt›. Dinç, Nurdinç’in 80 personeliyle, daha ekonomik ve
kaliteli ürün sat›fllar›n›, marketler zincirini ge-
lifltirerek devam ettirece¤ini söyledi. Bursa’dan
ald›¤› güçle yine Bursa’ya yat›r›m yapan Nur-
dinç Marketler Zinciri, market say›s›n› art›rarak
daha birçok kifliye istihdam sa¤lamay› hedefli-
yor. Nurdinç Erikli Ba¤laralt› fiubesi 550 m2 sa-
t›fl alan›, 18 personeli, 3 kasas› ve 500 m2 oto-
park› ile müflterilerine hizmet vermeye bafllad›. 

Ege
PERDER

Bursa
PERDER
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Formda kalmak
art›k çok do¤al
Do¤an›n sundu¤u eflsiz lezzetleri fonksi-
yonel bir flekilde tüketicilerin be¤enisine
sunan Do¤adan, Do¤adanForm Çaylar›
ile yaz dönemine haz›rl›kl› girmenizi
sa¤l›yor. ‹çeri¤indeki özel bitki ve mey-
velerle zenginleflen Do¤adanForm, her
damak tad›na hitap ediyor. Formda kal-
mak isteyenlerin tercihi Do¤adanForm
ailesinin sade, limonlu ve kay›s›l› çeflitle-
ri bulunuyor. Formunuzu koruman›za
yard›mc› olacak bitkilerin, en do¤ru
oranlarda bir araya getirildi¤i Do¤adan-
Form, düzenli egzersiz ve sa¤l›kl› diyet
program› uygulayanlara da destek sa¤l›-
yor. Do¤an›n sundu¤u tüm ayr›cal›klar›
enfes tatlar› ile ürünlerine yans›tan Do-
¤adan, Do¤adanForm Çaylar› ile bu yaza
da daha zinde ve formda girmenize yar-
d›mc› olacak.

perder
vitrin

Banat, “Hayata Dair Tertemiz Fikirler” slogan›yla sürdürdü¤ü bu misyon do¤rultusun-
da güvenilir, kaliteli, pratik ve ça¤dafl ürünler gelifltirip sunuyor. Banat’›n süregelen

Ar-Ge çal›flmalar› sonras›nda çocuklar için özel olarak üretti¤i
“Minno” difl f›rças› da bu anlay›fl›n bir yans›mas›...

Banat Minno, okul ça¤›nda olan ve kal›c› diflleriyle bir-
likte hâlâ süt diflleri de bulunan 5-12 yafl
grubundaki çocuklar için üretiliyor. Minno,

bal›k fleklindeki özel sempatik tasar›-
m›yla çocuklar›n hemen dikkatini
çekiyor. Deniz canl›lar›n›n e¤lenceli

figürleriyle bezenmifl f›rça gövdesi de
sempati topluyor. 

Minno’nun çocuk elinin kavrama yetene-
¤ine uygun ergonomik sap yap›s› ve çocuk

a¤›z yap›s›yla uyumlu özel kesimli f›rça bafl›, et-
kili bir f›rçalamaya olanak veriyor. Uçlar› özel olarak

yuvarlat›lm›fl, 2 farkl› renkteki naylon k›llar›, difl ve di-
fletlerinin zedelenmesini önlüyor. Özel koruma kapa¤›,

hijyenik bir kullan›m sa¤l›yor. Ve 4 de¤iflik renk alternatifi
bulunan Minno’nun tüm bu özelikleri çocuklar için difl f›rçalamay›

bir e¤lence haline getiriyor...

Avita G›da, Minettos markas›yla kü-
lahta dondurma yeme keyfini evlere
tafl›yor. Avita G›da, eve giden dondur-
man›n daha zevkli yenebilmesi için
yeni ürünler haz›rlad›. fiekerli Sarma
Kornet, Dondurma Külah› ve Bardak
Dondurma Külah› üreten Avita G›da,
Minettos markas›yla tüketicilere bir-
çok seçenek sunuyor. Avita G›da, kor-
net ve külahlar›n ezilmemesi, k›r›lma-
mas› ve hijyenik kalabilmesi için tüp
ambalaj tasar›m› gelifltirdi. 

Banat “Minno” ile difl f›rçalamak
çocuk oyunca¤›

“Biscolata” incecik bisküvi ve içindeki çikolata dolgusunun
vazgeçilmez lezzetini e¤lence ile “Biscolata Mood” da birlefltiri-
yor. Çikolatal› bisküvi lezzetine yeni bir boyut kazand›ran Bis-
colata Mood, Türkiye’de daha önce benzerine rastlanmam›fl
özel bir tad› hayat›m›za tafl›yor. Biscolata Mood, üzerinde bu-
lunan dokuz ayr› sembol ve otuz farkl› desen ile de hayata e¤-
lence kat›yor. “Aflk, sa¤l›k, flans, para, ifl, dostluk, baflar›, nefle
ve mutluluk” bisküvileri ile hayatta arad›¤›n›z ne varsa hepsi
Biscolata paketlerinde keflfedilmeyi bekliyor. Lezzeti e¤lence
ile birlefltirmek için ise, bir dilek tutmak ve Biscolata Mood pa-
ketinden bir bisküviyi seçmek yeterli oluyor. fiölen’in en yeni
lezzeti “Biscolata Mood”, incecik ç›t›r bisküvisi ve içindeki ger-
çek çikolata dolgusu ile ba¤›ml›l›k yaratacak. 

Bisküvini çek 
Mood’unu gör…

perder
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Sertex’in nano teknoloji ile gelifltirdi¤i döflemelik kumafl temizleme
likiti ‹xir ile leke sorunu ortadan kalk›yor. Sertex
‹xir ile en basitinden en zorlusuna kadar tüm leke-

ler kolayl›kla temizleniyor. Sertex
‹xir ile kahve, çay, çamur ve kül gi-
bi akla gelebilecek her türlü leke
zorlanmadan ç›kar›labiliyor. Te-
mizleme ifllemi bittikten sonra
ise yapman›z gereken tek fley
nemlendirilmifl bir sünger vas›-
tas›yla durulama ifllemini yap-
man›z ve kendi halinde kuru-
maya b›rakman›z.
‹xir temizleme kiti içerisinde
ayr›ca lekelerin çeflidine göre

kullanabilece¤iniz bez, sünger ve f›rça da
bulunuyor. Tüketiciler her türlü döflemelik kumaflda oluflabilecek
lekelere karfl› savafl açan ‹xir’e, tüm Sertex ma¤aza ve sat›fl nokta-
lar›ndan, www.sertex.com.tr adresinden ulaflabiliyor.  

Döflemelerdeki lekeler
‹xir ile sona eriyor

Ara ö¤ünlerin yeni
adresi; Papa¤an
Frutty Mix
Papa¤an Kuruyemifl, beslenmesine
özen gösterenler için Frutty Mix’i ha-
z›rlad›. F›nd›k, yer f›st›¤›, kuru incir,
kay›s› ve üzümün yan› s›ra çi¤ haliyle
kaju ve bademin yer ald›¤› Frutty Mix,
gün içi at›flt›rmal›klar ya da ara ö¤ün-
ler için sa¤l›kl› ve ideal bir alternatif
sunuyor. 
Frutty Mix, ayn› paket içinde kuru in-
cir, kuru kay›s› ve kuru üzüm, f›nd›k
ve yer f›st›¤›n›n yan› s›ra ifllenmemifl
yani çi¤ halde kaju ve badem sunu-
yor. Bu zengin kuruyemifl kar›fl›m›, gün içi at›flt›rmal›kla-
r› için iyi bir alternatif oluflturuyor. Ayr›ca formunu koru-
mak isteyenlerin özen gösterdi¤i ara ö¤ünler için de güzel
ve lezzetli bir seçenek olarak ortaya ç›k›yor. 

Green Life so¤an fanatikleri için benzersiz bir
baharat sunuyor; So¤an Granül. Hammaddesi
taze so¤an›n özel bir yöntemle çekilmesinden
elde edilen So¤an Granül'ü, baflta et ve sebzeli
yemekler olmak üzere tüm yemeklerinizde kul-

lanabilirsiniz. Antibakteriyel olan ve niflastal›
yemeklerin sindirimini kolaylaflt›ran So¤an
Granül ile ellere sinen kokuya da son veriyor.
100 graml›k ›fl›k geçirmeyen ambalaj›yla raf-
larda yerini ald›. 

So¤an fanatiklerine 
duyrulur

Dondurma evde de külahta yenecek

Selva’n›n üç dakikada haz›r olan yeni ürünü fiipflak
Makarna, tüketicilerin gözdesi olacak. Çubuk, ince
uzun, kalem, dirsek, burgu olarak befl çeflidiyle tüke-
ticilere merhaba diyen Selva fiipflak, sofralarda pra-
tik lezzetler yaratmak için raflardaki yerini ald›. fiip-
flak makarna ile ö¤renciler, çal›flan bayanlar, bekar
veya yaln›z yaflayanlar, vakit problemi yaflayan ve

pratik lezzetler arayan herkese hitap ediyor. Sade
makarnan›n %69’u su iken;  fiipflak Makarnan›n yak-
lafl›k %73’ü su. Bu özelli¤iyle, fiipflak makarna mide-
de büyüyüp tokluk hissi oluflturuyor böylece daha
çok kalorisiz su tüketiliyor. Hem daha tok tutan hem
de daha hafif olan fiipflak Makarna sa¤l›kl› beslen-
menin alt›n kurallar›na da sad›k. 

Türkiye’nin ilk ve tek üç dakikada 
piflen makarnas› Selva “fiipflak” 



Nescafé; yeni ürünleri ile sa¤l›k, güzellik ve hafifli¤i fincan›-
n›za getiriyor. Kahvenin antioksidan gücü ile sa¤l›¤a faydal›
do¤al içeriklerin harmanland›¤› fonksiyonel kahveler NES-
CAFÉ Greenblend, NESCAFÉ Lif-Aktif ve NESCAFÉ Vita-Lift farkl› ihtiyaçlar için farkl› çö-
zümler sunuyor. ‹çeri¤indeki yeflil kahve çekirdekleri ile daha fazla antioksidana sahip
Nescafé Greenblend, içerdi¤i prebiyotikler sayesinde ba¤›fl›kl›k sistemini destekleyen  ve
ba¤›rsaklar› çal›flt›ran Nescafé Lif-Aktif ve içindeki siyah üzüm çekirde¤i ekstrakt› ile cil-
din yap›s›n› destekleyen ve k›r›fl›kl›klar›n oluflumunu geciktiren etkiye sahip Nescafé Vi-
ta-Lift ile kahve keyfiniz hem daha keyifli hem de daha sa¤l›kl› hale gelecek. 

perder
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Nescafé ile gelen sa¤l›k, 
güzellik ve hafiflik

Frefla’n›n genifl ürün yelpazesinde yer
alan ve tam bir mineral deposu olan Frefla
Viflne Aromal› Maden Suyu, enerjimizin
artt›¤› do¤ayla birlikte canland›¤›m›z ba-
har aylar›nda, kendinizi günün her saati
çok daha iyi hissetmenizi sa¤layacak. Fre-
fla viflne aromal› maden suyu vücuda güç
veriyor, ifltah aç›yor, sindirimi kolaylaflt›-
rarak sindirim sistemi rahats›zl›klar›na iyi
geliyor. Frefla Maden suyunun içeri¤inde-
ki zengin mineraller aras›nda yer alan kal-
siyum kemik yap›s›n›n geliflmesinde
önemli bir rol oynarken, florür ise a¤›z ve
difl sa¤l›¤›n›n geliflmesi için son derece
yararl›. Uzmanlar anne adaylar›n›n, gelifl-
me ça¤›ndaki çocuklar›n ve yafll›lar›n ma-
den suyu tüketmelerini tavsiye ediyor. 
Birbirinden lezzetli meyve aromalar› ve
do¤al zengin mineralli yap›s› ile sa¤l›kl›
bir ferahlama sa¤layan Frefla’n›n limonlu,
muzlu, fleftalili, çilekli, viflneli, portakall›,
elmal› ve kar›fl›k meyveli olmak üzere 8
farkl› lezzet seçene¤i bulunuyor.

Bahar›, Frefla’n›n Eflssiz
Lezzeti ile Karfl›lay›n

Oda s›cakl›¤›nda saklanabilen, tüketime haz›r uzun ömürlü yemek çeflitleriyle
Easyfood, marketlerdeki yerini ald›. Easyfood, Türkiye’de bir ilk olan ve ‹stanbul
Teknik Üniversitesi Ar› Teknokent’te yap›lan iki y›ll›k Ar-Ge çal›flmalar› sonucunda
gelifltirilen özel üretim yöntemi ile haz›rlan›yor.
Easyfood’un haz›r yemekleri, haz›r tatl›lar› ve vakit kazand›ran etler, hafllanm›fl bak-
liyatlar ile so¤uk ve s›cak yemek yap›m›nda kullan›labilecek yemek piflirme soslar›
bulunuyor. Easyfood ürünleri, dünyada çok yeni olan bir teknoloji ile oksijenden
ar›nd›r›lm›fl ortamda, sterilizasyon ad› verilen özel yöntem kullan›larak üretiliyor.
Bu sayede, Easyfood ürünlerinin raf ömrü katk› maddesi içermeden oda s›cakl›¤›n-
da bir y›la kadar uzuyor. Easyfood ürünleri, mevsiminde toplanm›fl sebze ve mey-
velerin besin de¤erlerinin korunmas› ve kendi öz sular›nda piflirilmesi nedeniyle 
% 100 do¤al. Pratik olmas›n›n yan› s›ra ayn› zamanda çok da sa¤l›kl› ve lezzetli. 

Easyfood denediniz mi?

Oneo ile yeni f›rçalanm›fl gibi 
ferah nefes…
Y›ld›z Holding’in Danimarkal› flirket Gumlink ile birlikte kurdu¤u
CCC G›da ilk meyvelerini veriyor. Ortakl›¤›n ilk ürünü olan Oneo
markas› 5 çeflidi ile raflarda yerini ald›. Oneo’nun Türk tüketicisinin
en çok tercih etti¤i nane ve yeflil nanenin yan› s›ra damla sak›zl›, çi-
lek ve tropikal meyve aromal› çeflitleri bulunuyor. Oneo piyasada bu-
lunan sak›zlardan farkl› ve çok özel bir formüle sahip. Formülünde
bulunan Kalsiyum Pirofosfat (KaP) sayesinde temiz, güçlü ve beyaz
difllere sahip olunmas›na yard›mc› oluyor, nefesi “yeni f›rçalanm›fl
gibi ferah” bir hale getiriyor. Oneo’nun formülünde bulunan KaP’›n kli-
nik çal›flmalar› ABD’deki University Park Research Center taraf›ndan ger-
çeklefltirildi. Ürün “Difl Dostu” sertifikas›na da sahip. Bu yepyeni marka kare
fleklindeki drajesi ile de fark yarat›yor. Oneo, di¤er drajelere göre daha büyük özel ka-
re flekli ve eflsiz yap›s› ile mükemmel çi¤neme deneyimi sunuyor.
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PERAKENDE VE MA⁄AZACILIK PROGRAMI 
(Orta seviye - Milli E¤itim Bakanl›¤› Sertifikal›)
• Ma¤azac›l›¤a Girifl ve Yönetimi
• Ürün Bilgisi ve Alan Yönetimi
• Müflteri ‹liflkileri, Davran›fl Gelifltirme
• Perakendecilikte Say›sal Kavramlar (Ma¤aza Matemati¤i)
• Depo Yönetimi
• Etkin Sat›fl Yöntemleri
• Güvenlik
• Kasa ve Kasiyer E¤itimi
• Teknolojik Geliflmeler ve Ma¤aza Otomasyonu
• Çeflitli Ürünler ve Sat›n Alma Teknikleri
• Sektörel Konuflmalar
• Ma¤azac›l›k Uygu

PERAKENDE VE MA⁄AZACILIK PROGRAMI 
(‹leri Seviye) (Milli E¤itim Bakanl›¤› Sertifikal›)
• Perakende ve Ma¤aza ‹flletmecili¤i (Store Management)
• Müflteri ‹liflkileri (CRM ve e-CRM)
• Ürün Bilgisi ve Pazarlama (Merchandising Management)
• Ma¤azac›l›k Muhasebesi (Ma¤azac›l›k Matemati¤i)
• Lojistik ve Depo Yönetimi
• Perakendecilikte Hukuk
• Finansman Teknikler

PERAKENDE DANIfiMANLIK VE ORGAN‹ZASYON
H‹ZMETLER‹
• Ma¤aza Aç›l›fllar›, Fizibiliteler
• Ma¤aza, Reyon, Ürün Planlar› ve Uygulamalar›
• Yöneticiler ve Çal›flanlar›n Seçimi, E¤itimleri
• Performans Ölçümleri, Kariyer Planlamalar

LOJ‹ST‹K PROGRAMLARI
• Lojistik Yönetimi
• Lojistikte Sat›n Alma
• Lojistikte Depo Yönetimi
• Malzeme Tedarik Zinciri Yönetimi
• Ürün Da¤›t›m Zinciri Yönetimi
• Malzeme Tedarik-Da¤›t›m-Üretim Pazarlama

Senkronizasyonu
• Lojistikte Finansman ve Muhasebe Uygulamalar
• Lojistikte Otomasyon
• Lojistikte ‹statistik ve ‹fllem Verimlili¤i ölçümleri
• Lojistikte Organizasyon Yap›lar›
(Ö¤renen Organizasyonlar-Sistematik Etik Yap›lanma)

MA⁄AZACILIK SEM‹NERLER‹
• Ma¤azac›l›kta Sat›fl Teknikleri  
• Ma¤azac›l›k Genel Yönetimi  
• Sat›n Alma Teknikleri  
• Lojistik ve Stok Kontrolü  
• Müflteri ‹liflkileri ve Davran›fl Gelifltirme  
• Alan ve Kategori Yönetimi  
• CRM (Müflteri ‹liflkileri Yönetimi)  
• Kasa ve Kasiyer E¤itimi  
• Market Matemati¤i ve Ma¤aza Muhasebe ‹fllemleri  
• Ma¤azac›l›kta Hukuksal Yaklafl›mlar  
• Promosyon Teknikleri  
• Bütçe Yönetimi  
• G›da Hijyeni

Perakendecilik ve Ma¤azac›l›k Okulu: EGEM 
HAZ‹RAN ve TEMMUZ AYLARI E⁄‹T‹M TAKV‹M‹

Türkiye'de bir ilki gerçeklefltiren ve Türkiye'nin ilk ve tek “Pera-
kendecilik ve Ma¤azac›l›k” okulunu açan Yekta Berksoy’un ön-
cülü¤ünde, “EGEM-E¤itim Gelifltirme Merkezi” e¤itimlerine bafl-
lad›. 
Sektörde çal›flan yaklafl›k 50000 kiflinin ihtiyac›n› karfl›layacak
olan EGEM, hem çal›flanlara hem de bu sektöre yeni girmek is-
teyen adaylara bir e¤itim müfredat› (Üniversite onayl›) ile aka-
demik ve sektörün uygulamas›ndan gelen e¤itimciler ile e¤i-
timlerini sürdürüyor.  

EGEM, Türkiye’de ilk defa gerçeklefltirmifl oldu¤u bu e¤itimleri-
ne, Kocaeli Üniversitesi ile yapm›fl oldu¤u iflbirli¤iyle akademik
bir boyut getirmekte ve ön lisans program›na efl de¤er bu e¤i-
timlerini kat›l›mc›lar›na ticari amaç gözetmeksizin çok uygun
fiyatlarla aktar›yor. 

E¤itimde kaliteye önem veren EGEM, bu e¤itimleri, teorik oldu-
¤u kadar anlaflmal› perakendeciler ve ma¤azac›lar›n kendi yer-
lerinde, bizzat e¤itimcilerinin nezaretinde uygulamalar halinde
de yap›yor.  

EGEM, bu programlar ile birlikte Ma¤azac›l›k Organizasyonlar›
yan›nda In House E¤itimler (Firmalara kendi yerlerinde e¤itim),
Open E¤itimler (EGEM'in kendi salonlar›nda verilen herkese aç›k
e¤itimler) fleklinde ve üstelik Kocaeli Üniversitesi tasdiki ile son
derece ilgi görmekte olan bu seminerler ve programlar› ile sek-
törlere e¤itilmifl vas›fl› çal›flanlar yetifltiriyor.  

www.egemegitim.com

EGEM e¤itim programlar›ndan örnekler

24 Haziran 2010 
Üst Düzey Yönetici Asistanlar› ‹çin 'Nesillere Göre Yönetim'
Düzenleyen: Prometheus Dan›flmanl›k
Bilgi: www.prometheus.com.tr

26-27 Haziran 2010
Depo Yönetimi
Düzenleyen: Bo¤aziçi E¤itim Dan›flmanl›k
Bilgi: www.bogaziciegitim.com.tr

26-27 Haziran 2010
Verimlilik Art›fl›, Maliyet Azaltma Yöntemleri
Düzenleyen: Bo¤aziçi E¤itim Dan›flmanl›k
Bilgi: www.bogaziciegitim.com.tr

26-27 Haziran 2010
Sat›nalma, Stok ve Sat›nalma Sözleflme Yönetimi
Düzenleyen: Bo¤aziçi E¤itim Dan›flmanl›k
Bilgi: www.bogaziciegitim.com.tr

26-27 Haziran 2010
‹fl Hayat›nda Etkili Kurumsal Yaz›m, Raporlama ve Hitap
Teknikleri
Düzenleyen: Bo¤aziçi E¤itim Dan›flmanl›k
Bilgi: www.bogaziciegitim.com.tr

1 Temmuz 2010
Yönetim ve ‹cra Kurullar› Yönetimi
Düzenleyen: Prometheus Dan›flmanl›k
Bilgi: www.prometheus.com.tr

16 Temmuz 2010
Yeni ‹K Yaklafl›mlar› (20 farkl› konu)
Düzenleyen: Prometheus Dan›flmanl›k
Bilgi: www.prometheus.com.tr

perder
ajanda
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Az Asl›nda Çoktur (MediaCat Kitaplar›)
Daha fazlan›n genellikle 'daha iyi' kabul edildi¤i bir dünyada yafl›yoruz. Daha fazla paran›n, daha büyük
evler ve arabalar sat›n alman›n, daha fazla giysinin, eflyan›n ve mobilyan›n peflinde kofluyoruz. Geçmi-
flin küçük dükkanlar›n›n aksine daha büyük al›flverifl merkezlerine ihtiyaç duyuyoruz. Daha fazla tüke-
tiyoruz, daha fazla üretiyoruz ve her zamankinden daha fazlas›n› yap›yoruz. Ama iflin asl› böyle de¤il.
Daha fazla fley yapmak, bir sürü önemsiz fley yapt›¤›n›z, ayn› zamanda afl›r› yüklenece¤iniz ve stres ya-
flayaca¤›n›z anlam›na gelir. 
Leo Babauta size hayat›n›za odaklanma f›rsat› sunuyor: Az›n gücünden yola ç›karak yani daha azdan
gelen daha fazla güce odaklanarak hayat›n›z› planlayabilir, daha fazlas›n› baflarabilirsiniz. 

fiekil ve Resimlerle Sorun Çözme ve ‹kna (MediaCat Kitaplar›)
Bu kitapla beraber ifl dünyas›na bakman›n yepyeni bir yolunu keflfedeceksiniz. Resmedebilece¤iniz en
korkutucu ifl problemi nedir? Küresel ve kapsaml› bir fley mi yoksa küçük ve kiflisel mi? Politik mi, tek-
nik mi, duygusal m›? Para m›, iflleyifl mi yoksa insanlarla m› ilgili? Firman›z›n günden güne yürütülen
operasyonlar›na m› dayan›yor, daha kavramsal bir yerde havada m› uçufluyor? Söz konusu problem
sizin iyi bir bildi¤iniz bir fley mi, yoksa daha önce hiç u¤raflmad›¤›n›z bir fley mi? ‹fl problemlerini da-
ha verimli, daha etkili ve belki biraz daha e¤lenceli bir flekilde çözmenin bir yolu olsayd›? ‹flte var. Bu-
na görsel düflünme deniyor ve bu kitap tamamen bunun hakk›nda: problemleri resimlerle çözmek.

Giriflimci Rehberi (Sepya Yay›nc›l›k)
Sepya Kitaplar'dan ev kad›n›, iflsiz, memur, iflçi ile patron ve yöneticiler için baflvuru niteli¤inde bir kitap
okuyucular›yla bulufluyor. Bu kitab›n ilk amac› kendi iflini kurmak isteyenleri cesaretlendirmek, do¤ru
ad›m atmalar›n› sa¤lamak. Di¤er amac› ise iflini yeni kurmufl olan giriflimcilerin ayakta kalmalar›na ve
geliflmelerine yard›mc› olmak. Ülke ekonomisinin geliflmesinde önemli rolü bulunan küçük ve orta bo-
yutlu ticari ve sanayi iflletmelerini kuracak ve onlar› büyütecek giriflimlerle her tür bilgiyi sunan rehber
niteli¤indeki bu kitap flirket kapanmalar›n› önleyecek ve geliflmelerinin tüm bilgileri de.

Türk Kültüründe Yönetmek / Yerel De¤erlerle Küresel Baflar›lar Kazanmak 
(Remzi Kitapevi)
Bat› dillerinde 'vefa', 'hat›r', 'gönül' kelimelerinin karfl›l›¤› yoktur. Çünkü bu dillere kaynakl›k eden kül-
türlerde bu kavramlar yoktur. Buna karfl›l›k 'vizyon', 'misyon', 'strateji', 'plan' kavramlar›n›n karfl›l›¤› da
bizim dilimizde bulunmaz. Bizim gelene¤imize göre 'kervan yolda düzülür, ' istim arkadan gelir.' Bir kül-
türün düflünme biçimini yans›tan dil psikolojisi, bu tür kavramlar›n oluflmas›n›n ya da oluflmamas›n›n
nedenlerini ve bugünkü hayata olan izdüflümlerini ortaya koymaktad›r. Bu kitap, ayn› dil psikolojisi gi-
bi, Türk ifl dünyas›n›n kendi kültür de¤erlerinden nas›l etkilendi¤ini araflt›rmakta ve bu de¤erleri dikka-
te alan bir liderin hem ülke çap›nda hem de dünyada nas›l baflar›l› olaca¤›n› göstermeyi amaçl›yor. 

‹fl Hayat›nda, Bilimde ve Günlük Yaflamda Ba¤lant›lar (Optimist Yay›nlar›)
Ba¤lant›lar bizi flebekeler bilimiyle tan›flt›rmay› amaçl›yor. Bu gerçekten önemli, çünkü önümüzdeki ça¤-
da dünya görüflümüzü biçimlendirecek temel sorulara flebekeler yön verecek.  Kitapta flebekelerin nas›l
ortaya ç›kt›¤›, ne gibi özellikler tafl›d›¤› ve nas›l bir evrim gösterdi¤i anlat›l›yor. Do¤aya, topluma ve ifl ha-
yat›na a¤ temelli bir bak›fl aç›s›, World Wide Web'deki demokrasiden internetin k›r›lganl›¤›na ve ölümcül
virüslerin yay›lmas›na kadar uzanan meseleleri anlamak için yeni bir çerçeve sunuluyor. Böylece biyolo-
jik varl›¤›m›zdan sosyal dünyam›za, ekonomimizden fikir ak›mlar›na, hatta terörist flebekelere kadar çok
farkl› olgular›n iflleyifli tarz›n›n görmek mümkün oluyor.

108 May›s-Haziran
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Fuar Ad›: Katif 2010

Fuar Aç›l›m›: Ordu 14. Karadeniz Sanayi ve Ticaret Fuar›

Fuar Alan›: Ordu Belediyesi Fuar Alan›

fiehir: Ordu

Ülke: Türkiye

Dönem: 28.06.2010 - 04.07.2010

Sektör: Ticaret

Ürünler: G›da ve Temizlik Ürünleri, Bilgisa-

yar, E¤itim, Ev Tekstil, El Sanatlar›, Ev

Elektroni¤i, Tar›m, Medikal Ürünler

Fuar Ad›: 18.Malatya Genel

Sanayi ve Ticaret Fuar›

Fuar Alan›: Malatya Belediyesi Fuar Alan›

fiehir: MalatyaÜlke: TürkiyeDönem: 14.07.2010 - 18.07.2010

Sektör: TicaretÜrünler: Sanayi Ürünleri, ‹fl Makineleri, Elektrik, Bilgisayar

ve ‹letiflim, Tekstil ve Yan Ürünleri, G›da ve Temizlik 

Ürünleri, Pencere ve Cam Sanayi

Fuar Ad›: Expo Gateway to Middle East
Fuar Aç›l›m›: 3.Irak ve Komflu Ülkeler G›da ve Tüketim
Malzemeleri Fuar›
Fuar Alan›: Gaziantep Ortado¤u Fuar Merkezi
fiehir: Gaziantep
Ülke: Türkiye
Dönem: 24.06.2010 - 27.06.2010
Sektör: G›da
Ürünler: G›da, G›da ‹flleme, ‹çecek, Ambalaj, Etiket, Tü-
ketim Malzemeleri

Ajandan›za 

not al›n
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De¤erli Dostlar›m;

Geçti¤imiz y›l tüm dünyay› sarsan bir krizin uzant›s› olarak, ülkemiz önemli bir ekonomik
s›navdan geçmifltir. Bu süreçte belirsizlik ve s›k›nt› dolu bir dönem yaflanm›fl olup,
yaflad›¤›m›z s›k›nt›lar ticaret hayat›m›za oldu¤u kadar halk›m›z›n moral ve
motivasyonuna da yans›m›flt›r. Sektörümüz bu krizi en az zararla atlatmaya çal›flm›fl ve
kanaatimizce bu s›nav› baflar› ile vermifltir.

Derinleflen finansal krizin etkilerini azaltt›¤› ve belirsizli¤in ortadan kalkmaya bafllad›¤› flu
günlerde yeniden ekonomiye odaklanmam›z; yeni bir ivme ve bir mücadele ile yeniden
üretim ve ticareti hareketlendirerek ülkemizin kalk›nmas› için çal›flmalara devam
etmemiz, iflimizi büyütmek ve istihdama katk› sa¤lamak için çal›flmam›z önemlidir.
Yaflad›¤›m›z durgunluk ortam›n› aflabilmek için at›lmas› gereken ad›mlar ve al›nmas›
gereken önlemler bulunmaktad›r. Ayakta kalabilmek için de¤iflen koflullara h›zla uyum
sa¤lamak ve sorunlara esnek çözümler bulmak gerekmektedir. Tüketicinin kriz
dönemlerinde nas›l bir sat›n alma e¤ilimine girdi¤ini anlayabilmek çok önemlidir. Çünkü
arz ve talep de¤iflimleri ürün portföyümüzü etkileyecektir. Ayr›ca müflterilerimizin artan
fiyat beklentilerini karfl›layabilmek için alternatif tedarik yöntemleri gelifltirmek
gerekmektedir. Genel fiyatland›rma ve sat›fl stratejilerimizi tüketicilerin de¤iflen sat›n
alma davran›fllar› belirleyecektir. Bunlar› baflaran, kriz ve durgunluk dönemlerinde müflteri
taleplerine daha da fazla odaklanan firmalar zor dönemlerden güçlenmifl olarak
ç›kacaklard›r.

De¤erli Dostlar›m,

2010 y›l› derne¤imiz ve federasyonumuz için de oldukça hareketli bafllam›flt›r. Mart ay›
içerisinde gerçeklefltirdi¤imiz derne¤imizin ola¤an genel kurulu ile yeni yönetimimiz
belirlenmifl, arkadafllar›m›z teveccüh göstererek yeniden baflkan olmam›z› istemifllerdir.
Yeni dönemde derne¤imizin vizyonu; üretti¤imiz ürün ve hizmetlerin kalitesini sürekli
art›rmak ve müflterilerimizin beklenti ve ihtiyaçlar›n› en üst düzeyde karfl›layabilmektir.
Üyelerimiz bunu gerçeklefltirebilecek bilgi birikimi ve donan›ma sahiptir. Önümüzdeki
dönemde kurumsallaflma çal›flmalar›na daha da güç ve etkililik katarak perakendecilik
sektörünün sürekli gelifliminin sürdürülmesi için, ekibimiz ve sa¤lam bir alt yap› ile bir
önceki y›l›m›zdan daha güzel ifllere imza ataca¤›m›za inan›yoruz.

Geçti¤imiz günlerde Federasyonumuz için de oldukça renkli ve baflar›l› bir dönem
yaflanm›flt›r. 29 – 30 Nisan tarihlerinde Türkiye Perakendeciler Federasyonu ve Marketing
Türkiye (MMI) taraf›ndan gerçeklefltirilen Yerel Zincirler Bulufluyor organizasyonu,
Türkiye’nin en fazla kat›l›mc›ya ulaflan perakende konferans› olmufltur. Organizasyon;
yerel zincir yöneticileri, üreticiler, tedarikçiler, yerel zincirlerin ifl ortaklar›, kamu ve özel
sektör temsilcileri, sivil toplum kurulufllar› temsilcileri ve perakende sektöründe faaliyet
gösteren firmalar baflta olmak üzere sektör temsilcilerini buluflturarak, y›l›n en önemli
perakende buluflmas› haline gelmifltir.  Yurtiçinden ve yurtd›fl›ndan baflar›l›
profesyonellerin konuflmalar›n› içeren konferanslar›, sektör temsilcilerini bir araya getiren
fuar alan›, renkli etkinlik ve programlar›yla sektörü hareketlendiren Yerel Zincirler
Bulufluyor organizasyonu federasyonumuzun k›sa zamanda kat etti¤i büyük mesafeyi,
sektörde birlik ve beraberli¤in gücünün önemini bir kez daha kan›tlam›flt›r. Organizasyona
kat›larak bu ifl ve güç birli¤inin parças› olan herkese buradan teflekkür etmek istiyoruz.

Baflar› için birlikte ve ortak de¤erlerle hareket edebildi¤imiz ve bu dayan›flma devam etti¤i
müddetçe, daha büyük ifller baflaraca¤›m›za inanc›m›z tamd›r. 

Siz de¤erli dostlar›ma sa¤l›k, mutluluk ve baflar› diliyorum.

Merhaba

Mustafa Altunbilek
Ankara PERDER Baflkan›
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Türkiye Perakendeciler Federasyonu
Ad›na ‹mtiyaz Sahibi
Turan Özbahçeci
TEM Otoyolu Kavac›k Kavfla¤› Ford
Plaza Kat: 5 Kavac›k Beykoz/‹stanbul

Sorumlu Yaz› iflleri Müdürü
Serpil Kaya
Rota Yay›n Yap›m Tan›t›m Tic. Ltd. fiti.
Prof. N. Mazhar Ökten Sok. No:1
Rota Binas› 34360 fiiflli-‹stanbul

Genel Koordinatör
‹hsan Biçen

Yaz› ‹flleri
Cennet Yavuzsoy Günel
Hande Akkafl

Katk›da Bulunan
Eda Güngör

Foto¤raflar
Savafl Batmaz

Görsel Uygulama
Murat Helvac›
P›nar Gazanfer

Reklam 
Gülflah Marhan

Yönetim Yeri
TEM Otoyolu Kavac›k Kavfla¤› Ford
Plaza Kat: 5 Kavac›k Beykoz/‹stanbul
Tel: 0216 425 36 41-42
Faks: 0216 425 36 48
info@tpdf.org 

Yay›n Türü
Yayg›n Süreli Yay›n

Bask› Tarihi
Haziran 2010

Yap›m:
Rota Yay›n Yap›m Tan›t›m Tic. Ltd. fiti.
Prof. N. Mazhar Ökten Sok. No:1
Rota Binas› 34360 fiiflli-‹stanbul
Tel: 0 212 224 01 44 
Faks: 0 212 233 72 43
www.rotaline.com

Bask› ve Cilt
Tor Ofset San. Tic. Ltd. fiti.
‹mam Çeflme Caddesi No: 26/2
Ayaza¤a fiiflli-‹stanbul 
Tel: 0 212 332 08 38 (pbx)
Faks: 0 212 332 08 39
E-posta: tor@torofset.com.tr
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Türkiye Perakendeciler Federasyonu (TPF) ve Marketing & Manage-
ment Institute (MMI) taraf›ndan organize edilen “Yerel Zincirler Bulu-
fluyor” (YZB) etkinli¤inin ikincisi 29-30 Nisan tarihlerinde ‹stanbul Lüt-
fi K›rdar Kongre ve Sergi Saray›’nda gerçeklefltirildi. Etkinli¤e Ankaral›
üreticiler de stant açarak destek oldular. Stant açan Ankaral› üreticiler
ise flöyle: K›z›lcahamam Maden Suyu, Atatürk Orman Çiftli¤i, Ba¤dat

Baharat ve Kral Unlu Mamüller.
Etkinli¤in ilk günü akflam›nda, Conrad Otel’de “Perakendenin Hayat›”
gala yeme¤inde, “Perakendenin En ‹yi Fikirleri" (PEF) yar›flmas›n›n so-
nuçlar› da aç›kland›. Bildirici G›da San. ve Tic. Ltd. fiti., Çevre Koruma
kategorisinde, Altunbilekler G›da ve ‹ht. Mad. Tic. Ltd. fiti. ise Ma¤aza
Tasar›m› kategorisinde ödüle lay›k görüldü. 

YZB, Ankaral› üreticileri bir
araya getirdi

Haziran 2010 • TPF 5
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Türkiye Perakendeciler Federasyonu Baflkan›
fieref Songör, Ankara PERDER Baflkan› ve Fe-
derasyon Baflkan Yard›mc›s› Mustafa Altun-
bilek ve Ankara PERDER üyesi ‹brahim Uya-
n›k, Keçiören Belediye Baflkan› Mustafa Ak’›
makam›nda ziyaret etti. Baflkan Ak’› beledi-
ye baflkanl›¤› görevine seçilmesinden dolay›
tebrik eden PERDER üyeleri, dernek hakk›n-
da da bilgi aktar›m›nda bulundular. Keçiören
Belediye Baflkan› Mustafa Ak da, sektörde
yaflanan geliflmeleri yak›ndan takip etti¤ini,
yerli perakendecilerin içinde bulundu¤u zor
flartlarda hizmet mücadelesi veriyor olmas›-
n› takdirle karfl›lad›¤›n› belirterek; Ankara
PERDER’in ziyaretinden çok memnun kald›-
¤›n› ifade etti.

Ankara PERDER taraf›ndan, 20-21 fiubat 2009 tarihlerinde gerçeklefltirilen gezi ve se-
miner program›na Türkiye Perakendeciler Federasyonu Baflkan› fieref Songör, Ankara
PERDER Yönetim Kurulu Baflkan› Mustafa Altunbilek, Ankara Üniversitesi E¤itim Bilim-
leri Fakültesi Prof. Dr. Üstün Dökmen, TÜB‹TAK Marmara Araflt›rma Merkezi G›da Mü-
hendisleri Erdem Öner, O¤uzhan Ö¤üt ve Türkiye’nin dört bir yan›ndan gelen PERDER
üyeleri kat›ld›. Yayla Bakliyat, Ba¤dat Baharat, Uzungil fiekerleme, Coca Cola, Sanset
G›da, Baytekler G›da, Anavarza Bal, Peyman Kuruyemifl, Aroma ve Yörsan’›n destekle-
riyle düzenlenen organizasyon, Ankara Sheraton Hotel’de yap›ld›.

Üstün Dökmen, PERDER Ailesiyle Bulufltu

PERDER’den Emniyet Ziyareti

Ankara PERDER taraf›ndan, 20 fiubat 2009
tarihinde organize edilen Durukan G›da
(Yayla Bakliyat) fabrika ziyaretine Türki-
ye’nin sekiz bölgesinde faaliyet gösteren
PERDER üyeleri ve sektörel bas›n temsilcileri
kat›ld›. Kat›l›mc›lar›, Durukan G›da Genel
Müdür Yard›mc›s› Mustafa Akdo¤an, ‹dari
‹fller Müdürü Kenan Demirtafl ve Genel Sat›fl
Müdürü Nuh Özdo¤an karfl›lad›. 

Türkiye Perakendeciler Federasyonu Baflkan› fieref Songör, Ankara PERDER Baflkan›
Mustafa Altunbilek, Ankara PERDER üyeleri Yaflar Ayhan ve Nuh Çelik, 2009 y›l›n›n
Haziran ay›nda göreve atanan Ankara Emniyet Müdürü Orhan Özdemir’i makam›nda
ziyaret ettiler. Bu ziyaretten çok memnun oldu¤unu ifade eden Orhan Özdemir, yerli
perakendecilerin son birkaç y›ld›r dikkat çekecek flekilde baflar› sa¤lad›¤›n› ve bunu
takip etmekten mutluluk duydu¤unu belirtti. 

Ankara PERDER2009-2010 y›l›nda

3 Eylül 2009 Perflembe günü Ankara PER-
DER üyesi tüm perakendeciler Ankara
PERDER Baflkan› Mustafa Altunbilek’in ev
sahipli¤inde Altunbilek Sofras›nda verilen
iftar yeme¤inde bir araya geldi. Kat›l›m›n
yo¤un oldu¤u iftar yeme¤i Ankara’n›n ön-
de gelen yerli perakendecilerini bir araya
toplad›. 

Ankara PERDER üyeleri iftar
yeme¤inde bulufltu

Türkiye Perakendeciler Federasyonu Baflkan› fieref Songör, Ankara PERDER Baflkan› Mustafa
Altunbilek ve Ankara PERDER üyeleri Yaflar Ayhan, Nuh Çelik, Mustafa fiekerci, ‹brahim Uya-
n›k, Osman Öztürk, Mehmet Ali Bafldurak ile Cengiz Bildirici 4 Eylül 2009 tarihinde göreve yeni
bafllayan ‹l Tar›m Müdürü Ruknettin Ceyhun’a hay›rl› olsun ziyaretinde bulundular.

“Korsan g›dalarla savafl› birlikte yapaca¤›z”

PERDER’den Durukan G›da Ziyareti
Ankara PERDER, 
Keçiören Belediyesi’ni Ziyaret Etti



ANKARA PERDER

haberler
ANKARA PERDER

haberler

Haziran 2010 • TPF 9TPF • Haziran 20108

GIDATEK Ankara 2009, geçen y›l oldu¤u gibi bu y›l da An-
kara PERDER’in deste¤iyle gerçekleflti. Ankara Alt›npark
Expo Center’da düzenlenen 4. G›da ve G›da Teknolojileri
Fuar›’n›n aç›l›fl› Tar›m ve Köyiflleri Bakanl›¤› Müsteflar› Ve-
dat Mirmahmuto¤ullar›, Ankara Ticaret Odas› Baflkan› Si-
nan Aygün ve Türkiye Perakendeciler Federasyonu Baflka-
n› fieref Songör’ün kat›l›m›yla gerçeklefltirildi. 10–13 Ara-
l›k 2009 tarihlerinde düzenlenen fuara Ankara PERDER
üyeleri de kat›ld›. 

4 Aral›k 2009 Cuma günü dernek mer-
kezinde üye toplant›s› organize eden
Ankara PERDER; Tar›m ve Köyiflleri Ba-
kanl›¤› Tar›msal Üretim ve Gelifltirme
Genel Müdürlü¤ü (TÜGEM) ‹yi Tar›m Uy-
gulamalar› Genel Müdür Yard›mc›s›
Mustafa Kayhan’› ve Alternatif Tar›msal
Üretim Teknikleri Daire Baflkanl›¤›’ndan
mühendisler Yasemin Öçalan, Birol
‹meci ve Gülsüm Bozkurt’u; Ankara Ta-
r›m ‹l Müdürü Ruknettin Ceyhun’u ve 23
Kas›m 2009’da Tar›m ve Köyiflleri Ba-
kanl›¤› ile ortak olarak “Güvenilir G›da
Zirvesi ve Ödül Töreni”ni organize eden
Ekonomize dergisinin Genel Yay›n Yö-
netmeni ve Sorumlu Yaz› iflleri Müdürü
Kadir Gürbüz’ü a¤›rlad›.
Toplant›da çevre, insan ve hayvan sa¤l›-
¤›na zarar vermeyen bir tar›msal üreti-
min yap›lmas›, do¤al kaynaklar›n ko-
runmas›, tar›mda izlenebilirlik ve sürdü-
rebilirlik ile g›da güvenli¤inin sa¤lan-
mas› amac›yla yap›lan iyi tar›m uygula-
malar› konusu paylafl›ld›.

Ankara PERDER üyeleri, 29 Aral›k 2009 tarihinde, Ülker’in yönetim kadrosuyla bir araya gele-
rek, Ülker Saray Bisküvi Fabrikas›’n› gezdiler. Türkiye Perakendeciler Federasyonu Baflkan› fieref
Songör’ün, Ankara PERDER Baflkan› Mustafa Altunbilek’in ve Ankara PERDER üyelerinin, Reka-
bet Kurulu Eski Üyesi ve 2. Baflkan› Av. Tuncay Songör’ün, Ülker Y›ld›z Holding Müflteri ‹liflkileri
ve Kanal Koordinasyonu Genel Müdürü Tevfik Ar›kan’›n kat›ld›¤› organizasyon fabrika gezisi ön-
cesi verilen kokteylle bafllad›. Kat›l›mc›lar; Ülker Grubu Unlu Mamuller Baflkan Yard›mc›s› Dr.
Cafer F›nd›ko¤lu’nun, Ülker’in geçmifli ve sektördeki bugünkü konumu hakk›nda yapt›¤› sunum
ile Ülker firmas›n› daha yak›ndan tan›ma ve yeni projeleri hakk›nda bilgi sahibi olma f›rsat›n›
buldular.

Ankara PERDER üyeleri Ülker Fabrikas›’nda

Ankara PERDER, üniversite ö¤rencileri ile
buluflmaya devam ediyor. 23 Aral›k 2009
Çarflamba günü, Gazi Üniversitesi Kariyer
Yönlendirme Grubu’nun haz›rlad›¤› ''Sek-
tör Haftalar›'' ad›ndaki organizasyona ka-
t›lan Türkiye Perakendeciler Federasyo-
nu Baflkan› fieref Songör, üniversite ö¤-
rencileri ile bir araya geldi.

Ankara PERDER üyeleri üniversiteleri ziyarette

Ankara PERDER’in “‹yi Tar›m
Uygulamalar›” toplant›s›

GIDATEK’E Ankara PERDER deste¤i

Ankara G›da ve ‹htiyaç Maddeleri
Perakendeciler Derne¤i, 6. Ola¤an
Genel Kurul Toplant›s›n› 10 Mart
2010 tarihinde gerçeklefltirdi.
Baflkanl›¤a Mustafa Altunbilek
yeniden getirildi. Yönetim Kurulu
asil üyeliklerine Mustafa Altunbi-
lek, Yaflar Ayhan, ‹brahim Uyan›k,
Nuh Çelik, Mustafa fiekerci; Dene-
tim Kurulu asil üyeliklerine M. Ali
Soykan, ‹brahim Erdem ve Orhan
Macit seçildi.

Ankara PERDER 6. Ola¤an
Genel Kurulu’nu
gerçeklefltirdi

‹flverenlerin, iflyerlerinde ifl sa¤l›¤› ve güvenli¤i konusunda her türlü önlemi almas›
gerekti¤i sorumlulu¤uyla hareket eden Ankara PERDER üyeleri, a¤›r ve tehlikeli ifl-
ler kapsam›nda bulunan çal›flanlar›na “‹fl Sa¤l›¤› ve Güvenli¤i” e¤itimi ald›rmaya
bafllad›.
‹flçilerinin güvenli¤ini düflünerek harekete geçen Ankara PERDER üyeleri, Er-Nes ‹fl
Mevzuat› E¤itim ve Dan›flmanl›k firmas› ile birlikte oluflturdu¤u projeyle, peraken-
de sektöründe a¤›r ve tehlikeli ifl kapsam›nda say›lan; depo görevlileri, kasaplar,
floförler ve üretim personeline “‹fl Sa¤l›¤› ve Güvenli¤i” e¤itimi ald›rmaya bafllad›.
‹ki haftada 600 kadar personelin e¤itime al›nd›¤› projede, çal›flmalar tamamland›-
¤›nda 2.000’den fazla personelin e¤itim alm›fl ve sertifikaland›r›lm›fl olmas› plan-
lan›yor.

Ankara PERDER çal›flanlar› e¤itimde

Tar›m ve Köyiflleri Bakanl›¤› ile Ekonomize
Ekonomi ve ‹fl Dünyas› Dergisi taraf›ndan ilki
düzenlenen, geleneksel hale getirilmesi dü-
flünülen “Güvenilir G›da Zirvesi ve Ödül Töre-
ni” 23 Kas›m 2009 tarihinde Rixos Grand An-
kara Oteli’nde gerçeklefltirildi. Ankara PER-
DER üyesi Makromarketler 2009 Y›l› Müflteri
Memnuniyeti, Altunbilekler ise Hizmette Ka-
lite ödülünü ald›.

“Güvenilir G›da Zirvesi”nden
Ankara PERDER üyelerine ödül
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Ankara PERDER’in kuruluflunu anlatabilir
misiniz?
Ankara PERDER 2001 y›l›nda Ankaral› yerel
perakendeciler taraf›ndan ülkemiz peraken-
de sektöründe faaliyet gösteren tüm pera-
kendecilerimizi organize bir yap› içinde, ka-
y›tl›, kurall› ve sistematik geliflmelerini ta-
mamlam›fl güçlü markalar haline getirme
vizyonuyla kuruldu. Birlikteli¤in gücünü kul-

“Haks›z rekabeti ortadan kald›racak
düzenlemeler yap›lmal›”

lanmak, fikir al›flverifli ile sektörümüzü gelifl-
tirmek, sonuçta ülkemizin kalk›nmas› için or-
tak ak›lla baflar›ya giden bir sinerji olufltur-
mak üzere Ankara’da bafllayan bu sivil top-
lum kuruluflu hareketi; di¤er bölgelerde de
yank› bularak Karadeniz, ‹stanbul, Ege, Bur-
sa, Bat› Karadeniz, Kayseri, Güneydo¤u, Kon-
ya ve Çukurova’da PERDER’lerin kurulmas› ve
bunlar›n bir araya gelerek Federasyon olmas›

ile tüm Türkiye’yi etkileyen bir oluflum oldu.

Ankara PERDER hangi faaliyetlerde bulun-
maktad›r?
Ankara PERDER kuruluflundan beri üyelerini
ticari tan›t›ma teflvik etmek, teknolojik yeni-
likleri takip etmelerini sa¤lamak ve s›nai-ti-
cari bilgilerini art›rmak amac›yla yurt d›fl›nda
ve yurt içinde düzenlenen genel nitelikli ya-

hut ihtisas fuarlar›na kat›l›m organizasyonla-
r› düzenlemektedir. Üyelerine, onlar›n istih-
dam etti¤i yöneticilere ve her kademedeki
personellerine yönelik kendi sektörleri ile ilgi-
li modern iflletme yöntemlerini tan›malar› ve
kendi tesislerinde bu yöntemleri uygulama-
lar› hususunda bilgi ve beceri kazanmalar›n›
sa¤lamak için mesleki e¤itim programlar›
düzenlemekte; Türkiye’de perakende sektö-
rünün kay›tl›, kurall› ve disiplinli bir flekilde
çal›flmas›n› sa¤lamak için yasa çal›flmalar›
konusunda hükümet ve sivil toplum kurulufl-
lar› nezdinde çal›flmalar sürdürmektedir.
Üyelerini s›k s›k bir araya getiren derne¤imiz,
sektörün ortak sorunlar› ve çözüm önerileri
üzerine beyin f›rt›nas› toplant›lar› düzenle-
mektedir. 

2009 y›l› Ankara PERDER için nas›l geçti?
Üyelerimizin ço¤unlu¤unun kat›l›m› ile bir-
çok toplant›lar gerçeklefltirdik. Bu toplant›lar-
da üyelerimizin ortak s›k›nt› ve ihtiyaçlar›
için yol haritalar› belirleyip bu ihtiyaçlara yö-
nelik çal›flmalar yapt›k. Örne¤in ekonomik
krizin etkisinde geçirdi¤imiz bu bir y›l içeri-
sinde en büyük s›k›nt› üyelerimizin ortak kul-
land›¤› ve maliyeti yüksek olan sarf malze-
meleri idi. Bu soruna tüm üyelerimiz için ay-
n› olanaklar› sa¤layan, uygun ›skontolar ald›-
¤›m›z projeler oluflturarak çözüm bulduk. Bu
kapsamda kargo, yak›t ve enerji al›m›nda
üyelerimiz için oldukça uygun koflullar olufl-
turulmufltur.

Tüm üyelerimizin çal›flanlar› için ortak bir ça-
l›flma yaparak, çal›flanlar›m›z›n mesleki e¤i-
tim merkezlerine kay›tlar› veya denklik uy-
gulamas› yolu ile kalfa veya usta olarak bel-
gelendirilmesi çal›flmas›na bafllad›k. Yüzlerce
çal›flan›m›z bu yolla belge alma flans›na sa-
hip olmufltur. Yine çal›flanlar›m›z için “‹fl Sa¤-
l›¤› ve ‹flçi Güvenli¤i” e¤itimleri organize ede-
rek, risk alt›ndaki branfllar kabul edilen ka-
sap, depo görevlisi, floför ve imalatç›lardan
oluflan 2000’e yak›n personelimizin sertifika
almas›n› sa¤lad›k.

2008 y›l›ndan itibaren, Uluslararas› Ankara
Alt›npark Anfafl G›da Fuar›’na destek olan
derne¤imiz, Ankara’da g›da fuarlar›n›n gelifl-
mesine destek olmaya çal›flmaktad›r. Bunun-
la beraber üyelerimizin ‹stanbul ve Antal-
ya’da gerçeklefltirilen g›da ve tar›m fuarlar›na
kat›l›m›n› organize etmifl bulunuyoruz. 

Perakende sektörünü ve sektörde yerli zincir-
lerin durumunu nas›l de¤erlendiriyorsunuz?

Türkiye’de perakende sektörü, ülkemizin son
y›llarda en h›zl› büyüyen; enerji, e¤itim ve
sa¤l›ktan sonra dördüncü büyük sektörü olan
ve 2010 y›l›nda 199 milyar dolarl›k büyüklü-
¤e ulaflmas› beklenen bir sektör. Bunun far-
k›nda oldu¤umuzda perakendeciler olarak,
iflimizi iyi yapmam›z ve ifl ve güç birlikteli¤i-
ne her zamankinden daha fazla önem verme-
miz gereken bir noktada durdu¤umuzu fark
edebiliriz. Bu kadar büyük, dinamik, sürekli
dönüflüm yaflayan ve rekabet gerektiren bir
sektörde biz yerli perakendecilerin dinamik
ve pratik düflünen yap›s› ile iyi bir yere sahip
oldu¤una inan›yorum. 

Sektörün en büyük ihtiyaçlar›n›n ve s›k›nt›-
lar›n›n neler oldu¤unu düflünüyorsunuz?
Perakende sektöründeki h›zl› dönüflüm za-
manla sektörün düzenlenmesi ihtiyac›n›
gündeme getirmifl bulunmaktad›r. Peraken-
decilik sektörünün güzelli¤i de, sorunu da
herhalde de¤iflim. Bu de¤iflime ayak uydur-
mak, planl› geliflmeyi gerektiriyor. Dolay›s›y-
la Türkiye perakendecili¤inin h›zl› de¤iflim
içinde olmas›, iyi yönetilmesi gereken, hatta
bir kriz yönetimi çerçevesinde ele al›nmas›
gereken bir süreç. Bu de¤iflimler içerisinde,
dünyaya bakt›¤›n›zda y›k›c› yap›lanman›n,
planl› geliflmeye çevrildi¤ini görürüz. Bu da o
sektöre hizmet edenlerin önünü aç›yor. Dün-
yadaki örneklerde var olan› yok edip yeniden
yat›r›m yapmak yerine, makul hedefleri be-
lirleyen düzenlemeler yap›lm›flt›r. Bizim de
üzerinde ›srarla durdu¤umuz ve çal›flmalar
yapt›¤›m›z ve flu anda Sanayi Bakanl›¤›’n›n
gündeminde olan, ciddi bir ma¤azac›l›k ya-
sas›na ihtiyac›m›z var. Bu yasa özelikle baz›

hususlar› içerecek flekilde ç›karsa, inan›yo-
rum ki Türkiye’de perakendecilik daha dü-
zenli, planl› bir yap›lanmaya dönüflecek bir
sektör olacakt›r.

Uluslararas› perakendeciler ile yerel pera-
kendecilerin eflit flartlarda rekabet edebil-
mesi için nas›l bir yasal zemin gerekiyor?
Bu konu, dünyadaki bütün geliflmifl ülkelerde
yerli ve yabanc› diye bir ayr›m olmaks›z›n
düzenlenmifltir. Haks›z rekabeti ortadan kal-
d›racak düzenlemeler yap›l›p, f›rsat eflitli¤i
oluflturulunca iflini daha iyi yapanlar ön pla-
na ç›kacakt›r. 

Ülkemizin organize perakendecili¤inin geli-
flerek kay›t d›fl›n›n kay›t alt›na al›nmas›n›,
güçlü bir perakende sektörüne kavuflarak kü-
resel oyuncularla rekabet etmeyi; KOB‹, tüke-
tici, üretici,  tedarikçi ve perakendeciler gibi
tüm oyuncular›n ülke ekonomisine olan kat-
k›lar›n› art›rabilmeleri için önlerinin aç›lmas›-
n› sa¤layacak Al›flverifl Merkezleri, Büyük Ma-
¤azalar ve Zincir Ma¤azalar Yasa Tasar›s›’n›n
bir an önce yasalaflmas›n› arzu ediyoruz. 

Hafta içi çal›flma saatlerinin sabah 10.00, ak-
flam 20.00 aras› ve Pazar gününün de hafta
sonu tatili olarak belirlendi¤i; “zarar›na sat›fl-
lar” türü kampanyalarla oluflturulan haks›z
rekabetin önüne geçildi¤i, perakendecinin
müflteri servisleri gibi asli ifli olmayan ifl ve
meslek kollar›yla ilgilenmemesinin sa¤land›-
¤›, al›flverifl merkezleri, büyük ma¤azalar ve
zincir ma¤azalar›n birbirlerine ticari anlamda
zarar vermeyecek mesafelerde aç›lmalar›n›
sa¤layacak bir yasay› dernek olarak destekli-
yoruz.

Türkiye’de birçok sektör kalifiye eleman
aç›¤› ile karfl› karfl›ya. Derne¤inizin bu aç›¤›
kapatmaya yönelik çal›flmalar› var m›?
Ülkemizde, insan›m›z›n e¤itimini takip etme
ve kalifiye personel yetifltirme ihtiyac› var.
Özellikle bizim ki gibi hizmet sektörlerinde
kalifiye eleman ihtiyac› daha da fazla. Biz
üniversiteler, Milli E¤itim Bakanl›¤›, ‹flkur, bir
tak›m özel perakendecilik akademileri ve
kendi bünyemizde yapt›¤›m›z e¤itim çal›fl-
malar›yla bu eksikli¤i gidermeye çal›fl›yoruz
ve personelimizin, sektöre yeni giren arka-
dafllar›m›z›n e¤itim almas›n› sa¤l›yoruz. As-
l›nda meslek liselerinde, hizmet sektöründe
de¤erlendirmek üzere eleman yetifltirmek
mümkün. Bunun maliyeti de çok düflük. Bu
flekilde kalifiye istihdam› da art›rm›fl oluruz
diye düflünüyoruz.

Perakendecilik sektöründe ciddi bir ma¤azac›l›k yasas›na ihtiyaçlar›n›n oldu¤unu
belirten Ankara PERDER Baflkan› Mustafa Altunbilek, yasan›n ç›kmas›yla birlikte
Türkiye’de perakendecili¤in daha düzenli ve planl› bir yap›lanmaya dönüflece¤ine
inand›¤›n› söylüyor. 

Ankara PERDER Baflkan›
Mustafa Altunbilek



ANKARA PERDER

üyelerimiz
ANKARA PERDER

üyelerimiz

Haziran 2010 • TPF 13TPF • Haziran 201012

Ma¤aza ‹smi: AKYURT 
Firma Ünvan›: AKYURT

SÜPERMRKET A.fi.
Üye ‹smi: AL‹ UYANIK
fiube Say›s›: 35

Ma¤aza ‹smi: ALTUNB‹LEKLER
Firma Ünvan›: ALTUNB‹LEKLER

GIDA  VE ‹HT‹YAÇ
MAT. T‹C. LTD. fiT‹.

Üye ‹smi: MUSTAFA ALTUNB‹LEK
fiube Say›s›: 47

Ma¤aza ‹smi: ARTUKO⁄LU
Firma Ünvan›: ARTUKO⁄LU GIDA 

MAD. PAZ. SAN. 
T‹C.LTD.fiT‹.

Üye ‹smi: ERDAL ARTUK
fiube Say›s›: 6

Ma¤aza ‹smi: BAfiG‹MPA
Firma Ünvan›: BAfiG‹MPA 

BAfiDURAK GIDA 
LTD. fiT‹.

Üye ‹smi: M. AL‹ BAfiDURAK
fiube Say›s›: 24

Ma¤aza ‹smi: B‹LD‹R‹C‹
Firma Ünvan›: B‹LD‹R‹C‹

GIDA .SAN. VE T‹C. 
LTD. fiT‹

Üye ‹smi: CENG‹Z B‹LD‹R‹C‹
fiube Say›s›: 14

Ma¤aza ‹smi: CAN BES‹ Ç‹FTL‹⁄‹
Firma Ünvan›: CAN BES‹ Ç‹FTL‹⁄‹

GIDA ‹Nfi. TAAH. 
SAN. VE T‹C. LTD. fiT‹

Üye ‹smi: SEBAHATT‹N CAN
fiube Say›s›: 8

Ma¤aza ‹smi: ÇA⁄DAfi MARKETLER
Firma Ünvan›: YEN‹ ÇA⁄DAfi ‹HT.

VE GIDA MADDELER‹
‹Nfi. T‹C. LTD. fiT‹.

Üye ‹smi: ÜM‹T ERDEM UZUN
fiube Say›s›: 52

Ma¤aza ‹smi: ÇEL‹KLER
Firma Ünvan›: ÇEL‹KLER S. MARKET

GIDA HAY. TEKS. ‹Nfi.
‹TH. ‹HR. LTD. fiT‹

Üye ‹smi: NUH ÇEL‹K
fiube Say›s›: 19

Ma¤aza ‹smi: ERDEMLER
Firma Ünvan›: HACIAHMETO⁄ULLARI

GIDA AKR. ‹fiL. SAN. 
T‹C LTD. fiT‹.

Üye ‹smi: ‹BRAH‹M ERDEM
fiube Say›s›: 9

Ma¤aza ‹smi: HALC‹LER GIDA
Firma Ünvan›: HALC‹LER GIDA

ALIfiVER‹fi H‹Z.
SAN. T‹C. A.fi

Üye ‹smi: ÖMER ‹PEK
fiube Say›s›: 19

Ma¤aza ‹smi: MAC‹T MAR. Z‹NC‹R‹
Firma Ünvan›: MAC‹T TEM. VE GIDA

ÜRÜNLER‹ SAN.
T‹C. A.fi. fiT‹.

Üye ‹smi: ORHAN MAC‹T
fiube Say›s›: 3

Ma¤aza ‹smi: MAKRO MARKETLER
Firma Ünvan›: MAKRO MARKET A.fi.
Üye ‹smi: fiEREF SONGÖR
fiube Say›s›: 114

Ma¤aza ‹smi: MARKA
Firma Ünvan›: MARKA GIDA 

T‹C. SAN. LTD. fiT‹.
Üye ‹smi: HAL‹S KAPLAN
fiube Say›s›: 23

Ma¤aza ‹smi: ÖNCÜ
Firma Ünvan›: ÖNCÜ GIDA

LTD. fiT‹.
Üye ‹smi: RAfi‹T AKYOL
fiube Say›s›: 16

Ma¤aza ‹smi: ÖZTÜRK S.MARKET
Firma Ünvan›: ÖZTÜRK GIDA MAD.

SAN. PAZ. T‹C. LTD. fiT‹.
Üye ‹smi: OSMAN ÖZTÜRK
fiube Say›s›: 20

Ma¤aza ‹smi: SOYKAN
Firma Ünvan›: SOYKAN TÜKET‹M 

MAL. PAZ. SAN.
T‹C. fiT‹.

Üye ‹smi: M. AL‹ SOYKAN
fiube Say›s›: 44

Ma¤aza ‹smi: fiEKERC‹LER 
Firma Ünvan›: fiEKERC‹LER GIDA 

T‹C. LTD. fiT‹
Üye ‹smi: MUSTAFA fiEKERC‹
fiube Say›s›: 8

Ma¤aza ‹smi: TAfiET
Firma Ünvan›: TAfi ET VE GIDA

MAD. PAZ. SAN. 
T‹C. LTD. fiT‹.

Üye ‹smi: ‹LHAN YILDIZ
fiube Say›s›: 2

Ma¤aza ‹smi: YEfi‹LOVA MARKET
Firma Ünvan›: YEfi‹LOVA MARKET 

AHMET ERKÇ‹ VE
AL‹ ERKÇ‹ ORTAKLI⁄I

Üye ‹smi: AL‹ ERKÇ‹
fiube Say›s›: 9

Ma¤aza ‹smi: YUNUS
Firma Ünvan›: YUNUS

MARKET ‹fiL. T‹C.
LTD. fiT‹.

Üye ‹smi: YAfiAR AYHAN
fiube Say›s›: 36
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“Yurt d›fl›na ba¤›ml›l›¤› en
aza indirmeyi hedefliyoruz”

kalar› ad› alt›nda üretim yap›yoruz. Gönen
Baldo Pirinç, Calrose Pirinç, Trakya Baldo Pi-
rinç, Osmanc›k Pirinç, Pilavl›k Pirinç, Kepekli
Do¤al Pirinç, Kokulu Jasmine Pirinç, K›r›k Pi-
rinç, Yeflil Mercimek, K›rm›z› Mercimek, Sar›
Mercimek, Dermason Fasulye, Çal› Fasulye,
S›ra Fasulye, fieker Fasulye, Barbunya, Köfte-
lik Bulgur, Pilavl›k Bulgur, Çi¤ Köftelik Bulgur,
‹ri Pilavl›k Bulgur, Esmer Pilavl›k Bulgur, Ke-
pekli Pilavl›k Bulgur, fiehriyeli Pilavl›k Bulgur,
Cin M›s›r, Aflurelik Bu¤day ve Bö¤rülce gibi
ürün çeflitlerine sahibiz. 

Yayla Bakliyat, sektöre ne gibi yenilikler
getiriyor?
Bakliyat sektöründen kazand›¤›m›z› bakliyat
sektörüne yat›rarak bakliyat sektörünü ge-
niflletti¤imizi düflünüyorum. Çank›r› K›z›l›r-
mak’ta bulunan 10.000 m2 üzerine kurulu
15.000 ton çeltik iflleme kapasitesine sahip
fabrikam›z ve Edirne ‹psala’da bulunan
15.000 m2 üzerine kurulu 30.000 ton çeltik ifl-
leme kapasitesine fabrikam›z ile çeltik üreti-

minden depolanmas›na kadar hem çiftçiye
hem de üreticiye de destek sa¤l›yoruz. Tar›m
ve Köy ‹flleri Bakan›m›z Say›n Mehmet Mehdi
Eker’in kat›l›m›yla, 2009 y›l› içerisinde aç›l›fl›-
n› yapt›¤›m›z tesislerimiz ülke ekonomisine
kazand›r›ld›. Bu bölgelerde çeltik üretimini de
art›rarak yurt d›fl›na ba¤›ml›l›¤› en aza indir-
me gibi ulusal bir hedefimiz var. Bunun için
bölgede yaflayan halka bedava tohum ve ma-
zot yard›m› yap›yoruz. Bölgede çal›flan g›da
ve ziraat mühendislerimiz arac›l›¤›yla, çiftçi-
yi bilinçlendirme ad›na çal›flmalar yap›yoruz.
Yeni tesislerimiz, ülke istihdam›na, gayri safi
milli hâs›laya katk›da bulunman›n yan› s›ra
sosyal sorumluluk projelerine de yard›m edi-
yor. Yeni teknolojileri, bu tesislerde uygula-
yarak ça¤›n önünde üretim teknikleriyle çel-
tik iflliyor ve gelen pirinçleri paketliyoruz.
Merkez fabrikam›z zaten Türkiye için örnek
bir tesis. Bunu fabrikam›z› gezen bütün resmi
makamlar ve bakliyat ifliyle alakas› olan te-
darikçi, al›c› ve sat›c› olarak bakliyat› takip
edenler taraf›ndan duyuyoruz. 

Ürünlerinizi, hangi markalara sat›fla sunu-
yorsunuz? 
Türkiye genelinde paket bakliyat sat›fl›nda
iddial› bir konumda olan firmam›z, bu iddi-
as›n› sat›fl organizasyonuna borçlu. Türkiye
genelinde 61 ilde bayilik a¤› oluflturmufl ve
81 ilin tamam›nda sat›fl yapan tek bakliyat
firmas›y›z. Baz› firmalar bölgesel bazda çal›fl-
malar yap›yorlar ve belirli bölgelerde tan›n›-
yorlar. Bizim hedefimiz, Türkiye’nin 81 ilinde
bulunmak. Bunun yan› s›ra yerel ve ulusal
zincir marketlerle de çal›fl›yoruz. Ürünlerimi-
zin sat›fl›n› ulusal zincir ma¤azalar ve yerel
zincirlere gerçeklefltiriyoruz. Ayr›ca ürünleri-
miz, bayilik a¤› ile toptanc› gruplar›m›z arac›-
l›¤›yla 81 ilin tamam›nda market, bakkal,
kantin, kooperatif, catering firmalar›nda sat›-
l›yor. D›fl ticaret ekibimizle dünya pazarlar›na
hakim olan firmam›z, Ortado¤u baflta olmak
üzere dünya genelinde sat›fl yap›yor.

“Her kesime ve her bütçeye uygun ürünler
paketliyoruz”

Üretim yaparken hangi hususlar› göz önün-
de bulunduruyorsunuz?
Yayla Bakliyat olarak fabrikam›zda ürün içeri
girmeden önce, kalite, lezzet, kalibre ve nice-
lik olarak çok detayl› bir laboratuar inceleme-
sinden geçiriyor. Yayla Bakliyat de¤erlerinde
olmayan bir ürün kesinlikle kap›m›zdan içeri
giremez. Ürünlerimiz Avrupa Birli¤i normla-

r›nda üretiliyor. Bu kalitemizi, TSE, Tar›m ve
Köy ‹flleri Bakanl›¤› izinleriyle, Türk G›da Ko-
deksine Uygunluk, ISO 9000 ve ISO 22000
belgeleriyle ispatlad›k. Bizim için müflterinin
damak lezzeti çok önemli. Üretimde çal›flan
bütün personelimiz periyodik e¤itimden ge-
çiyor. Belirli periyotlarda yap›lan portör mu-
ayeneleriyle çal›flan personelin g›da paketle-
mesinde çal›flmaya engel bir durumlar›n›n
olup olmad›¤› dönemsel olarak kontrol edili-
yor. Bunun yan› s›ra personele paketleme,
hijyen ve halk sa¤l›¤› konular›nda bilgi verile-
rek sa¤l›k normlar›na uygun her kesime ve
her bütçeye uygun ürünler paketliyoruz. 

Ürün kalitesi hakk›nda bilgi verir misiniz?
2008 y›l›nda “Dünya Alt›n Ambalaj Ödülü”nü
kazanarak çal›flmalar›m›z›n karfl›l›¤›n› sem-
bolik olarak ald›k. Bunun yan› s›ra 2006 –
2008 y›llar› aras›nda “Türkiye Alt›n Ambalaj
Ödülü”nü de yeni gelifltirdi¤imiz ambalajlarla
kazand›k. Kalite bizim için çok önemli. Yayla
markas›n› tafl›yan bir paket her yönüyle yü-
zümüzü a¤artmal›. Ürünümüzün her zaman
arkas›nday›z. Bu duruflu sergileyebilmek için
çok çal›flmal›y›z. Biz Ar-Ge birimimize yapt›-
¤›m›z yat›r›mlarla teknolojiyi yak›ndan takip
ederek sürekli iyilefltirmeler, gelifltirmeler
yap›yoruz. Bizim olmazsa olmaz›m›z, Ar-Ge
diyebiliriz. Piyasada Yayla Bakliyat öncüdür.
Uzun süre bu bayra¤› tafl›yarak sektörümüze
öncülük etti¤imize inan›yorum. 

Faaliyet gösterdi¤iniz alanda rekabet ko-
flullar› nas›l?
Rekabetin yo¤un oldu¤u bir pazarda faaliyet
gösteriyoruz. Fakat at›l olan ve kullan›lma-
yan çok büyük bir paket bakliyat piyasas›
var. fiirket olarak bu piyasay› büyütmek gibi
önemli bir misyonu da üstlendi¤imizi düflü-
yorum. Bakliyat ve pirinç tüketimimizin çok
düflük miktarlarda oldu¤unu gördü¤ümüz
günden bugüne, bakliyat ve pirinç tüketimini
art›rma ad›na çal›flmalar yap›yoruz. ‹lkö¤re-
tim ve üniversite gençli¤ine bakliyat› sevdir-
me ad›na tan›t›m ve tad›m uygulamalar› ya-
p›yoruz. Rekabet etti¤imiz sektör, g›da oldu-
¤u için biz ve di¤er firmalar›n önceli¤i kalite
ve halk sa¤l›¤›. Fiyat bunun ard›ndan geliyor.
Bu ba¤lamda da firmalara hak etti¤i deste¤i
son tüketiciler sa¤l›yor.

Hedef, 180.000 ton…

Y›ll›k üretim kapasitenizden bahseder
misiniz?
Y›ll›k 150.000 ton pirinç, bakliyat ve fleker
üretim kapasitemiz ile 45.000 ton çeltik iflle-
me kapasitesine sahibiz.

Tüketiciler neden sizin markan›z› tercih
etmeliler?
Kaliteye, damak tad›na ve sa¤l›¤›na önem ve-
ren müflteriler bizi tercih etmeliler. Yayla
markas› güvenin, kalitenin, lezzetin ve sa¤l›k-

Y›ll›k, 150.000 ton pirinç, bakliyat,
fleker üretimine ve 45.000 ton çeltik

iflleme kapasitesine sahip Yayla
Bakliyat, Ankara’da kurulan yerel bir
firma. 81 ilin tamam›nda sat›fl yapan

tek bakliyat firmas› olan Yayla
Bakliyat, hedeflerini her y›l

büyütmeye devam ediyor. Yayla
Bakliyat  Genel Müdür Yard›mc›s›

Mustafa Akdo¤an, sektöre
getirdikleri yeniliklerden, Türkiye’deki

bakliyat sektörünün gelece¤ine
kadar birçok sorumuzu yan›tlad›. 

Firman›z› k›saca tan›yabilir miyiz?
Yayla Bakliyat, 1980 y›l›nda kuruldu. Ankara
G›da Toptanc›lar Sitesi’nde 144 m2 bir dük-
kanda günde 3 ton üretim ile bafllayan tüke-
ticiye hizmet aflk›m›z; sektöre girdi¤imiz
günden bugüne ön planda tuttu¤umuz de-
¤erlerimiz, kalite, hizmet ve ürün ad›na en
iyiyi yapma gayretimiz bizi bugünlere tafl›d›.
Piyasada aranan bir marka olmam›z›n alt›n-
da yatan en büyük neden de bu de¤erleri-
miz… Piyasan›n öncü firmalar›ndan olmam›z,
do¤ru yolda ilerledi¤imizin bir göstergesi. 30
y›l önce küçük bir dükkanda bafllayan serü-
venimiz bugün, Türkiye’nin öncü, örnek ve en
büyük tesisine sahip firmas› olarak devam
ediyor. Ankara Kazan Sarayköy’de 35.000 m2

fabrikam›z, Türkiye’nin bakliyat sektöründeki
en güzide tesislerinden biri. Mersin Bakliyat
Toptanc›lar› Sitesi’nde d›fl ticaret ofislerimiz
ve 2000 m2’lik depolar›m›z bulunuyor.

Ürün çeflitlerinizle ilgili  bilgi verir misiniz?
Yayla, Ala Çiftçi, Yunus, Hayat ve Birgün mar-
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l› yaflam›n bir simgesidir. Tüketicilerimize
bunu afl›l›yoruz. 

Hedefleriniz nelerdir ve 2010 y›l› ilgili ne
gibi projeleriniz var?
2010 sonuna kadar tesislerimize yapt›¤›m›z
ilavelerle üretim kapasitemizi 180.000 tona
ç›kartmay› planl›yoruz. Bunun yan› s›ra yurt
d›fl›nda yapt›¤›m›z hamlelerle yurt d›fl› paza-
r›na yön veren firmalardan olmak ad›na çal›fl-
malar›m›z sürüyor. Yurt içinde iddial› olan
konumumuzu yapt›¤›m›z bu yat›r›mlar, sat›fl
organizasyonumuzda yapt›¤›m›z ilave kadro-
larla perçinlemeyi düflünüyoruz. 

‹thalat, ihracat çal›flmalar›n›z var m›? 
D›fl ticaret için kurdu¤umuz Mersin tesisleri-
mizde, bu konuyla ilgili gerekli çal›flmalar› ya-
p›yoruz. Avrupa, Asya ve Ortado¤u’da ihracat
yapt›¤›m›z ülkeler var ve her geçen gün yapt›-
¤›m›z ciddi çal›flmalarla ülke say›s›n› art›r›yo-
ruz. Bilindi¤i gibi ülkemiz son 25 y›lda önemli
ölçüde ithalatç› ülke konumuna geldi. Bu ne-
denle di¤er firmalar›n da oldu¤u gibi belirli ka-
lemlerde ithalatç› bir firmay›z. Tar›m Bakanl›-
¤›’n›n yapt›¤› toprak reformu ve toprak envan-
ter çal›flmalar› ile bu sorununun yak›n gele-
cekte çözülece¤ini düflünen iyimser birisiyim.

“Fast food kültürü, bakliyat ve pirinç
tüketimini etkiliyor”

Türkiye’de bakliyat pazar›n›n durumunu
de¤erlendirir misiniz?
Piyasam›z›n çok küçük bir miktar› kullan›l›-

yor. Özellikle piyasay› paket ve aç›k – dökme
olarak ikiye ay›rmam›z gerekiyor. Mevcut pi-
yasa, çok dar ve bu dar piyasan›n önemli bir
k›sm›n› dökme ürünler teflkil ediyor. Ülke ola-
rak birim tüketimimiz çok düflük. Bunun için
bakliyat sektöründe faaliyet gösteren tüm
firmalar›n piyasay› geniflletme ad›na çal›fl-
malara imza atmas› gerekiyor. Bakliyat ve pi-
rinç sa¤l›kl› beslenme uzmanlar›n›n önerdi¤i,
bebeklerden yafll›lara kadar her yafl grubuna
tavsiye edilen bir ürün. Fast food kültürünün
ülkemize yerleflmesi bakliyat ve pirinç tüketi-
mini etkiliyor. Sa¤l›kl› beslenme ad›na ilkokul
ça¤›ndan itibaren insanlar›m›za bu ürünlerin
faydalar›n› anlatmam›z gerekli.

Pazar›n gelece¤ini nas›l görüyorsunuz?
Pazar›n yap›lan yat›r›mlarla ve devletin gös-
terdi¤i ciddi çal›flmalarla iyiye gidece¤ini dü-

flünüyorum, daha do¤rusu düflünmek istiyo-
rum. Yap›lacak her fley Türkiye için. Ne kadar
çok üretirsek ülkemize o kadar katk› sa¤lar›z.
Tüketim toplumuna do¤ru giden ülkede tü-
ketimi karfl›layacak üretimin de yap›labilece-
¤ini göstermeliyiz. 

Yurt d›fl› ile Türkiye k›yaslamas› yaparsa-
n›z neler söylersiniz pazar hakk›nda?
Globalleflen bir dünyada yurt içi yurt d›fl› ay-
r›m› ortadan kalkm›flt›r. ‹nsanlar istedi¤i fi-
yata, istedi¤i noktaya ulaflabiliyor. Bu yüz-
den böyle bir ayr›m kalmad›. 

Yerel zincirlerle çal›flman›n ne gibi  avan-
tajlar› var sizce?
Yerel zincirler, son tüketiciye ulaflmada bize
en çok fayda sa¤layan grup. Yerel zincirler
hizmeti vatandafl›n aya¤›na götürüyor ve
markam›z› tüketiciyle buluflturuyor. 

ANKARA PERDER

üyelerimiz

Haziran 2010 • TPF 17

Marka Al›flverifl Merkezleri, perakende sektörüne yapt›¤› yat›r›mlarla
ad›ndan söz ettiriyor. Bunda global krizin etkilerinin ancak yat›r›mla ve
istihdama sa¤layaca¤› katk›larla afl›laca¤›na inanan Marka Al›flverifl
Merkezleri, fiubat 2010 tarihinden bugüne 10 yeni ma¤aza açarak ve
istihdama 200 kifli katarak gücüne güç katt›. Ayn› zamanda 2010 y›l›
sonuna kadar 6 yeni ma¤aza açmay› hedefleyen Marka Al›flverifl Mer-
kezleri, büyümesine devam ediyor.

Günümüzde Yunanistan ile bafllayan ve Avrupa K›tas›’n› etkileyen eko-
nomik daralman›n, zaman içerisinde ülkemizi etkileyece¤ini düflün-
mekteyiz. Ülkemizin ekonomik gücünün, bu s›k›nt›y› da global krizde
oldu¤u gibi k›sa sürede çok az etkilenerek atlataca¤›n› gösteriyor. Hü-
kümetin ald›¤› tedbirleri gevfletmeden devam etmesinin mali yap›n›n
korunmas› aç›s›ndan önemli oldu¤una inanmaktay›z. 

Perakende sektöründe yaz aylar›nda dönemsel olarak oluflan daralma-
n›n, bu yaz daha fazla etkisini piyasada hissettirece¤ini öngörüyoruz.
Marka Al›flverifl Merkezleri 2010 y›l›n›n ikinci yar›s›nda ortaya ç›kacak
piyasa daralmas›n› yeni ma¤azalar açarak, etkilerini azaltacak ve 2011
y›l›na daha güçlü girecektir.

Perakendecilik sektöründe yerli zincirlerin en büyük sorunlar›ndan biri
belki de ilk baflta geleni kalifiye çal›flan bulma zorlu¤udur. Marka
Al›flverifl Merkezleri bu s›k›nt›y› hizmet içi e¤itim kurslar›yla gideriyor.
Ancak temel sorunun giderilmesi için Milli E¤itim Bakanl›¤› bünyesin-
de aç›lacak Perakendecilik Meslek Okullar› ve üniversiteler bünyesinde
aç›lacak Perakendecilik Meslek Yüksek Okullar›n›n bu sorunlar› temel-

den giderece¤ini düflünmekteyiz. Perakendecilik sektöründe on binler-
ce kifli istihdam ediliyor. Ancak bu ara çal›flanlar e¤itimli de¤illerdir.
E¤itimlerin M.E.B. ve Y.Ö.K. taraf›ndan verilmesi sorunlar›n çözülece¤i
anlam›na geliyor. Yerli perakende zincirleri ulusal zincirlerin büyük bas-
k›s› alt›nda çal›flmalar›n› sürdürüyor. Marka Al›flverifl Merkezleri bu bas-
k›n›n ancak bölgesel büyümelerle giderilece¤ini düflünerek hareket
ediyor. Bu yolda da emin ad›mlarla ilerlemekteyiz. Temelde yap›lanma-
n›n önemini bilen ve bu do¤rultuda yap›lanmas›n› tamamlayan Marka
Al›flverifl Merkezleri, lojistik a¤›n› geniflleterek daha iyi hizmet veriyor. 

Marka Al›flverifl Merkezleri PERDER’in perakende sektöründe yapt›¤›
çal›flmalar› büyük bir takdir ve tebrikle karfl›l›yor. 

Marka Al›flverifl Merkezleri 2010 y›l›nda Sivas ve Tokat illeri ve
ilçelerinde yat›r›mlar›n› tamamlayarak, 2011 y›l›nda da bölgenin di-
¤er illerinde yap›lanmas›na devam ederek hedefini büyütmeyi plan-
l›yor. At›lan ad›mlar ne kadar sa¤lam olursa, ulusal zincirlerin etkisi da-
ha az olaca¤›n›n bilincinde hareket eden Marka Al›flverifl Merkezleri aç-
t›¤› her ma¤azay› hedefine uygun olmas›na dikkat ederek çal›fl›yor.

Bölgesinde sosyal sorumlulu¤unun bilince hareket eden Marka Al›flverifl
Merkezleri Türk toplumunun sosyal, kültürel, milli ve manevi de¤erleri-
ne her zaman önem verdi, etkinliklere her zaman katk›da bulundu ve
bulunmaya da devam edecek. Bu etkinliklere yapt›¤›m›z katk›lar, halk›-
m›z taraf›nda takdir ve tebriklerle karfl›lan›yor. Marka Al›flverifl Merkez-
leri’nin slogan› “Marka Her Yerde, Herkes Marka’da”y› gerçeklefltirme he-
define kavuflmak için çal›flmalar›m›za durmaks›z›n devam ediyoruz.

“Marka Al›flverifl Merkezleri Sivas’›n ulusal gücü haline geldi”

Marka Al›flverifl Merkezleri Yönetim Kurulu Baflkan›

Halis Kaplan
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“Yerel Zincirler” olarak hemen hepimiz ayn› yollardan geçtik,
ayn› süreçleri neredeyse eflzamanl› yaflad›k. Ülkenin geliflme-
sine, d›fla aç›lmas›na, ekonominin büyümesine paralel olarak
geliflim gösteren perakende sektörüyle birlikte ço¤umuz bafl-
lang›ç noktam›z olan bakkall›ktan süpermarketçili¤e terfi et-
tik, flube say›lar›m›z› h›zla artt›rd›k ve rekor büyümeler gerçek-
lefltirdik. Ortam bütün bu geliflmeler için fazlas›yla müsaitti…
Her fleyden önce yer bulma problemi yoktu. Bakir bölgeler he-
pimize kucak açm›flt›, enflasyonist ortam her y›l cirolar›m›z›n
artmas›na yard›mc› oluyordu, kar marjlar›m›z› belirlerken ra-
kiplerin fiyatlar›n› dikkate alm›yorduk, rekabet bu kadar üst
seviyede de¤ildi ve açt›¤›m›z ma¤aza say›lar› bizleri tatmin
edecek nitelikteydi.

Bugünse deniz bitme noktas›na geldi, büyümek art›k hiç ol-
mad›¤› kadar zor. Enflasyonun tek haneli rakamlara düfltü¤ü,
her geçen gün bulundu¤umuz bölgelere rakiplerin flube açt›¤›
ve fiyat rekabetinin en üst seviyeye ulaflt›¤› bir ortamda büyü-
menin tek yolu yeni flubeler açmakm›fl gibi görünüyor. Ancak

bu da art›k eskisi kadar kolay de¤il! Ma¤aza açmak için uygun
lokasyon bulmak büyük bir problem; çünkü bakir bölge hiç
kalmad› denilebilir. Yeni açt›¤›m›z flubeler di¤er perakendeci-
lerin cirosunu paylaflmaktan öteye gitmedi¤i gibi bilginin faz-
las›yla h›zl› yay›lmas›ndan dolay› uygun lokasyonlar bütün
sektör taraf›ndan biliniyor ve bunun neticesinde kiralar astro-
nomik seviyelere ulafl›yor. Sonuçta da yat›r›m karl› olmaktan
ç›k›yor...

Bütün bu zorluklar›n yan›nda ölçek probleminden de bahsede-
biliriz. Maalesef belli bir büyüklü¤e ulaflt›ktan sonra her y›l
açaca¤›m›z 1 veya 2 flube bizleri tatmin etmez duruma geldi.
Çünkü 5 flubesi olan bir zincir için 1 flube açmak  % 20 büyüme
demek iken, 50 flubesi olan için sadece % 2 büyüme demek.

Sonuçta tüm bu bilgileri yan yana koydu¤umuzda, sektörde
sat›n alma ve birleflmeler h›zl› büyümenin tek yolu gibi görü-
nüyor; ancak bu alternatifin de kendi içerisinde bar›nd›rd›¤›
birçok s›k›nt› var…

“Büyümek giderek zorlafl›yor”

Fatih Ayhan

Genel Müdür
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Türkiye’de perakendecili¤in gelece¤inin olumlu ve olumsuz yanla-
r›n›n her zaman olaca¤›n› düflünüyorum. Tamamen her fleyin her-
kes için iyi gidece¤ine dair bir düflüncem yok. Sektör kendini bu za-
mana kadar çok gelifltirdi ve bu geliflim h›zla devam ediyor. Çok
h›zl› ve ak›ll› hareket edenin daha çabuk yol ald›¤› aç›k bir gerçek.
Markalar›n önemi, marka olman›n önemi ortaya ç›km›fl durumda.
Biz de buna göre yat›r›m, planlama ve ifl süreçlerimizi flekillendiri-
yoruz. Farkl›l›k yakalayabilece¤imiz olgular üzerinde çal›fl›yoruz.
‹flimizi gelifltirme noktas›nda her ay düzenli de¤erlendirme toplan-
t›lar› yap›p, kendimize yeni hedefler belirliyoruz. Mevcut durumu-
muza sürekli ayna tutuyoruz. Eksiklik hissetti¤imiz yönlerimizi ge-
lifltirmek için emek harc›yoruz. Ma¤azalar›m›z› verimlilik noktas›n-
da ayr› ayr› ele al›yoruz. 

Çeflitli ölçeklerde say›lar› h›zla artan ulusal ve yerli markalar yeni
flubeler açmak suretiyle özellikle büyük flehirlerde ma¤aza verimli-
liklerini düflürüyor, rekabet anlam›nda da herkese zarar veriyor. An-
cak bu da iflimizin kaç›n›lmaz bir gerçe¤i. Bu gerçekle yaflamak du-
rumunday›z. Özellikle flehir merkezlerinde perakendeciler birbirleri-
ne çok yak›n ma¤azalar aç›yor. Ma¤azay› açan arad›¤›n› bulamad›-
¤› gibi oradakilerin mevcut durumlar› zarar görüyor. Tabiki, bu du-
rum en çok müflterilerin ifline yaramakla birlikte çok de¤iflken al›fl-
verifl al›flkanl›klar›n› da ortaya ç›kar›yor. Müflteriler bazen 4-5 mar-
ka pofletiyle birlikte al›flverifllerini tamaml›yorlar. Bu da perakende-
cilerin en önemli kayb›. Ayn› zamanda bu durum müflteri sadakati-
ni de azalt›yor. Neticede bu da büyüklü¤ü ayn› olan pastan›n her-
kes için küçülmesi anlam›n› tafl›yor. 

Özellikle PERDER çat›s› alt›nda toplan›p ayn› duygularla hareket et-
meye çal›flan markalar›m›z›n birbirleri üzerine bu denli gitmesini

do¤ru bulmuyorum. Bunun yerine daha ak›lc› FAYDA tarz›nda ortak
projeler gelifltirerek toplu bir durufl sergilemek ve mevcut durumlar›
gelifltirmek mümkün. Ortak ak›lla hareket etmek markalar›m›z›n
yaflamas› için çok önemli. Düflen ma¤aza verimlilikleri sonucunda
ya o ma¤azan›z› kapatmak yahut tafl›mak zorundas›n›z. Daha da
ç›kmaza giren markalar›n durumu ise herkesçe malum. Bu yüzden
yerel markalar›m›z›n daha dikkatli davranmas› flart. Genellikle yerel
markalar›m›z›n tek ifli neredeyse perakendecilik. Biz di¤erleri gibi
rahat hareket edemeyiz. Mecburen iflimize sahip ç›kmak bizimle
birlikte yolculuk eden tedarikçilerimizi, müflterilerimizi ve çal›flanla-
r›m›z› da düflünmek zorunday›z. Ma¤aza say›s›ndan ziyade verimli
ma¤azalar oluflturmam›z laz›m. Perakendede dengeler çok h›zl› de-
¤iflebiliyor. Siyasi partilerin oy da¤›l›m› gibi bizlerin de cirolar› var.
Seçmen ayn› seçmen. Bizdeki fark; o kadar fazla parti var ki her an
seçim halindesiniz. 

Bütün bunlara ra¤men perakendede durmak maalesef mümkün
de¤il. Biz de Baflgimpa olarak flu an 24 ma¤azam›z ile hizmet ver-
mekteyiz. Devam etmekte olan yeni ma¤aza projelerimiz var. Daha
çok flehir d›fl›nda ço¤almay› bunun yan› s›ra da mevcut ma¤aza ve-
rimliliklerimizi korumay› ve art›rmay› amaçl›yoruz. Unlu mamül
üretimimiz mevcut. Bütün ekmek çeflitlerimizi ve unlu mamülleri-
mizi kendimiz üretiyoruz ve flubelerimize gönderiyoruz. Et haz›rla-
ma tesisimiz iki y›ld›r faal ve orda da ma¤azalar›m›za çok baflar›l›
hizmet sunuyoruz. Önümüzdeki günlerde taze sebze ve meyve ile
ilgili projelerimiz var. Bunun yan› s›ra B&A Collection ad› alt›nda iki
adet haz›r giyim ma¤azam›z bulunuyor. Yak›n zamanda bir ma¤a-
za daha açaca¤›z. Bir aile flirketi olarak hedefimiz ülkemiz insan›na
güvenilir bir marka olarak hizmet etmek ve bunu gelecek nesillere
güvenle tafl›makt›r.

“Sektörde geliflim h›zla devam ediyor”

‹smail Bafldurak 

Baflgimpa Süpermarket Yönetim Kurulu Üyesi
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“Gücümüzün fark›nda olmal›y›z”

Sebahattin Can 

Canbesi Çiftli¤i Yön. Krl. Baflkan›

Yaratt›¤› katma de¤er ve istihdam bak›m›ndan ülkemizin en büyük sektörlerinden biri perakende sek-
törüdür. Sektörü esas önemli k›lan husus perakendecili¤in hem tar›m sektörü ve hem de h›zl› tüketim
mallar› tedarikçisi olan firmalarla yak›n iliflkisidir. Ayr›ca perakende sektörü Türkiye’de geliflmeye en
aç›k, en h›zl› geliflen sektörlerden biri. Bu sektörde ayakta kalmak isteyen firmalar›n bu özelli¤ini
mutlaka göz önünde bulundurmalar› ve çal›flmalar›n› buna göre gelifltirmeleri gerekiyor.

Geçti¤imiz y›l› s›k›nt›l› bir flekilde geçirdik. Yaflad›¤›m›z kriz, tüm sektörleri ne kadar etkilediyse, pera-
kende sektörünü de bir o kadar etkiledi. 2009 durgun bir y›l oldu. Vatandafllar›m›z›n iflsiz kalmas›, ça-
l›flanlar›n ise maafl art›fl› alamamas› iflimize yans›d›. Bu duruma bulundu¤umuz flehir olan Ankara’n›n
büyük sanayi yat›r›mlar› yap›lan bir bölgede olmay›fl›, bölgede daha çok küçük ve orta ölçekli ifllet-
melerin yer al›yor olmas› da eklenince bizler için ekonomik durgunlu¤un ciddi bir flekilde yafland›¤›
bir dönem oldu. Biz de bu dönemde mevcut iflimizi koruduk. Yap›m›z› güçlendirmeye çal›flt›k. E¤itim-
lerimize a¤›rl›k verdik. Kendimize çeki düzen vermeye çal›flt›k. fiirket olarak bu dönemi en az zarar ile
atlatmak istiyoruz. En k›sa sürede normalleflme sürecine dönmek en büyük arzumuz. 

Bu s›k›nt›l› dönemlerde PERDER’in bir güç birlikteli¤i oldu¤unu daha fazla anlad›k. Bu güç çok önem-
senmeli ve bu gücün fark›nda olmal›y›z. Bunun fark›nda olmak bizi ileriye götürecektir. Bu birliktelik
bizim içinde bulundu¤umuz s›k›nt›dan iflbirli¤i içinde ç›kmam›z›n ve daha büyük baflar›lara imza at-
mam›z›n teminat›d›r diye düflünüyoruz.

Üye fiube Personel m2

20 388 10.044 276.518
2008

Üye fiube Personel m22009

Üye fiube Personel m22010

19 461 10.775 315.632

20 508 11.724 336.997

Ankara PERDER büyüyor
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