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Saygideger dostlanm,

Tuketim toplumu i¢in her gecen gln biraz daha farklilasan degdisim anlayist, biz perakende-
cileri glinden gline en kaliteliye ulasma ve musteriyi her zaman memnun etme yolunda da-
ha fazla kafa yormaya ve daha uzun mesailer harcamaya yoneltti. Sektor olarak tecribeleri-
mizden hareketle, musteriden hep bir adim ¢nde olmayt 6grendik. Ve bunu strekli kilmak
icin tim imkanlarimizt olabildigince seferber ettik. Yazik ki yerel firmalarin sahip oldugu
imkanlarla ulusal firmalarin sahip oldugu imkanlar arasinda 6nemli bir denge sikintist s6z
konusuydu. Bizler yerel firmalar olarak bu durumla micadele etmeyi varligimizin bir amact
haline getirdik. Dengeyi saglama arayisina girdik. Bu arayis bizi birlikte hareket etmenin
glctne inandirdi. Bolgede birlikte hareket etmemizi saglayacak bir dinamigin olmamasina
kendi ayaklarimiz Gzerinde durmamiz agisindan énemli bir firsat nazaryla baktik ve éncit
olmann sorumluluguyla kollart sivadik.

Kendimize nitelige dayali bir ideal belirledigimiz dernegimizde, biytimeyi Gye sayimizin
artmasiyla dedil basandaki kistaslarimizdan bazilarimin gerceklestirilmesi sartina bagladik.
Uye marketlerin perakende kanallar icerisinde uyumu yakalamalari, isbirligi ile hareket et-
meleri ve kendilerint dernek catist altinda gtivencede hissetmeleri bizim icin énemli sac
ayaklariydi. Uyelerimiz birbirine mesafeli durmayi degil kenetlenmeuyi tercih etti ve sektérel
sorunlarin ¢ozllmesi, eksikliklerin giderilmesi ve purizlerin ortadan kaldinlmast konusunda
ortak bir caba verildi.

2010 dernegimizin biyiime ve gelisme yilt oldu. Uye sayimiz katlanarak artarken, tyeleri-
mizle bir araya geldigimiz sosyal ortamlarda bilgi ve birikimlerde birlik sadlanarak sektor
adina yerel faydalarin ytksek oldugu projeler Gretildi. Ortak problemlere uzun vadeli ¢6-
zmler arandi ve kurumsallasma ile musterinin beklentilerini karsilama hususlarinda
6nemli adimlar atildi.

Kuruldugu giinden bu yana 6zveriyle calisan dernek tyelerimizin hakkint 6demek mumkin
dedil, ancak sagladiklan katkilann ve meslektaslan icin verdikleri micadelelerin basarimiz-
daki en énemli giic kaynadr oldugunu bilmelerini istiyorum. Onceligi kuruculara olmak (ize-
re tim Gyelerimize tesekkird bir bor¢ biliyorum.

Degerli PERDER uyeleri,

ki dénem Tlrkiye Perakendeciler Federasyonu Baskanligt gérevini ylritmis olan
Seref Songdér'e Ustin hizmetlerinden ve 6zverili cabalarindan 6tira tesekkir ediyor yeni Y6-
netim Kurulu Baskam Selamet Aygln’e ve onun 6nderligindeki yoénetim kurulu Gyelerine
tebriklerimi iletiyorum. Tasidiklart beraberlik bayragint hep daha ileriye gétireceklerine
duydugumuz inancla yeni dénemde basarilar diliyorum.

Konya PERDER adina 2011 yilimin meslektaslarimiz i¢in daha verimli bir yil olmasint temen-
ni ediyor tim perakende sektoriine saglik ve mutluluk diliyorum.
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Bizi tercih ederek, tlkemizin itk 900 kurumu arasinda
332. siraya tasiyan tim calisanlarimiza,
tedarikcilerimize, bayilerimize, musterilerimize

ve bizi biz yapan tlkemize tesekkiir ederiz...
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KONYA PERDER
haberier

Konya PERDER, yerel
yonetimleri ziyaret etti

Konya PERDER, Meram Belediye Baskant Serdar Kalayct ve Karatay
Belediye Baskant Mehmet Hancerli'yi makaminda ziyaret etti. Zi-
yaret kapsaminda PERDER (iyeleri, sorunlarin dile getirdiler. Ozel-
likle marketlerde bulunan manav reyonlarinin, market éninde ser-
gilenmesi konusu masaya yaturildi ve baskanlardan destek istendi.
Bunun yant stra ziyaret sirasinda Konya PERDER’in faaliyetleri hak-
kinda bilgi verildi. Yeni acilacak subeler ve istihdam konusunda bil-
gi aktaridu Ziyaret sonunda, baskanlara Konya PERDER’e vermis
olduklar desteklerden 6turd plaket verildi.

Konya PERDER, Konya, Karaman ve
Akasaray'da faaliyet gosteren 15 yerel
marketin birlesimiyle kuruldu. Konya
ve ilcelerinde faaliyet gosteren Celikka-
yalar Market, Sincap Market, Aslimlar
Market, Cetinler Market, Ergimba Mar-
ket (Eregli) YHM AVM (Karaman), Akca-
ogullan Market, Canmar Market, Akdemir Market, Kogaklar Market, Tar-
tan Market, Kavruk Market ve Hatun Saraylilar Market’in yéneticilerinin el
birligiyle kurdugu PERDER Konya subesi, yerel marketlerin glictine gii¢
kattl. Dernegin kurulusuyla ilgili Dedeman Otel’'de basin toplantist du-
zenleyen dernek yoneticileri ve Gyeleri birlik mesaji verdi. Dernegin Kon-
ya Subesi Baskanlik gorevini Ustlenen Celikkayalar Alisveris Merkezleri
sahibi Ali Kaya, “Daha &nceleri Tlrkiye'nin bircok boélgesinde drnedine
rastladigimiz birlesmis yerel marketler anlayist, PERDER ile Konya'da da
olustu. Turkiye'nin en hizli gelisen sehirlerinden Konya’da faaliyet goste-
ren toplam 54 marketi yéneten 15 market yoneticisi el ele verdi. Uyele-
rimizin calisan personeline gerekli egitim ve seminer ile teknoloji bilgile-
ri verilerek hizmet kalitesinin artinlmast saglanacak” dedi.

PERDER Uyelerinin Konya ¢ikarmast

Turkiye Perakendeciler Federasyonu Uyele-
i, 736. Seb-i Arus torenleri dolayisiyla 8-9
Aralik 2009 tarihlerinde Mevlana diyart Kon-
ya’'daydt.

Tarkiye'nin dort bir yaninda faaliyet goste-
ren perakendeciler, Konya PERDER’in ev sa-

hipliginde gerceklesen, “Hosgdr Bulusma-
s1” temali programda, Konya ve cevre iller-
deki yerel Ureticilerle bir araya geldiler.

Firuzentur organizasyonunda Anadolu Birlik
Holding, Selva, Zade, Pinar Kuruyemis, Enka,
Anadolu An Ciftligi, Yayla, New City ve Uc-

ge’nin sponsorlugunda hazirlanan progra-
min ilk gina Rixos Otel’de gerceklestirildi.
Otelde kurulan stantlan ziyaret eden TPF
Uyeleri, Konya ve cevresinden gelen yerel
Ureticilerle tanisma, magazalarinda sattik-
lanin Grdnlerin yant stra yeni Grdnleri yakin-
dan gérme ve inceleme firsati buldular.

Konya PERDER, Food
Product 2010 Fuarrni
ziyaret etti

Konya PERDER, 10 - 13 Subat 2010 tarihleri ara-
sinda Antalya Expo Center'da diizenlenen Anfas
Food Product 2010, 17. Uluslararast Yiyecek ve
Icecek Ihtisas Fuar'na katildr.

Merkez:
Fevzi Cakmak Mah.Nebigolu Sok. No:6 KONYA
Tel: 0.332 342 00 40 - Fax: 0.332 342 13 94

Sube:
Karaman Cad. Bilyiik Otel Alti Emniyet Han Igi
No:10 KONYA Tel: 0.332 351 99 43
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roportaj

“Yerel marketlerin ulusal marketlerle

rekabet etme guicu artti”

2009 yilinda kurulan Konya PERDER’in bugun tGye sayisi 20’'ye ulastl. Konya,
Karaman, Aksaray il ve ilcelerinde faaliyet gdsteren yerel zincirleri bulusturan
dernek, birlik saglayarak tek ses oldu. Konya PERDER Yénetim Kurulu Baskani
Ali Kaya, birbirlerine destek olduklarinda asilamayacak hicbir engelin olmadigini
belirterek, yerel marketlerin ulusal marketlerle rekabet gicundn arttigini

sdyluyor.

Bize Konya PERDER’in kurulusundan bah-
seder misiniz?

Konya PERDER; Konya, Karaman, Aksaray il
ve ilgelerinde faaliyet gostermek Uzere, 27 Ni-
san 2009'da bélgedeki yerel marketlerimizin
anlamli ve girisken katilimyla kuruldu. Bu ta-
rihten giinimuze kadar hizla biyltyen derne-
gimiz bugiin Gye sayisimt 20'ye ulastirdr.

Konya PERDER'’in lyelerine sagladigt kat-
kilardan ve tyelerin yaptigi ortak calisma-
lardan bahseder misiniz?

Kurulusundan itibaren hicbir ticari kaygt gut-
meyen Konya PERDER, aktif projeler Ureterek
Gyelerinin bu birliktelikten ytiksek faydalar
edinmesini sagladt.

Uyelerine seminerler ve egitim programlar
dlzenleyerek, sektorde rekabet glicinin art-
mast icin caba gdsterdi ve maliyetlerin azal-
tilmast adina etkin kanallarla diyaloglarin
hiz kesmeden strddrdd. Bu birlesme bizleri
daha nitelikli bir noktaya tasidy, kendi sikinti-
larimizt dogru analiz edip daha iyi anlatabil-
memizi sagladi. Dernede Uye yerel zincirleri-
mizin sarf malzemelerini toplu olarak almaya
basladik, bu ekonomik avantaj trin teminin-
de de kendini gosterdi.

Aramizdaki fiyat ve rekabet sorunlarint gider-
mek i¢in uzun uzun gortismeler ve toplantilar
yaptik. Maliyetleri dastrduk, verimliligi artir-
dik, pazardan yeni paylar aldik ve kaynaklari-
mizt etkin kullanmanin yollarint aradik. Biz
onculer olarak tim kurucu Gye arkadaslanm
adina onur duyarak séyliyorum ki pek cok il-
ke imza atmanmin mutlulugunu yasadik.
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Ali Kaya
Konya PERDER
Yénetim Kurulu Baskani

Dernegin bolgedeki yerel market zincirleri-
ne yansimalarint nasil dederlendiriyorsu-
nuz?

Nihai kurulus amacimiz I¢ Anadolu Bélge-
si’'nde isine yatinm yapan, perakende sekto-
rinde blyumeyi ve ylkselmeyi hedefleyen
tim yerel marketleri tek ses haline getirmek-
ti. Stkintilanint ve sorunlarint agsmalarin sagla-
mak ve bdlge halkina en iyi hizmeti vermele-
rinin 6nindeki tim engelleri kaldirmakti. Ul-
kemizde geride biraktigumiz dénemdeki istik-
rarsiz ekonomi bizim gibi yerel market zincir-
lerinin ayakta durup duramayacagint 6lgen
ciddi bir sinav oldu. Konya PERDER’in bu so-
runlu dénemde kurulmast ve bolgedeki diger
tdm marketlere yansiyacak uygulamalar i¢in
6zveriyle calismast tye olmayan perakende-
cilerde de cok olumlu bir etki olusturdu. Bera-
berligin ve bu beraberlikten dogan verimtili-
gin farkina varilmast uzun stirmedi. i¢ Ana-
dolu’da bu anlamda ilk kez birlik saglandi ve

yerel marketlerin ulusal marketlerle rekabet
etme glcu artti. Hizla baytmemizin sum da
burada yatwyor sanirim.

2011 yilindan Konya PERDER olarak bek-
lentileriniz nelerdir?

Benim fikrime gére 2011, blytme planlarn
yaparken daha cesur davrandigimiz bir yil
olacak. Markalarimz glclenecek ve buyuk
yatinm ataklarinda bulunulacak. 2010 bizle-
re beraberligin olusturdugu sinerjiye dair cok
sey ogretti. Kriz ortamminda beraber hareket
ederek, problemler karsisinda kenetlendigi-
mizde ve birbirimize her kosulda destek oldu-
gumuzda asamayacadgimiz hicbir engel ol-
madigim anladik. 2010, krize ragmen yerel
markalarimizin baytmeyi sardtrdtgu bir yil
oldu. 2011’a dair glizel projeler hazirladik. Ta-
bi ki bu projelerin hazirlanmasinda énceki yi-
lin bize sundudu ‘Gmit var’ tablosunun etkisi
blyuk oldu.

Bu yil yapilacak olan secimin perakende
sektdrine yansimast nasil olacak, bu
konudaki 6éngorilerinizi bizimle paylasir
mistmz?

Perakende sektorinde ulusal firmalar top-
lumsal hareketlilie neden olabilecek durum-
lara karst bize nazaran daha tecribeli. Ama
biz pes etmenin akla getirilmedigi bir cograf-
yanin cocuklart oldugumuz icin ulusal firma-
lar kadar iddialiyiz. Se¢im ortaminin belirsiz-
ligine ragmen kosullarla micadele etmekten
korkmuyoruz. Krizi asabildiysek, bununla da
kalmayip buyidmeye gittiysek, dogru strate-
jilerle secimi de firsat haline getirebilecegi-
miz kanaatindeyim.

KONYA LABORATUVAR VE
DEPOCULUK A.S.

Ozel Gida Kontrol Laboratuvarimiz,
Tarim ve Kdyisleri Bakanlig
Tarafindan 08.03.2005 tarihinde
ithalat:, ihracat ve Diger
Resmi Amach Analiz Hizmetleri
icin yetkilendirilmistir.

TURKAK (Turk Akreditasyon
Kurumu) tarafindan akredite edilen
Ozel Gida Kontrol Laboratuvarlarimizin
analizsonuclari Uluslararasi
Gecerlilige sahiptir.

Laboratuvarimiz EUROLAB
(Avrupa Laboratuvarlar
Birligi) a bagl olarak
faaliyet gosteren TURKLAB
(Tark Laboratuvarlar
Birligi) in tyesidir.

Laboratuvarlarimiz TS EN I1SO/IEC
17025 standardi kapsaminda
TSE (Turk Standartlar Enstittisii)
tarafindan belgelendirilerek
Taseron Laboratuvar olmaya hak
kazanmistir.

Taprak - Yaprak - Gubre Analiz
Laboratuvarimiz Yetkili
Laboratuvar olarak faaliyetlerine
devam etmektedir.

Konya Laboratuvar
ve Depoculuk A.S.
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KOSGEB KONYA

TICARET
BORSASI

Fevzi Cakmak Mah. Muhammed ikbal Cad. N: 12 KONYA
Tel: (0332) 342 38 68 - Faks: (0332) 3421979
www.kld.com.tr - www.ktb.org.tr

Kurulusudur




roportaj

“Konya Ovasr’nda uretilen her
seyi isleyebilecek sanayi
olusturmak istiyoruz”
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Tarkiye ekonomisinde énemli yere sahipsi-
niz. Konya Seker’in bugiine gelis éykusini
kisaca dinleyebilir miyiz?

Bu sure¢ 1952’de bizzat Ureticinin girisimci
olarak rol Ustlenmesiyle baslamistir. Konya
Seker'in kurulmast, 6zel ve ozellikli bir giri-
simdir. Ozeldir ¢iinkil ¢iftci bundan 58 yil 6n-
ce ¢aginin ilerisinde bir adim atmis ve sana-
yici olarak bizzat kendi gelecegine mudahil
olmustur. Ozelliklidir ¢tnki Gretici bugday,
arpa gibi geleneksel Urdnlerin disinda yeni
bir Grdnd, ticart bir Grinl Uretim desenine
katmak ve bu Uretimine teminat olusturmak
i¢in sanayi tesisi kurma ihtiyacimt hissetmis
ve kooperatif catist altinda birleserek, Konya
Seker't kurma yolunda ilk adimt atrmstur.
Konya Seker Ureticilerin topladigt 10 milyon
lira sermayeyle, 1952 yiinda kurulmus,
1953 yiinda fabrikanin temeli atilmis ve
1954 yinda da Uretime baslamistir. Yetis-
mis eleman sikintisy, isletme tecrdbesinin ol-
mamasi, seker sektortintin tek elden idare ih-
tiyact gibi sebeplerle, 1990°lt yillann basina

%
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kadar Konya Seker’in isletmesi Kamu tarafin-
dan yuratdlmastdr. Yani mulkiyeti Gretici de
kalmak Uzere, Konya Seker yaklasik 40 yil
Turkiye Seker Fabrikalar A.S. tarafindan ida-
re edilmistir. Sonrasinda kamuya verilen ted-
vir yetkisi kaldirilmis ve mulkiyetine sahip ol-
duklan fabrikayt bizzat Ureticiler isletmeye
baslamistir. Bu vesileyle bir konuyu da ay-
dinlatalim; Konya Seker’in tarihinde &zelles-
tirme yoktur. Konya Seker bizzat dretict giri-
simi sonucu insa edilmis ve uzunca bir slre
devletlestirilen isletme hakki, Ureticiye yak-
lasik 40 yilin sonunda iade edilmistir. 2000°li
yillara kadar gecen sure, bu yeni duruma
alisma ve adaptasyon dénemidir ve Konya
Seker'in 2000’1 yillara gelindiginde elindeki
Uretim tesisleri ilk ivmeuyi veren ancak reha-
bilite edilmesi gereken bir seker fabrikast, ka-
pasitesi bugin icin dustk kalan bir yem fab-
rikast ve SEK dzellestirmesi sonucu Uretici or-
taklann hayvancilik faaliyetini desteklemek
icin alinan bir st fabrikast istirakinden iba-
rettir.

58 yil dnce Konyall
ciftcilerin caginin ilerisinde
adim atarak kurdugu Konya
Seker, 2000'li yillarla birlikte
sanayi hamlesi
gerceklestirdi. Konya

Seker’in 58 yillik dykusunu
Pankobirlik Genel Baskani,
AB Holding ve Konya Seker
Yénetim Kurulu Baskani
Recep Konuk anlattr.

Son 10 yillik strecte ise ilk 6nce 1954 yilinda
isletmeye alinan seker fabrikast hizli bir reha-
bilitasyon strecinden gecirilerek yeni tekno-
lojilerle donatilmus ve tretimdeki kayip ve ka-
caklarn 6nine gecen yatinmlarla bu fabrika-
nin tasarruftan -ki bu hesaplamalarimiza gé-
re 10 yullik sure zarfinda yaklasik 183 milyon
dolardir- yeni yatinmlara kaynak olusturma-
st saglanmistir. Bu i¢ dinamiklerin kesfedil-
mesi ve harekete gecirilmesi ile olusturulan
saglam finansal kaynakla da 2003 yilindan
itibaren yeni yatinmlar gerceklestirilmeye
baslanmustur. Tlk hayata gegirilen proje, 2004
ythinda Uretime baslayan Cumra Seker Fabri-
kast ve Entegre tesisidir. Bu yeniden tesisles-
me hamlesinin basladigt 2004 yilindan bu
yana da S Seker, Sekerli Mamuller ve Sert
Seker, Cikolata, Art Yemi, Biyoetanol Uretim
Tesisleri, Buharlt Kispe Kurutma Tesisi, Yem
fabrikasi, Damla Sulama Sistemleri Uretim
Tesisi, dondurulmus parmak patates dretimi
yapan Seydibey Tarnm Urtinleri Isleme Tesisi
ve Tohumluk Uretim ve isleme Tesisi isletme-

ye alinmis, 50 bin bas kapasiteye ulasmast
hedeflenen Angus Ciftligi kurulmus, bununla
baglantili Et ve Stt Entegre Tesisinin insasina
baslanmis, Biyogazdan Elektrik dretimine
yonelik proje hazirliklarnt tamamlanmustir.
Konya Seker’in son 10 yilda gerceklestirdigi
yatinmlann tutarn yaklastk 600 milyon dolar-
dir ve bugiin Konya $Seker’in cirosu 892 mil-
yon liraya, sermayesi ise 470 milyon liraya
ulasmustir. Ureticiden toplanan 10 milyon li-
ra sermaye ile kurulan bir fabrikanin ulastigu
sonuctur bu. O fabrikanin hedefledigi amaca
hizmet eden ve ondan dogan 18 Uretim tesi-
si vardir bugln ve Ureticinin evinin nafaka-
sindan tasarruf ederek topladigt 10 milyon li-
ra bu surece ilk can suyunu vermistir. Belli ve
uzun bir sure stabil kalan durum artik degis-
mistir ve 6zellikle son 10 yilda Konya Seker’in
ulastigt mevcut durum dinamik bir strectir
ve canlt bir organizma gibi biylmektedir, ge-
lismektedir, gelisecektir.

Sirketinizin basarya ulasmasinda kinlma
noktalan nelerdi?

Biraz ¢nce de detayl sekilde izah ettigim su-
recten de acikca gorilecedi gibi, bizim sirke-
timiz acisindan kirtlma noktalarinin birincisi
Greticinin girisimci olarak bizzat Gretim yap-
mak ve Uretimini teminat almak amaciyla
sanayi tesisi kurma karart vermesidir. Bu giri-
simcilik énemlidir, Konya Seker’in malkiyeti-
nin Ureticiye ait olmast bu yeni yatinmlarin
gerceklestirilmesi i¢cin zemin olusturmustur.
ikinci kinlma noktast fabrikanin tretime bas-
lamasit ile birlikte isletmesinin kamu tarafin-
dan yapumasidir. Her ne kadar fabrikamiz bu
strecte kapasite artist ve yenileme yatinmla-
n disinda bir gelisim trendi gdsterememisse
de ayakta kalmayt basarmistir. Bir dipnot bil-
gisi olarak sunu séylemeliyim, mesela Usak
Seker Fabrikast 1926’da Uretime baslamistir
ve fabrika seker sanayinde temeli atilan ilk
fabrikadir. Sermayesinin tamamunt da Uretici
toplamustir. Ancak Uretime baslamasindan
¢ yul sonra tecrtbesizligin sebep oldugu ak-
sakliklar ve isletme sermayesinde yasanan
sikintilar sonucu devletlestirilmistir. Biz bu
streci yasamadik. Mulkiyet bizde kaldi ve
hem tecrtbe kazandik hem de Turkiye sek-
torde yetismis eleman sayisint arttirdy, tim
bunlara ilave olarak da Konya Seker’in ku-
rumsal kimligi ve gelenegi olustu.

Uctincti kinlma noktast elbette Konya Se-
ker'in yonetim hakkimn asli sahiplerine yani
Ureticilere gecmesidir ve bu slrecteki en bi-
yuk avantajimiz da kamu isletmeciliginin bi-

linen dezavantajlarimt ortadan kaldiracak bir
yeniden yapilanma slrecini basaryla ta-
mamlamamizdur.

Dérdunct ve son kirilma noktast ise demok-
ratik katiimin st dizeyde oldugu Konya Se-
ker'de Ureticinin kamudan devraldidu sirketi-
nin maceraya strdklenmesine izin vermeme-
sidir. Bu straladigim kirilma noktalart Konya
Sekerin basar rotasidir aynt zamanda. Yani
dogru atilan ilk adim, genis kitlelerin refahint
amaclayan bir hedef, biriken tecriibe ve tim
bunlan ana eksenine oturtup cagdas bir sir-
ket ydnetimi modelinin katilimct bir metotla
hayata gecirilmesi. Bunlara ilave olarak sunu
ozellikle séylemem gerekir, Konya Seker
Gretmek icin, Gretime teminat olmast igin ku-
rulmustur ve bugin de o gayeyi daha genis
yorumlayarak ihtiyac olan ve ihtiya¢ duyu-
lan alanlara yatinm yapmadaki tercih isabe-
ti nedeniyle basarih olmaktadir. Konya Se-
ker’in sanayi basarisinin temelinde Uretici or-
taklarnin projeleri sahiplenerek tarimsal Ure-
tim ayaginda da sirket ile paralel hareket et-
meleri en ¢nemli etkenlerden biridir. Bu da
projelerin karar slrecine Uretici ortaklarin da
dahil olmasinin sonucudur.

Konya Seker’de fikirden uygulamaya yatinm
streci soyle islemektedir; her projenin tarla-
ya dogrudan ve dolayl etkisi hesaplanur, sir-
ketin insan kaynagi ve Uretim kabiliyetleri
acisindan proje objektif bir degerlendirmeye
tabi tutulur, sektoér ve pazar itibaryla ekono-
mik basarist degerlendirilir ve saglam finans
kaynagt bulunduktan sonra Uretici ortaklarin
onaywyla uygulama asamasina gecilir. Konya
Seker'in basarisinin altinda da isabetli attigt
adimlar kadar énemli olan husus, zamanint
ve parasint bosa harcamamastidur.

“Nitelik, ehliyet ve liyakati, istihdam
politikalarinin merkezine oturtuyoruz”

insan kaynaklarinda olmazsa olmazlariniz
neler?

Ortaklarimizca da benimsenip, desteklenen
insan kaynaklar politikamizin bizce olmazsa
olmazlarimt bu cercevede so6yle tarif edebili-
rim; bir liyakat yani yetkinlik ve yeterlilik, iki
surekli egitim, U¢ ise kabul ve yikselmede
adalet ve hakkaniyet. Bunun sonucu olusan
personel yapimiz ise sudur, 6zel egitim ge-
rektirmeyen ve genel idari hizmetleri goren
ve toplam istihdamimiz icinde yaklasik % 5’e
karsilik gelen personelimiz haricinde perso-
nelimizin % 95’i mesleki acidan lisans ve

roportaj

yuksek lisans, 6n lisans egitimi almis ya da
Meslek Lisesi mezunu olmus calisanlarimiz-
dan olusmaktadir. Bu bizim icin énemlidir.
Clnkd kurdugumuz her tesiste modern ve en
yeni teknolojileri tercih ediyoruz. Bunu, icin-
de bulundugumuz ekonomik sitemde reka-
betci yapimzt glclendirmek, kalite ve stan-
dartlanyla fark yaratan drlnler Gretmek icin
yaptyoruz. Bu konuda iddialiyiz dretim tek-
nolojisi ve Uretim tesisi guvenirliligi acisin-
dan da personel kalitesi acisindan da Turki-
yenin en 6nde gelen sirketlerinden biriyiz.
Ve bu bir sonuctur, nitelik, ehliyet ve liyaka-
ti, istthdam politikalarimizin merkezine
oturtmamizin ve tavizsiz uygulamamizin so-
nucudur.

“Sirketlerimizin temel amaci iiretimde
siirekliliktir”

Sirketinizin Turkiye’deki orta ve uzun vade-
li hedefleri nelerdir?

En basta soyledim biz bir Uretici kooperatifi
istirakiyiz ve dretmek icin, Uretime teminat
olusturmak gayesiyle Ureticiler tarafindan
kurulduk. Bu gayemizde degisiklik yok ve or-
ta, uzun hangi vadeyi sorarsaniz sorun hede-
fimiz aymdir; daha cok Uretmek, daha ok
Grettirmek. So6yle anlatayim, bizim tyeleri-
mizin pancar disinda da tanimsal faaliyetleri
var. Yani bizim ortaklarimizin asil isi ciftcilik.
Dolaytistyla bizim kooperatifimiz ve onun isti-
raklerinin tanima ve tarimsal Uretimin gelece-
gine yonelik hizmetler yapmasi, yatinmlar
gerceklestirmesi bir mecburiyet. Yani pancar
Gretimi ve onun sanayisi disinda da g¢iftgimi-
zin tanmsal faaliyetlerinin sirmesi, bizim de
¢iftgimizin o faaliyetlerini yatinmlanimizla
desteklemesi gerekiyor. Cinkl bizim koope-
ratifimiz ve bizim sirketlerimizin temel ama-
¢t Uretimde sUrekliliktir. Tanimsal Uretimden,
qidaya, perakende sektérinden, toptan teda-
rik GrUnlere, sarklteri Urtnlerden, enerjiye
uzanan bir sektér genisligine sahibiz ve bu
Gretim yelpazesi de her giin genisliyor ve ge-
nisleyecek. Bizim nihai iddiamiz sudur, Kon-
ya Ovasinda Uretilen her seyi isleyebilecek,
Greticinin bdlgeye uygun ve piyasanin ihti-
yac duydugu yeni trlnleri talep garantili se-
kilde Gretmesini saglayacak bir sanayi altya-
pisint olusturmak. Her trtine ve btdn Uretici-
lerimize Konya Seker semsiyesi altinda yer
acmak gayretindeyiz ve bu gayret neticeye
ulastiginda hedefimize ulasmis olacagiz.
Onun disinda devam eden ya da baslayacak
¢cok sayida projemiz mevcuttur ancak hepsi
bu nihai hedefin teferruatlandir.
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“Yerel perakende,
ic pazarda giictinii artinyor”

Hiseyin Avni Kulaksiz
Sali Pazari AVM Yénetim Kurulu Baskani

Yaklasik 20 yul igcindeki gelisimiyle diinya listelerinin ilk siralarina ¢ikan Perakende
Sektord, Turkiye'de de yakaladigi hizhv biytume trendiyle dikkatleri tGzerine cekti.
Blylk magazacilik 1990'l yillanin basinda blyuk alisveris zincirlerinin Tarkiye'de
yatinma baslamasiyla yent bir ivme kazandt. Yeniden yapilanma ve modernlesme-
ye giden zincirlerin gli¢clenmesiyle de organize perakendecilik bu dénemden sonra
yukselise gecti. Bu dikkat cekici biytumede hayat tarzindaki degisim, tlketici kredi-
si ve kredi kartinin yaygimlasmasi, otomobil sayisinin artmast ve kadinlarin calisma
hayatina katilmast gibi ¢ok degisik faktorleri beraberinde getirdi.

Degisen sosyoekonomik sartlara hizli adapte olabilen ve bu degisimle beslenen
Turk Perakende Sektoéri’'ndn yaklastk ytizde 60'mt geleneksel, ytizde 40'mnt ise Or-
ganize Perakende Sektdri olusturdu. Bu durum her giin acilan yeni magaza sayt-
sint artinrken, AVM'lerin de cazip mekanlar haline gelmesini sagladt. Istihdam sa-
yistmin 2,7 milyon kisiye ulasmast da atilan énemli adimlardan bir tanesi oldu.
Mevcut durum dederlendirildiginde perakende sektoérinin Tarkiye icerisindeki
olumlu ve hizlt gelisimi, Tark toplum profilinin hem tiketici olarak hem de istih-
dam edilecek personel olarak sektére uygunlugu ve ekonominin hentz sektérin
nimetlerine doymadidi asikar.

Yereller peki bu tablonun neresinde ve nasil yer aliyor dersek; musterinin bekledig,
zaman, sahip olma, mekan ve trtin faydasint en hizl ve tatmin edici sekilde karsila-
yan perakendeci, tercih edilebilirligini artinyor. Misteriyi tammak ve degisimleri
yakindan takip ederek, stratejik kararlar alip hizlica uygulamak ve uygulamalarin
CRM ydnetiminde kontrolint saglayip, faydaya bir yenisini eklemek, olusan sinerji-
nin etkisini arttiracaktir. Tum perakende sektértind bir bitin kabul edersek, bu ya-
pinin {gerisinde musterinin ihtiyaclarint en iyt bilen ve bu ihtiyaclara en izl ayak
uydurabilen yerellerin i¢ pazarda gictind her gecen gin arttirdiginm gériyoruz.
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Erdogan Ekmekgi
Ozhatunsaraylilar AVM Yénetim Kurulu Baskani

Enerji, egitim ve saglik sektériinden sonra dérdinci
buyuk sektdr olan perakende sektérd, yapilan arastir-
malar sonucu 2010 yilt sonlarinda 200 milyar dolar
ciroya ulasmast bekleniyor. Perakende sektérd 4 mil-
yon metrekareye ulasan satis alanwyla yaklasik
2.600.000 kisiye is istihdam saglyor. Tlrkiye ekono-
misini farkl kollardan etkileyen perakende sektord,
genelde yuksek édrenimini géremeyen yilda 750.000
kisiye is imkant sunuyor. Son yillarda krizin etkisiyle
zorlanan yerel marketler ise bir yandan sayilann art-
tirmak bir yandan da pastadan pay almak icin kar
marjindan fedakarlik ederek cirolarim artinp bayuk
hipermarketler karsisinda ayakta durma cabasinda-
dur.

Avrupa Ulkelerinde belediyelerin marketleri koruma
amacl yaptiklart uygulamalarda yerlesim merkezleri-
nin yogunluguna gore marketler arast belli mesafelerle
sinr getirerek marketcilikteki 6lumcul rekabeti ciddi
anlamda engellemekte ve érnek teskil etmektedir.

Sektérde yerel perakendeci olarak biz Ozhatunsarayli-
lar AVM; Ureticiyle tlketici arasinda bir kopri olustu-
rarak, tuketiciye dretilen mali seffaf, hijyenik, kaliteli
ve daha hesapli sunmayt ilke ve prensip edindik.
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“Yerel zincirler ve musteri beklentileri”

Durmus Ali Geng
Hizmet Gida Genel Midiirii

Son ytllarda perakende sektériinde acikca gozlenen bir gercek vardir ki; o da yerel zincirlerin
blylmesi, glclenmesi ve musteri sayisimt artirmasidir. Gindmuizde perakende musterilerinin
yerel zincirlerden beklentisi; hizmet, kalite, gliven, cesit, memnuniyet, fiyat ve guler yuzll
personel olarak siralamyor. Bu dogrultu da musterilerimizin beklentilerine cevap verebilmek
icin dncelikli hedefimizin marketlerimizde “hizmet kalitesi’ni artirmak olmalidir.

Hizmet; musterilerimizin marketlerimize girdigi anda “hos geldiniz” demekle baslayip alisveri-
sint tamamladiktan sonra “glle gile” demekle bitmeyip, aldigt Grlnleri tiketip bir sonraki
alisverisine kadar bizim “velinimetimiz” oldugunu unutmamaliyiz.

Kalite; musterinin beklentilerine cevap verebilmek icin kaliteli ve markalt irtin cesitlerimizin
devamliigint saglayip, onlart uygun kosullara ve uygun fiyatlarla satisa sunmaliyiz.

Glven; marketcilikte 6nemli olan unsurlardan bir tanesidir. Msterilerimiz reyonlanimizda sat-
tigimiz battn Granlerin kaliteli olup olmadigt konusunda higbir stiphesi olamamalidir.

Cesit; musterilerimizin batan ihtiyaclarim karsilayabilmesi icin (aradigint bulabilmesi) bizim
ve musterimiz i¢in énemli tercih sebeplerinden bir tanesidir.

Fiyat; daha onceki yillarda musteri tercihinin ilk siralarinda olan fiyat ginimuzde siralama-
larda son stralara gerilemistir.

Personel; misterinin tercihlerinin ilk siralarinda yer aliyor. Personelin gerekli satis, Grin bilgisi
ve mistert ile diyalog egitimini aldiktan sonra ise baslatilmasint marketimizi her zaman “1-0”
One gegirir.

Sonugc olarak hizmet, kalite, gliven, cesit, personel ve fiyat konularinda basarinin sonucunda
eminim ki, yerel zincirler saglam adimlarla biylimeye devam edecektir.
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“Yerel perakende cok hiiyitk mesafeler katetti”

Erhan Parla
Akdemir AVM Genel Miidiir

Perakende daha cok yerel, ulusal ve alisveris merkezleri Giggeni icerisinde temsil ediliyor gibi. Yerel zincirlerin temsil
glcul olan PERDER’lerin ve Turkiye Perakendeciler Federasyonunun kurulmast ile giclenmeleri, seslerini her yerde
duyurabilmeleri buglnin bilinen bir gercegi.

Yerel Perakende Sektérimin su an bulundugu yer; ulusal marketlere yaklasilmis fakat bazt noktalarda halen onlar-
dan eksik yonlerimiz var. Bunlart su maddeler halinde siralayabiliriz: insan kaynaklar, satin alma, magaza standart-
lar, Ar-Ge, egitim, bltce, lojistik, bilgi islem, reklam, musteri karti, yénetim sistemleri.

Bu maddeler su an yerel market zincirlerinde en buytk engel olarak gériintyor. Tabi ki yavas yavas bu problemler
zaman icerisinde kendiliginden kalkuyor. Cinkd, yerel firmalar bu problemlere karst etkisiz kalamayacagindan dola-
yt kendi kendine i¢ dinamikleri harekete gecirerek c6zmeye calisiyor. Fakat bu yeterli bir ¢6zim degildir. Uzun va-
deli bir ¢c6zumddr. Bizler kendimizi ulusal zincir magazalan gibi kendi bélgemizde, Bolgesel Yerel Zincir Magazala-
r’'nin glctnd hissettirmek ve de yerimizi saglamlastirmak istiyorsak marketcigin gerekleri neyse onu yapmamiz ve
de ulusal zincirler gibi fenomen haline gelmemiz gerekir. Bunlar yaptigimiz zaman ulusallara yaklasmis hatta on-
larla aynmt kulvarda kosmus oluruz. Su an yerel perakendenin geldigi noktanin, 10 yil éncesine gdre cok blyuk me-
safeler alindigim goriyoruz.

Ulusal Zincirlerle Yerel Zincirler arasinda ki etkilesim farkint su sekilde tamimlayabiliriz. Cok okuyan mi? Yoksa ¢ok
gezen mi? s6ztinde oldugu gibi ikisinin arasinda béyle bir farkli iliski var. Ben ¢ok okuyam Ulusal Zincirler, cok geze-
ni Yerel Zincirler'in yapisal farkina benzetiyorum. $éyle ki ulusal zincirler isini bilimsel yollardan yapiyor. Fakat ye-
rel zincirler de halkin icinden citkmis halkla devamli ici ice olan onlarla devamlt iletisim halinde olan ve de halktan
gelen etki ya da tepkilere aminda mudahale edebilen bir yaptya sahip olarak gortyorum.

Sunu da unutmamak lazim; Ulusal zincirlerin varligt olmasayd, yerel zincirlerin bir hedefi olmazdt. Ulusal zincir ma-
gazalarn sayesinde yerel zincirler kendilerine hedef belirliyor. Citayt her yil daha ytikseklere tasima gayret ve caba-

sinda oluyor. Bu konuda Montaigne'inin guizel bir s6z( var: “Amact olmayan gemiye hicbir rizgar yardim etmez.”

Evet, hedefleri, gayesi, amact, vizyonu olmayan hicbir firma basarili olmaz. Bana bu firsati veren PERDER’e tesekkir
eder, saygtlarimt sunarim.
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Perakende sektorii ve yerel marketler

Kudret Aslim
Aslimlar Market Genel Miidiirii

Turkiye de perakende sektoérinin daha da buytmesi icin; perakende sektérinin gelismis
llkelerde oldugu gibi Turkiye’de de lokomotif sektdr olmali. Bunun da tek yolu organize pe-
rakendenin oranim yukseltmektir. Organize perakende; verimlilik, kayith istihdam, egitimli
isglcd, vergi demektir. Organize olmayan perakende, Ulke ekonomisi acisindan faturasiz sa-
t1s, sigortasiz is¢i, vergi kaybt oldugu gibi, dolaysiz vergi yikinidn de ana nedeni olmaktadir.
Ama geleneksel kesimin en 6nemli olumsuz etkisi haksiz rekabet glct. Kacak iscilik, kacak
elektrik, gercek degeri gosterilmeyen kira bedelleri vs. ile saglanan avantajlar hem sektére
hem Ulke ekonomisine zarar vermektedir. Tum diinyada hizla gelisen ve en karli sektor ola-
rak degerlendirilen perakende sektériinde, Turkiyemin varlik géstermesi acisindan peraken-
de sirketlerimizin kurumsal davranis bilincine kavusmalar gerektigini distntyorum. Tekno-
loji kullantmu, karlihigu ve verimliligi dogrudan etkiliyor. Gelisime, blylmeye ve rekabete ha-
z1ir olmaya esas teskil ediyor.

Perakende sektérinin ¢agdas gelisimi Tlrkiye'de de baslamistir. Ancak bu sektériinde yapi-
sint dlizenleyen yasa ve yasalara ihtiyac vardir. Olaya sadece ekonomik olarak bakmamal.
Sosyal boyutlarinin da hesaba katilmast gerektigini distniyorum. Yuz binlerce kisiye istih-
dam saglayan ve gecimini temin eden bakkal, manav, kasap, kicik ve orta market ve daya-
nikl tiketim malt satan kictk esnafinda gelecedi dustndlmelidir. Bunun icin gelismis tlke-
lerde orneklerini gérdigimuz ‘Bliylk Marketler Yasa Tasaristnin biran evvel meclise sevk
edilerek saglikli ve adil bir diizen olusturulmalidir.

Bana gore Turk perakendesinin 6nii ¢ok acik, yapilacak ¢ok is, gidilecek ¢ok yol var. Pera-
kende gelecek yillarin en parlak sektorlerinden birisi, belki de birincisi olacak. Perakendeci-
ler artik eskiye oranla ¢ok daha bilincliler. Yatirim yaparken, yeni bir magaza acarken daha
once dikkat etmedigimiz hatta aklimizdan bile gegirmedigimiz bircok ayrintiyt fark ettik ve
artik buna uygun davraniyoruz. Bizim perakendecilerimizin en biyik avantajt heyecanlari-
nt yitirmemis olmalart. Yatinm konusunda cok hevesliler ve heyecanlilar. Bu heyecan bilgi,
birikim ve teknolojiyle yogruldukea ilerideki gunlerde cok daha glzel gelismeler olacagina
inanyorum.

HELAL
SUT...

Ovasiit; Anadolu'nun giizide ve temiz ailelerinin liretmis oldugu siitii,
sogjutma sistemine sahip 18 ayri noktada topluyor,

modern tesislerinde giivenle tiiketebileceginiz

giinliik siit Uriinlerine donustiriyor.

* Ova Siit 2009'da Tiirkiye'nin itk 500 firmas) arasinda ve HELAL GIDA SERTIFIKASIna sahip.
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Suyun
Kaynagindan

“Yerel perakende, sektoriin basarisinda onemli bir yere sahip”

Beysu; Beysehir Doganbey Kasabasindaki
Karadag eteklerinde, her tirli yerlesim alanindan
uzak, kaynagindan doldurulan dogal kaynak suyudur.

Abdurrahman Akc¢a
Akcaogullari Alisveris Merkezleri Yénetim Kurulu Baskani

Perakende sektor(, milyonlarca kisiye sagladigi istihdam ve milyar dolarla ifade edilen ci-
rolart ile Turkiye ekonomisinin parlayan yildizt olmaya devam ediyor. Sektérdeki bu 6nem-
1t iki noktamin Turkiye ekonomisine katkist kayda deger niteliktedir. Perakende sektordnin
ekonomimizdeki yeri Ust seviyelerdedir. Bu siralamanin 6nimuzdeki dénemlerde daha da
(st seviyelere ¢tkacagimin beklentisi icerisindeyim. icinde bulundugumuz siirecte sekté-
rin giderek deger kazandigi ve kazanilan bu dederin ekonomimizin de degerini ylkselte-
cedini soyleyebilirim.

Perakende sektorl kayith ekonomin ayrilmaz bir parcast olup, calisanin ézltk haklarin go-
zeten ve kayitli istihdam sistemini gliclendirmeye de katki saglayan bir sektordir. Bu 6zel-
ligi sayesinde diger sektorlere 6rnek teskil etmekte ve sektoriin cagdaslasmasint da sagla-
maktadir. Ekonominin en kétl oldugu dénemlerde bile yatirimlarina devam eden sektor
en hizli baylyen sektorler arasinda yerint almistr. Bu baytimenin Glkemize ve ekonomi-
mize saglamis oldugu fayda hepimizi sevindirmis olup bundan sonraki stirecte de sevindir-
meye devam edecegdine gonulden inanmyorum.

Perakende sektorinin 6nemli bir kolu da yerel perakendedir. Yerel perakende, sektorin
basarisinda 6nemli bir yere sahiptir. Sektérde kaydedilen basarilarda énemli bir paya sa-
hip olan yerel perakende, giin gectikce daha da gui¢c kazanmaktadir. Turk perakende sekto-
rd i¢in ciddi bir potansiyele sahiptir. Vatandaslarnin yerel perakendeyi tercih ederek daha
¢ok gesit Uriind, daha ekonomik sartlarda elde edebilmektedir. Ayrica bu faydanin yant si-
ra yerel perakendenin tercih edilmesi ile tlkemizin markalarina sahip ¢ikilmis olmaktadur.
Bu tercihlerin sonucunda Ulke ekonomisine yapilan katkt cok buytktar. Elde edilen tim bu
degerler yine tlkemizde kalip daha cok istihdam ve is imkaninin olusmasina ortam hazr-
lamaktadir. Yapilan tim bu ¢alismalarn sonucunda hem Ulkemiz kazanmis oluyor hem de
perakende sektori basart yolundaki ¢itasint bir Ust seviyeye tasimis bulunL{gor Perakende ETiSj:_iﬁ ;’:ZE 39 :; J:};"égg;ggg;:g
sektoru olarak daha blyuk basartlara imza atilmasim temenni ediyorum. Ulkemiz ve sek-

tér adina basarili dolu dénemler gecirmek dilegiyle.
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Tiirkiye’de perakendecilik sektorii

Mahsuni Ozbek
Ozgi Tekstil Genel Midiiri

Turkiye’de perakendecilik sektor(l, Geleneksel Perakendecilikten Orga-
nize Perakendecilige dogru mzlt bir gecis yasamaktadwr. Dinya gene-
linde etkisini gosteren ekonomik krizler kictk olcekli isletmeleri de
dogrudan etkilemistir. Daralan sektér ekonomisinin finanse edilmesi ve
rekabete dayalt buyime gereksinimleri, yasanan bu krizlerde ileriye
yonelik borg¢ riskini de beraberinde getirmistir. Yabanct ortakli ve dev
butceli organize isletmelere saglanan vergi indirimleri ve alim kolayligt
yerel ve kicuk olcekli isletmelere tam olarak saglanmamaktadur. Yiz-
lerce subeyle calisan ve kar yulzdesini, strim gucine orantili olarak
distk tutan zincir perakende isletmecilerine karsin, vergi yikinu
omuzlamaya calisan ve yabanct destekli buyuk isletmelerle rekabet et-
mek zorunda olan yerel perakendecilerin ne denli gl¢ sartlarda ayakta
kalmaya calistiklart da asikardur.

Perakende sektoriinde mevcut en biylk problem; kalifiye personel si-
kintisidir. Hizla blylyen ve subelesen magazalara, yeterli ve yetismis
personel bulunamamasy, issizlik oranlarninin tehlike canlarn caldigt ger-
cegiyle asla ortismemektedir. Bu da bizi su cevaba géturmektedir;
halk arasinda tezgahtarlik olarak tabir edilen bu is dali ne yazik ki kalict
ve tatmin edici bir cerceveye oturtulamamistir. Kurumsal anlayisla ¢a-
lisan isletmelerin sadece personel egitimi ve istihdamt icin yaptigt ya-
tinmlar yillik yuz binlerce dolan bulmaktadur. Buna karsin gerek mev-
cut personelin idamesi gerekse yeni personel istihdamt oldukca gugc bir
hal almistir. Ginimuzde, Perakende Sektor calisanlarina karst, mev-
cut ekonomik duruma oranla oldukca iyi maas politikalar isletilmekte,
sosyal haklar yerine getirilmekte ve yemek, ulasim gereksinimleri ek-
siksiz saglanmaktadir. Buna ragmen satis personelliginin itibarlt bir is
olarak gorilmeuyisi sebebiyle gerekli ve yeterli is glictine tam olarak sa-
hip olunamamaktadir. Bunun 6nlne gecilebilmesi icin ilgili kurumlar-
da ve sektorel kuruluslarda daha etkin calismalarnin yapilmast gerek-
mektedir. Ayrica Isletmeler bazinda da gerek hizmet ici egitimin du-
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zenli olarak verilmesi gerekse calisanlara yonelik sosyal programlarin
gelistirilmesi konularinda tutarl ve strekli faaliyetlerin hayata geciril-
mesi sarttir.

Kuresellesen bir dinyada dedisen musteri yapisi, isletmeleri cok ciddi
bir sekilde yeniden yaptlanmaya ve mdisterilerine yonelik stratejilerini
yeniden gdzden gecirmeye zorunlu hale getirmistir. Bu baglamda,
musterilere yonelik olarak uygulanacak temel pazarlama stratejilerin-
den biri, misteriyi isletmenin odak noktasina yerlestiren ve misteri
memnuniyetinin dtesine gecip, musteriye deder saglamayt hedefleyen
mausteri iliskileri yénetimi yaklastmidir. Bu yaklasimin pratikteki ads,
Tirkiye'de Perakende isletmelerinde tam olarak yayginlasmamis olan
Musteri Hizmetleri Birimi'dir. Her musteri gerek olumlu gerekse olum-
suz bir durumda, kendisiyle direkt muhatap olacak ve hizl ¢6zim Ure-
tebilecek birisini karsisinda gérmek istemektedir. Bu etken misteri si-
rekliligi i¢in olmazsa olmaz bir gerekliliktir. isletme icin, mali kiilfeti az
olan, ama getirisi ¢cok olan bu uygulamanin yayginlasmast sektoriin
itibart i¢in de pozitif bir deger olacaktir.

Sektor kelimesi “Bir ekonominin ortak ve birlestirilebilen niteliklere sa-
hip ve diger faaliyetlerden yalitilarak incelenebilen bolimd” anlamint
tastmaktadir. Bu kavramn i¢inin doldurulabilmesi, bu kavrami meyda-
na getiren unsurlarin ne kadar “birlikte” hareket ettigi ile dogru oranti-
lidur. Bu baglamda Turkiye’de Perakendecilik Sektoérd'nin guct de, bu
sektdre mensup isletmelerin el ele vermesi ile artacaktir. Rekabetin ka-
liteyi dogurmast tek hedef olmalidir. Globalizmin yerini sémdrgecilige
birakmamast icin 6ncelikle gcli bir Turkiye Ekonomisi yaratmak hepi-
mizin ortak amact olmali ve tim isletmeler bu dogrultuda hareket et-
melidir. Kaynaklart dogru kullanmak, birlikte hareket etmek ve yardim-
lasmak hem bizim hem de guzel tUlkemizin blytmesi icin en temel
prensiplerimiz olmalt ve kalmalidir.

Tuketici Danisma Hatti:

2444 7 387
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++ devarm ediyoruz

“Halkimiz yerel marketlere sahip cikiyor”

sizin |
ketnis e

Ali Tabak
Sincap Market Yénetim Kurulu Uyesi / Genel Midiir

1989 yilindan bu yana organize perakende sektérinin icinde bulunmaktayim. O giinden bugiine baktigimizda, sek- .
toramazin cok hizlt yol aldigim gérmekteyiz. Ulkemizin i¢inden gectigi ekonomik iyilesmenin bu duruma etkisinin ol- ! . § : 1]
dugunu da ifade etmek isterim. Yazar kasali, etiket yazmalt dénemden, barkotlu ve sistemli veri tabanina sahip bir =l SiHE n 'P

perakendeciligin i¢cinde yer almaya basladik. Eskiden bakkal ya da market agmak i¢cin mutlaka bir emekli ikramiyesi
veya bir birikimle baslanan yolda, simdilerde tim organizasyonu kapsayan bir planlama yapilarak, bu ise baslanili-
yor. Bu plan yapimaksizin baslanilan bir marketcilik illaki htsranla sonuclamyor. Eder ekip veri tabamt saglam bir alt-
yapt olmadan baslantilan is, maalesef gene hisranla bitiyor.

MORWETLER Zincini

Yerel marketciligin bugtinlerde en ¢ok yasamakta oldugu veya olast yasayacadi sikintilar gicli bir ekip olmaksizin
hizli biytme distncesinden kaynaklanwyor. Anadolu’'da sehirlesme hizla baylrken yant sira bina altlarinda isyerleri
de o sayida cogaliyor. Bunu géren yerel marketler altyapisint ve organizasyonunu disinmeksizin magaza agmauya te-
sebbiste bulunuyor ya da birileri tarafindan agmaya zorlanwyorlar. Maalesef kendilerine bekleyen sorunlardan haber-
siz bir hevesle market acgilmis oluyor ama bununla beraber o marketin lojistik sorunlar personel sorunlart ve hizmet
sorunlart bas géstermeye bashyor. Iste tam burada hakimiyet kaybediliyor ve bir dolu yatiim yaparak actigimz mar-
ket, ehliyetli olmayan insanlarin elinde sizin adinmza hizmet etmeye calisiyor. Siz arka ofiste hizlt biytimenin getirdigi
sistem yetersizligi, stok yonetimi, nakit akis déngistyle ugrasirken sahada sizin adimiza hizmet eden marketlerden
bir haber kaliyorsunuz. Bunun icindir ki yerel perakende zincirleri ekip, lojistik, stok devir hizi ve nakit akist sistemimi-
ze etmeksizin buytumeye calisirsa beraberinde bir dolu sorunlarla bogusmak zorunda kalacaktir.

Buna ilaveten bir de piyasa sartlari ve rekabet, had safhada mucadele gerektiriyor. Simdilerde ulusal marketler, ulusal
firmalann destekleriyle yaptigt kampanya ve uygulamalarla perakende sektoriinde hizmet ve kalite ¢itasin hizla yu-
kan kaldirtyorlar. Tim donanimlara sahip ulusal markalara karst yerel marketler, yerel yoénetimlerin tim mevzuat en-
gellerine ragmen ulusal marketlerle micadele etmeye devam ediyor. Sansimiz su ki, halkimzin yerel marketlere sa-
hip ¢ctkma duygusuyla ve mahallenin bakkalt sicakliginda hizmet ederek ve tim rekabet kurallarnin zorlayarak ayakta t‘

durmantn ve blytmenin hakli gururunu yasiyoruz. Biz Sincap Ailesi olarak, sehrimizde hizmet kalitemizi hizla artira-
rak subelesmeye devam ediyoruz. Sehrimizin tedarikgileri ve halkimizin bize olan sahiplenme duygusu, bizi her gecen

SincAP |

i iei www.sincapmarket.com
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liyelerimiz

“Yerel perakende sektorii, yurt disinda da ciddi yatirimlar yapacak”™

Haci Binarbasi
YHM Alisveris Merkezleri Genel Miidiiri

Global krizin zirve yaptigt 2007 yilinda dahi ¢ok iyi bir dénem geciren
ve sicrama yapan Turkiye perakende sektorl icin ozellikle yerel zincir-
lerin ¢ok ciddi katkilar vardir. 2003 — 2004 yillan itibariyle baslayan
Ulkemizdeki siyasi istikrar ve gliven ortamt “one-minute” olayt ile bizle-
re daha da glven verdi. Tum dinyada buytumenin degil kicilmenin
konusuldugu, gipta ile baktigimiz Avrupa Ulkeleri bile kriz icinde kivra-
nirken llkemiz adeta bir santiye sahast gérinimuindeydi. Bu gorinti
de 6zellikle yerel perakende zincirlerin cok ciddi katki paymn var oldu-
gunu distndyorum.

2004 yl itibariyle tam bir sicrama yapan Turkiye perakende sektori
geriden gelmesine ragmen ileri diizeyde perakendecilik yapan bircok
Ulkeyle cok rahat bir sekilde rekabet edebilecek bilgi birikimine ve de-
neyime sahip oldu. Bu eksende baktigimizda diinya perakende devleri-
nin Glkemizde ¢ok ciddi yatinm yapmalarina - hizla ¢ogalmalarina —
kurulu hazir marketleri alarak pazara girmelerine ragmen Turk pera-
kende sektorli yabanct sermaye karsisinda ezilmedi.

Turk perakende sektori halen ezici bir cogunlukla yerel zincir ve gele-
neksel perakendecilerin kontrolinde bulunuyor. Bunun en ¢nemli ne-
deni, one-minute olayyla kendimize olan giveni kazandik. Uluslararast
toplanti ve platformlarda kendi kararlarint kendi veren talimat alan de-
gil ikna edilmesi gereken Ulke konumuna geldik. Bugln uluslararast
toplantilan dikkatle inceledigimizde, Tlrkiye'nin aldigi kararlarin hangi
dogrultuda oldugu bircok dlke tarafindan cok ciddi bir sekilde takip
ediliyor. Bu olaylar Turk isadamlarina, halkimiza ¢ok daha fazla glven
sagliyor. Ge¢mis yillara baktigimizda tlkemize gelen yabanct sermaye-
nin sicak para yatirimlan ve kendi is menfaatleri dogrultusunda hare-
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ket ederken bugin Tirkiye'de Turk isadamlanyla neler yapabiliriz ve
birlikte nasil buytriz konumuna dogru kaydig gozleniyor. Yerel bir pe-
rakende zincir yoneticisi olarak ben Turkiye'nin énimuzdeki bes yil
icinde ¢ok daha buyuk bir sicrama yapacadina eminim. Cinkd Tark
isadamlart diinya ile entegre olmauyt {rlin ve hizmet satmauyt ¢ok iyi bir
sekilde kavradi. Onimiizdeki yillarda Tiirk perakende sektortiniin sade-
ce Turkiye de degil komsu ve bolge (lkelerde de cok ciddi yatinmlar
yapip blylyecedine inamyorum.

Turk perakende sektérinde yerel zincirlerin calisma potansiyellerini ve
calisma eforlarint inceledigimizde; hizla profesyonellesen, PERDER ca-
tist altinda birlesen, pazardaki uluslararast oyunculara fiyat — hizmet —
cesitlilik — aktivite ve daha bircok konuda hizla cevap verdikleri, sastrti-
ct bir performans sergiledikleri gozleniyor. 2010 yth itibariyle yaklasik
200 milyar dolar ciro buyukligine ulasmast beklenen Tirk perakende
sektord icin benim sahsi éngoérdm, Turk perakendecilerin bu cirodaki
paylarimin hizla yukarya dogru ¢ikacagt yoénindedir. Cinki yerel zin-
cirler kendi bolgelerinde cok ciddi pazar paylan elde etmekte kendi pa-
zarlarina giren ya da yatinm planlayan uluslararast rakiplerine karst
cok daha fazla diren¢ gosteriyor. Oniimiizdeki yillann Tiirk perakende
sektord icin cok parlak yillar oldugunu yerel perakende zincirlerin pro-
fesyonellestigini dngdrlyor ve bu dogrultuda adeta bir patlamaya an-
diran ¢ok ciddi bir biyime yapmalarint bekliyorum. Turk isadamlan
olarak bizler yillardan aldigimiz deneyim ile kriz aninda neler yapaca-
gimizi, maliyet yonetimlerini, insan kaynaklar ve egitimini, baytk du-
sinmeyi, mzl hareket etmeyi 6grendik. Daha 6grenmemiz gereken bir-
cok konu var ama ben artik kabugumuzu kirdigimiza ve cok daha sag-
Lkl hizlt bir bytme surecine girdigimize inamyorum.

www.pinarkuruyemis.com.ir
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“Perakende sektorii ekonomi icindeki onemini daha da artiriyor”

GUnumuzde ticari hayatin temelini olustu-
ran perakendecilik, dnemli bir sektér olarak
ekonomi icerisindeki 6nemini gin gectikce
artinyor. Tarkiye perakende sektérimiz
harcamalar ve pazar buayudkligu ile 6nemli
bir potansiyele sahip bulunuyor. Buna bagh
olarak da alisveris merkezi yatinmlarinda
6nemli bir gelisme yasanyor.

Alisveris merkezleri, organize perakende pa-
zarlarin en 6nemli kurumudur. Tarkiye'de
perakende pazarin blyidmesine paralel ola-
rak organize pazarlarin gelisimini sadlayan
ve hizlandiran alisveris merkezleridir.

Diger gelismis tlkelerin blytk cogunlugun-
da doyum noktasina ulasan organize pera-
kendecilik anlayist neticesinde ortaya cikan
blaytk alisveris merkezlerinin tlkemizdeki
gecmisi oldukca yenidir. 1954 yilinda ¢ikar-
tilan Yabanct Sermaye Tesvik Kanunu ile ya-
banct perakende sektdr kooperatifleri tlke-
ye davet edilmis, 1960’larda ¢zel sektor giri-
simiyle perakende madazalan agilmaya
baslandi. 1980°li yillara kadar ise Turki-
ye’deki perakendecilik anlayist tiketim ko-
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operatifleri seklinde oldu. Ilk organize ve
modern alisveris merkezi 1988'de Istan-
bul'da acildi. Daha sonraki yillarda buyuk
alisveris merkezleri sektore katilmaya bas-
ladt.

Ulkemiz icin yeni sayilabilecek bir sektor
olan organize perakendeciligin gelisimi act-
sindan potansiyel teskil eden illerin basinda
Konya geliyor. Perakendecilik sektorindeki
gelisme lkemizdeki bircok ile gére Kon-
ya'da cok daha once hissedilerek, kendini
gosterdi. K&klU bir ticari kiltire sahip olan
Konya, ozellikle Anadolu’da 1996 yilindan
itibaren alisveris merkezi anlayisinin olus-
mastna oncullk etti. Bugin icin Konya, yurt
icinden ve yurt disindan aldigt alisveris mer-
kezi yatinmlarnyla, perakendecilik sektorin-
de 6n plana cikiyor.

Konya ilinin en o&zelligi sahip oldugu giri-
simcilik kaltara ve altyapisidir. Baslica li-
manlara ve pazarlara olan uzaklik sorunlari-
nt kara, hava ve demiryollan alternatifleriy-
le cdzen Konya, bu engelleri asarak bolgesel
bir cazibe merkezi olmayt basardi. Bunun

bir sonucu olarak da son yillarda dis pazar-
lara acilmaya basladi. Bu cercevede Ortado-
gu’dan, Afrika’ya, Avrupa’dan Asya’ya pek
cok ulkeye ihracat yapiyor. Gerek yurt dist
gerekse yurt icinde rahatlikla pazar bulan
bélgemiz, sanayi Urtnlerinin Ulke ve Konya
ekonomisine katkist bayutktir. Konya sana-
yisinin sahip oldugu sektorel cesitlilik belli
avantajlan da beraberinde getiriyor. Konya
sanayisinin ¢ok yonlu ve esnek olmast, i¢ ve
dis piyasada surekli hareketlilik halinde bu-
lunan isletmelerimiz acisindan avantaj tes-
kil ediyor. Sehrimizin daha buyuk tretim
kapasitesine sahip yatinmlar icin genis sek-
térel yatinm altyapisina sahip bulunuyor.

Konya'mn sahip oldugu ihracat potansiyeli
de avantajlan arasindadir. Arazi potansiyeli
olarak Konya, Turkiye'nin en sansh sehri sa-
yilabilir. DUz arazi varligi buyuk fabrikalarin
ve farkli sektérlerden yatinmlar agisindan
bir cok avantaj sagliyor. Konya deprem riski
en dusuk iller arasinda yer aliyor. Bu avan-
tajlanyla Konya, strekli gelisen sanayi ve ti-
caret agwyla, yerli ve yabanct organize pera-
kende yatinmlarina kucak aciyor.
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ADA <> AKDEMIR
u ALISVERIS MERKEZLERI
MARKET Akgaogullar -
Magaza ismi:  ADA MARKET Magaza Ismi: ~ AKCAOGULLARIAVM | Magazalsmi:  AKDEMIR AVM
Firma Unvant:  ADA MARKET Firma Unvant:  AKCAOGULLARI SUT Firma Unvam:  SULEYMAN AKDEMIR
Oye fsmi: SEYFULLAH GOK VE SUT UROUN. Uye ismi: SULEYMAN AKDEMIR
Sube Sayist: 1 HAYVAN. LTD. STI. Sube Sayist: 2
Uye ismi: ABDURRAHMAN AKCA
Sube Sayist: 3
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iiyelerimiz

A —,

ASLIMLAR

SUPERMARKET

RBOZKIRUILAR

celikkayalar
ALISVERIS MERKEZLERI 4
“Hem cana yakan, hem cebe yalon®

Magaza ismi:
Firma Unvant:

Uye ismi:
Sube Sayist:

KAVRUK GIDA
KAVRUK GIDA
IHT.MAD. AMB. OTO.
SAN. TiC. LTD. STI.
KEMAL KAVRUK

4

ICKOCAKLAR

J_Alisveris Merkez| |

Magaza ismi: KOCAKLAR S.MARKET

Firma Unvant: KOCAKLAR GIDA
MAD. ALIM SATIM
LTD. STI.

Uye ismi: NURDOGAN KOCAK

Sube Sayist: 2

OVA MARKET
AKOVA SUT

SEYFULLAH AKTOLAN
Sube Sayist: 8

Magaza ismi:
Firma Unvanu:
Uye ismi:

Magaza ismi:  ASLIMLAR S.MARKET | Magazaismi: ~ MiSMAR MARKET Magaza ismi: ~ CELIKKAYALAR AVM
Firma Unvant: ASLIMLAR GIDA Firma Unvani:  BOZKIRLILAR GIDA Firma Unvant: CELIKKAYALAR
SAN. TiC. LTD. STI. LTD. STL. LTD. STL.
Uye ismi: FARUK ASLIM Uye Ismi: BAYRAM ALTUNER Uye ismi: ALI KAYA
Sube Sayist: 1 Sube Sayst: 3 Sube Sayist: 5
[ ]
CETINLER e SiImps
? Alsveris Merkezi ol
Magaza ismi:  CETINLER AVM Magaza Ismi: ~ ENGIN AVM Magaza ismi: ~ GIMPA
Firma Unvani:  BEPAS GIDA Firma Unvant:  ENGIN TUZ GIDA Firma Unvant:  ER-GIMPA LTD. STi.
LTD. STi. OTO. DAY. TUK. MAD. Uye ismi: ADNAN YAVUZ
Uye ismi: AHMET CETIN LTD. STL Sube Sayist: 2
Sube Saytst: 3 Uye ismi: TAMER YILMAZ
Sube Sayist: 3

(S RATLIAS

Magaza ismi:
Firma Unvant:

Uye ismi:
Sube Sayisu:

OZHATUNSARAYLILAR
OZHATUNSARAYLILAR
GIDA SAN. TiC.

LTD. STi.

ERDOGAN EKMEKCI
4

SALI

PAZARI
MAGATALAR ZiNCIR]

wnw. salipazarionkneg.com

SALI PAZARI
JESTPA GIDA.IHT.
MAD. ELK. INS. SAN.
TiC.LTD. STI.

Uye ismi: H. AVNI KULAKSIZ
Sube Sayist: 8

Magaza ismi:
Firma Unvant:

G SincAP

MARKETLER ZiNCIRi

Magaza ismi: SINCAP AVM

Firma Unvant:  SINCAP GIDA VE
IHT.MAD. SAN.
VE TiC. AS.

Uye ismi: ALI TABAK

Sube Sayist: 23

(G)Quney

Alisveris Merkezi
www.guneyavm.com

Magaza ismi: ~ GUNEY AVM

Firma Unvan:  KARAMAN GUNEY
LTD. STi.

Uye ismi: SULEYMAN GUNEY

Sube Sayisu: 1

Hizmet

“Alisveris Merkezleri”

Magaza Ismi:
Firma Unvant:

Uye ismi:
Sube Sayist:

KARAMAN

HIZMET AVM
KARAMAN HiZMET
GIDA SAN. TiC.

LTD. STI.

DURMUS ALI GENC
3

Magaza ismi: JAPON PAZARI
Firma Unvant:
Uye ismi: MAHSUNI OZBEK

Sube Sayist: 2

Magaza ismi:
Firma Unvant:

Uye ismi:
Sube Sayisu:

TARTANLAR AVM
TARTANLAR GIDA
VE DAY. TUK. MAD.
LTD. STI.

ETHEM TARTAN

2

0zGU TEKS. LTD. STi.
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ALISVERIS _
MERKEZLERI

YHM AVM
ISMAILOGLU PAZ.
INS. SAN. VE TiC.

Magaza ismi:
Firma Unvant:

LTD. STi.
Uye ismi: HACI BINARBASI
Sube Sayist: 7
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KONYA PERDER
ilimizden

“Daha zengin bir Tiirkiye icin
firmalarimizin rekabet giictinii artirmaliyiz”

Ulkemizin 6nemli sanayi ve ticaret merkezle-
rinden olan Konya, perakendecilik sektoriinde
de onemli bir paya sahiptir. Sehrimiz, gida
sektortinde Turkiye'nin en 6nemli illeri arasin-
dadur. Turkiye'nin tuz ihtiyacimin % 65t Kon-
ya'dan karsilanmaktadir. Ogatilmis tahil
Urinleri, cikolata, sekerleme, seker, sit ve sit
Grlnleri, tuz ve yag 6n plana ¢ikan trinlerdir.
Konya'da diinyaya anahtar teslimi un irmik ve
makarna fabrikast yapan tesislerimiz bulun-
maktadur.

Konya, perakende sektoriinde kapasite ve ni-
telik olarak 6nemli tesislere sahiptir. Ancak
burada 6nemli olan mevcut niteligi korurken,
firmalarimizin rekabet glcdnl artrmayt da
basarmaktir. Kiresel rekabet ortaminin her
gecen gin zorlastigi ginimdzde, her sektérde
oldugu gibi perakendecilik sektoérinde de fir-
malarimizin rekabet glict artirimalidir. DUn-
yada artik tretimden daha ziyade, ‘daha kali-
teli, daha hizli, daha ucuz tretim ve dogru ile-
tisim’in, firmalara sadlayacad tsttn rekabet
konusulmaktadir. Perakendecilik sektériinde
faaliyet gosteren firmalarimizin rekabet giici-
nd artiracak en 6nemlisi hususlardan birisi
dinya standardlarina uygun normlarda Ure-
tim yapmaktwr. Firmalanimizin, dinya stan-
dartlarina uygun Gretim yapmast, kiresel pa-
zarda rekabet glcUni artiracaktu. Firmalar-
mizin rekabet glclnin artirlmast, daha zen-
gin bir Turkiye'nin vazgecilmez unsurudur.

Turkiye, 2023 yiinda dinyanin itk 10 ekono-
mi arasinda yer alma ve 500 milyar dolar ihra-
cat hedefine ulasmak icin; firmalarnn rekabet
glctnt arturmali, daha verimli calisarak kat-
ma dederi yuksek trtnler Gretmelidir. Bunun
icin de; Ulke olarak, Uretime ve ihracata daya-
It kalkinan bir ekonomi modeliyle buytumek
zorundayiz. Bu anlamda hikimetimize bugu-
ne kadar yaptiklan calismalardan dolayt te-
sekkdr ederiz. Ancak, daha zengin, refah sevi-
yesi daha ytksek bir Tirkiye igin; kayitdist
ekonominin onine gecilmeli, yatnm kadar
Uretim de desteklenmeli, istihdamn Gzerinde-
ki prim ve vergi yuku hafifletilmeli, enerji ma-
liyetleri dustrtlmelidir. Gumrik Musavirligi
bedelleri asagu cekilmeli, haksiz rekabetin
6nlne gecgecek Turk Ticaret Kanunu ve Borclar
Kanunu tasarilan bir an énce yasalasmahdur.
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Perakende sektorintn daha fazla buylmesi
icin ise, yerli mali tiketimine destek verilmeli-
dir. TUketicilerin ve tlkemizdeki alisveris mer-
kezlerinin yerli malina sahip ¢tkmast sektérin
gelecedi icin son derece 6nemlidir. Alisveris
merkezleri ile yerli Ureticinin isbirligi, hem
yerli Ureticinin rekabet guctnt hem de alis ve-
ris merkezlerinin karlihgum artiracaktur.

165 iilkeye ihracat

Konya, ¢zellikle son yillarda sanayide goster-
digi Gstin basarn ve hamleleriyle Tirkiyenin
ornek sehirleri arasindadir. Gegmiste sadece
bir tahil anbart olarak bilinen Konya, bugtin ta-
rimin yant stra gelismis sanayi alt yapist, yeni-
likci ve caliskan girisimcileriyle de adint din-
yaya duyuruyor. 32 bin KOBI'siyle 165 lkeye
1.5 milyar dolar civarinda ihracat yapan Kon-
ya, Turkiye ihracat siralamasinda 15'nci sra-
da yer almaktadir. Konya'nin hedefi yakaladi-
gt basanyt artirarak, Tarkiye'nin 2023 yilinda
500 milyar dolar ihracat gerceklestirme ve
dinyanmn ilk 10 ekonomisi arasina girme he-
define katkida bulunmaktr.

Konya, makine imalatindan otomotiv yan sa-
nayine, tanim makinelerinden ayakkabwya, gi-
dadan arag Ustl ving Uretimine, 80 degisik alt
sektorde Uretim yapan bir dinya sehridir.
1998 yilinda 9 bin civannda is yeri bulunan
Konya, bugiin 32 bin KOBT'siyle Turkiyenin
KOBI baskentidir. 1. Organize Sanayi Bélgesi,
Konya Organize Sanayi Bolgesi, 6zel organize
sanayi bolgeleri ve kigclUk sanayi siteleri ile
Tarkiye'nin gelecegi donik yuzi olan Kon-
ya'da, sadece Konya Organize Sanayi Bolge-
mizde 40 degisik sektérde Uretim yapiimakta
ve 324 firma faaliyet gostermektedir. Alt ve
Gst yapist, verdigi hizmetler ve genisleme
alanlaryla birlikte 25 milyon metrekarelik
toplam alamyla Tarkiyenin en modern OSB’le-
i arasinda yer alan Konya Organize Sanayi
Bolgesi, yerli ve yabanct yatinmctlar icin ¢ok
o6nemli avantajlara sahiptir. Konya Organize
Sanayi Bolgesinde 16 bin 500 kisi istihdam
edilmektedir.

istanbul Sanayi Odasi tarafindan belirlenen
Tarkiye'deki ik 1000 Blytk Sanayi Kurulusu
arasinda 21 firmamiz yer almaktadir. Kiresel
krizin tim dinya ekonomilerini sarstigy, reka-

Tahir Biyikhelvaagil
TSE Baskani KSO Yénetim Kurulu Baskani

bet ortaminin giderek cetinlestigi bir stregcte,
Konyali sanayicilerimizin gosterdigi bu basarn
takdire sayandir. Bu basarida makro anlamda
alinan tedbirler ve girisimler ne kadar énemli
ise, Konyalt sanayicilerimizin tstin gayretleri
de son derece 6nemlidir.

Konya'nin avantajlan

Yenilikci ve caliskan girisimci ruhu, Organize
Sanayi Bolgeleri, 4 Universitesi, dogu ve batt
arasindaki stratejik konumu, Turkiye'nin ta-
hil ambart olmasi, deprem riskinin dusuk ol-
masi, metale dayantklt kuru havasi, strekli
artan nitelikli isgtcd, dastk su¢ orant Kon-
ya'’nin avantajlarindan sadece bir kacidir. Bu-
nun yant sira projelendirilen lojistik aglart ile
tlgili Konya énemli bir konuma sahip olarak
tespit edilmis ve bu kapsamda yatirim alant
olarak belirlenmistir. Tesvik kapsaminda 3.
Bolge olarak belirlenmemiz yatinmin cazip
hale gelmesini saglarken, sosyal sermaye do-
kusu ile yerli ve yabanct yatinm acisindan
6nemli bir yasam alanina sahip oldugumuz
bilinmektedir. Stre¢ yabanct yatinmcilarin
bolgeye gelisini hizlandirmaktadir. Bizlerde
Konya Sanayi Odast olarak sehrimizin diger
tam yoneticileri, kurum ve kuruluslar ile bir-
likte yatinim konusunda Konya’yt tercih eden
ya da edecek olan her yatinmcwya elbirligi ile
hizmet etmekteyiz.
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ilimizden

Tarimsal Ticaret ve Gida Giivenligi

Bahri Karapinar

Konya Ticaret Borsasi Yénetim Kurulu Uyesi

Verilmekte olan tesvikler ve yapilan yasal diizenlemelerin de katkiswyla
strekli gelismekte olan Tdrk tarimi, ekonomik krizleri firsata déndstire-
cek potansiyele sahiptir. Gelisimde kriter ise; isletme buyukligi olacaktir.
Cunkd bayuk yatimlar ylksek maliyeti de beraberinde getireceginden
dolayy, sermaye yapist glclit olmayan kicik kapasiteli isletmeler ister is-
temez sistem dist kalacaklardir. Sonucta bugtin gelinen noktada ve gele-
cekte tanm; egitimli, bilincli, 6lcek ekonomisine 6nem veren yatinmcilara
ihtiya¢ duyacaktir. Tarimda yatinmlar endistriye déntsttiginde ekono-
miye katkist artacaktir.

Dinya gida Urtnleri ticaretinde ambalajlanmus, ytiksek teknoloji ile tretil-
mis Urlinlere talep artmaktadir. Bu talep daha ¢ok gelismis Ulkelerde goril-
mektedir. Bu nedenle diinya tanimsal Grinler ticaretinin yapisal degisimle-
re maruz kalmasinda en buyuk rol gelismis tlkelere aittir. Gelismis Ulke tu-
keticileri daha cok kullamma hazir, kiigttk ambalajli, bir defada tketilme-
ye uygun, bol alternatif ve yeni Urtinleri tercih ettigi gibi cevre ve saglik ko-
nularinda son derece duyarl olup, pazan etkileme giictine sahiptir.

Dinya nufusundaki artis ve beraberinde gida yetersizliginin neden oldu-
gu aclik sorununun temelinde tarim ve gida ticaretindeki yapisal degisik-
likler, globalizasyon ve bu baglamda doymus pazarlardan tim dinyaya
yayilan akimlar, esas olarak UGzerinde durulmast gereken konulardir. G-
nimuzde firmalar global bir pazarda, tiketici - cevre - kar Gglistn géz
ardi etmeden ayakta kalmak ve tim akimlara karst donanimli olmak du-
rumundadir. Uygun drinle birlikte, uygun pazarlama stratejisi éne cik-
maktadir. Bu durumda Urinle ilgili tm gelismeler takip edilmeli ve tim
ilgili kalite standartlarina sahip olunmalidir. Tim gida sektériinde marka-
lasma, bolimlendirme, promosyonlu satislar, etnik trtinler, tek defada ti-
ketilmeye uygun kuctk boyutlarda tretim, degisen saklama kosullarina
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uyum saglayabilen ileri teknoloji Grind ambalaj malzemesi, yeni tatlar,
ltks Grtnler dretimi 6nemli hale gelecektir.

Bir milyon kisiyi istihdam eden Tirk perakende sektord, egitimli ve kalifi-
ye isglcl ile biytmesini ve istihdarmnt da her gecen gin artirmaktadir.
Buna paralel olarak Konya'mizda da perakende sektériinde énemli bir iler-
leme oldugu gozlemlenmektedir. Ozellikle gida yatinimlarinin bolge
KOBI'lerine sagladigi destek ve organize perakendenin bdlgede yarattii
kaytth istihdam, organize perakendenin gtctni bir kez daha ortaya koy-
maktadir. Tarimsal Uretimin katma degere déntsmesinde blytk rol sahi-
bi perakende sektoril, aym zamanda tanimsal Uretimden de beslenerek
sektorlerine olumlu katkt yapmaktadir.

Gida glvenligi tarladan sofraya bir zincirdir. Bunun bir halkast vatandasin
yedigi yemegin gtvenilir olmasint temin etmek, denetlemekse, ilk halkast
tarladaki Gretimdir. Bu nedenle Gretimin ve ticaretin her asamasinin temi-
nat altina alinmast gerekmektedir. Ginimuzde degisen tiketim aliskan-
liklar, tUketicilerin daha bilincli ve duyarli olmast, uluslar arast kalitenin
yakalanmast zorunlulugu gibi sebepler laboratuarlanin 6nemini daha da
artirmistir. Konya Ticaret Borsast da bu anlamda sektériin iginde olmast
nedeniyle bélgede dnemli bir gorev Ustlenerek, binyesinde bu gercekler
ve gelismelere paralel olarak modern teknoloji ile KLD Laboratuar ve De-
poculuk A.$.’ni kurdu. Kurmus oldugu laboratuara da, uzman kadrosu ile
Turkiye'nin en gelismis laboratuarlarindan biri olmaya aday imkanlar
sagladl. Bu imkanlarla, uluslararast kuruluslara akredite olarak, gida ve
yem numunelerinde fiziksel, kimyasal, mikrobiyolojik analizleri; her turli
toprak, yaprak, glbre, yem numunelerin kalite analizleri hizli, glvenilir,
tarafsiz ve dogru olarak yaparak bélgesinde dénemli bir gérevi de yerine
getiriyor.

Fevzi Cakmak Mh. Cevre Yolu No : 790 KONYA
Tel: 0.332 342 08 55 (5 Pbx)
www.ascilar.com.tr
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Ortak paydada kuruyemis ve
perakende sektoril

Topraktan elege, kavrumdan bir avug eglencelige ve enerjiye donisen
mikemmel bir tat muazzam bir aliskanlik kuruyemis. Tarihinde nice hi-
kimdarlann agiz tadina hiikmeden kuruyemis bircok sultanin da glzel-
liginin bir parcast olmustur. Kuruyemis uzun kis aylarinin olmazsa olma-
71 yaz gunlerinin ise dis mekanlarnindaki vazgecilmezidir.

Kuruyemis sektort kendi kalttra bakimindan ttkemizde diger dinya l-
kelerine nazaran daha kéklu bir gegmise sahiptir. Bunun en buyuk kay-
nagt ise kuruyemis Uretimine uygun dinyanin en glzel cografyasina
sahip olmamizdir. Milli trtinlerimizde diyebilecedimiz findik, antep fisti-
gy, incir, kayist, Gzm gibi drinlerimizin nefasetini baska yerde bulmak
mumkin olmamaktadr.

Kuruyemis sektdrli gegmisten ginimuze gelisen arastirma teknolojik
gelismeler ve bilinclenen tiketici sayesinde pazarint diinya perakende
sektorinde % 30 oraninda arttirarak blylitmektedir. Bu artisin en bi-
yuk nedenini ise saglik sektoérundeki calismalar ile dogal Urtnlerin
6neminin vurgulanmasidir. Diger kacinilmaz bir bakis acisinda kuruye-
mis ve kuru meyvenin gida isleme ve catering kanadinda tlkemiz di-
sinda hizlt bir artis gostermis olmasidir. Sektérimdz tlkemizde hatin
sayitlir bir bayuklige ulasmak durumundadur. 250.000 ton st Ureti-
mi 3 milyar dolan askin cirosuyla tlkemize énemli bir katma deger
yaratmaktadir. Yillik perakende sektériine endistriyel Grtnler hari¢
yaklasik 500 milyon dolar ihracatimiz bulunmaktadir. Bunlarn getirisi
olarak perakende sektérl ve kuruyemis battinlig on binlerce kisinin
istihdamina sebep olmaktadir. Son yillarda marketlerin 6nemli kdsele-
rinde de yerini almaya baslamistir. Su asamada marketlerin 6nemli ci-
rolar yaptigi kalemler arasina girmistir.

TUKSIAD (Tim Kuruyemis Sanayjici ve Is Adamlan Dernegi ) olarak biz-
lerde 111 sanayici tyemiz ile derneginizin Uyelerine tedarik hizmetini
en glzel bicimde sunmaya, Ulkemizi dinyada yer alan dretici rakipleri-
miz icinde milli drinlerimizle temsil etmeye ¢alismaktayiz. Sektorin ih-
tiyaclanim butinlik cercevesinde belirleyip, streclerinin gelisiminde rol
alan etmenleri tedarik zinciri yapisinda dederlendirmelere almaktayiz.
Degisen pazarlama sirecinde perakende sektdrinu is ortagumz olarak
gorlp son tiketiciye Urinimuz teslim edilene kadar desteklemekteyiz.
Aynt sekilde sektoérimizin de gelisiminde ¢ncl olan perakende sektorl
son tlketicl isteklerini g6z énline alarak kuruyemis sektérdmazin bayu-
mesine katkida bulunmakta.

AB ulkelerindeki veriler, kuruyemisin perakende sektériinde stipermar-
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Hasan Hiseyin Karapinar
Tém Kuruyemis Sanayici ve is Adamlari Dernegi
(TUKSIAD) Baskani

ketlerin hakimiyetin de oldugu fakat saglik magazalarinda giderek pa-
zar paymn artigint géstermektedir. 2008 yilt verileri dahilinde kahval-
tiik tahullar, musli ve kuru meyve cerez kombinasyonlarinin tercihen
arttigi, meyve cipsinin % 98'lik bir biytdme kaydettigi AB Ulkelerinin
kurutulmus meyve ve cerezde % 34 oranla kuru Gzdmu tercih ettigi go-
rdlmektedir.

Ulkemizde kuruyemis sektorii gesitlilikten temin kolayliklarinin artma-
s1, tiketici taleplerinin farklilasmast ile kendini gelistirmektedir. Bu
baglamda tlkemiz yurt disindan ihracatirmzin Ggte biri oraninda itha-
lat yapmakta son tiketicinin istedigi Grtnleri onlara sunmaktadir. Bu
sekilde sektérimdiiz ithal Grinlerin Ulkemizde yetistirilebilirligini topra-
gindan kazang sagladigimiz tlkemiz yetistiricisine sunmaktadir. Kabu-
Ju batundnden soyulmusuna, tuzlanmis, sekerlenmis ya da baharat-
lanmisindan farkl tarzlardaki soslularina yoéresel agiz tadina uygun bi-
cimde musterilerimize cesitlilik saglanmaktadir. Bu anlamda da cesitli-
ligi kalite dongisu icerisinde kontrole maruz tutarak markalasma
adimlarnm yoénetmektedir.

Kuruyemis sektorinde markalasma kimi zaman perakende sektérinde
magdazaciliga yonlendirmekte kimi zamanda ambalaj sektériindeki gelis-
meler ile paketli grupta yarisa soyunmaktadir. Pazarimin perakende sek-
tora icinde girdigi yans drin karmalarinda daha kaliteli ve cesitlendiril-
mis Griinlerin olmasint saglayacaktr. Ontimiizdeki siire¢ icinde kuruye-
mis sektorinln perakende sektoriine teknolojik gelismeler ve misteri ta-
lepleri dogrultusunda yenilikci fikirlerle bir¢ok gelisimi biinyesine kata-
cagu asikardur.

Tarifsiz Lezzetler
Yoresel Corba Serisini Sunar
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KONYA PERDER
iireticilerimiz

“Miisteri Saghj Icin Kalite”

Miinir Giizeloglu

Zevk Yaglari Yonetim Kurulu Baskani

Konya’'mizin yeni ytkselen dederlerinden biri olan tesisimiz; 120
ton/gun kapasiteli yeni tesisinde Uretimini tamamuyla kapali sistemde,
el degmeden hijyenik bir ortamda PLC otomasyon kontroll ile gercek-
lestiriliyor. Kullanilan ekipmanlarin blyuk bir kismt Avrupa’nin gesitli Gl-
kelerinden ve Japonya’dan desteklenerek tesisimize kazandirld.

Kalite kontrol laboratuarimiz; Zevk ve Bogazici markalarimizin kalitesi-
nin surddrlebilmesi amaciyla modern teknolojinin imkanlarindan ya-
rarlanilarak kuruldu. Laboratuanimiz tiketici memnuniyetinin saglan-
mast, saglikl ve kusursuz bir drin sunulmast misyonu ile hizmet veri-
yor. Uretim ile i¢ ice olan laboratuarimiz; konusunda yeterli bilgi ve de-
neyime sahip personel tarafindan belirli periyotlarda hammaddeden —
satis noktalarina kadar ginde yaklasik 250 kalite kontrol analizi ile
“Misteri Saghdt i¢in Kalite” anlayisimin strekliligini saghyor.

Ar-Ge laboratuanimiz aym zamanda basta tniversite olmak Uzere iste-
yen herkese hizmet saghyor. Teknolojinin son imkanlarindan yararlani-
larak olusturulan Ar-Ge laboratuanimizda goérevli deneyimli kadromuz,
aynca Selcuk Universitesimin cesitli bolimleriyle bilimsel arastirma
programlarina katthyor. Bu sayede bilimsel gelisme ve teknolojinin de
takibi saglamyor. Elde edilen tim bilgiler tiketicilerimize sunulan Grin-
lerimizin Uretimine destek olarak kullamliyor.

Kuruldugu ilk gtiinden beri “Kaliteli ve sagliklt Grdnleri tiketiciye ulastir-
mak” gayesiyle calismakta olan firmamiz; bu gayesini Turk Standartlan
Enstitdst'nden almis oldugu kalite belgeleri ile tescilledi. 2003 ytlindan
bu yana uygulanmakta olan TS-EN-ISO 9000 Kalite Sistem Glvence’si
belgesi, TS-HACCP 13001 Gida Guvenligi Yonetim Sistem Belgesi ve
2007 ythinda TS-EN-ISO 22000 Gida Gavenligi Yonetim Sistemi Belgesi
ile taclandirdi. Hammaddenin gelisinden tiketiciye kadar her asamada
buyuk bir titizlikle ve gonalltlik esasiyla uygulanmakta olan bu sistem-
ler, “Saglik ve guvenilir Grlnleri tiketicilerimize zamaninda sunmak”
misyonumuzu gerceklestiriyor. HACCP ve TS-EN-ISO 22000 Gida Glven-
ligt Yonetim Sistemi; insan saglidy, Grtn saghdt, ¢alisan saghdt ve Uriin
kalitesinin temini icin; olusabilecek riskler énceden tespit edilerek, bu
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risklerin bertaraf edilmesi icin gerekli gtvenlik kurallart belirlendi. Boy-
lece insan sagligina en uygun ve hijyenik Grinlerin tiketiciye sunulma-
st hedeflendi. Firmamiz binyesinde bulunan tdm bu kalite yénetim sis-
temleriyle, hammadde temininden baslayarak, gida hazirlama, isleme,
lretim, ambalajlama, depolama ve nakliyat gibi gida zincirinin her asa-
masinda risk analizleri yapyor. Gerekli yerlerde kritik kontrol noktalan
belirleyen ve bu noktalar izleyen, herhangi bir problemi henliz olusma-
dan 6nleyen bir sistemle, gtvenilir gidalar tretiliyor.

TS-EN-IS0-9000 standardt ile belgelenmis olan kalite gtivence sistemi-
miz; hammaddeden mdisteri memnuniyetine kadar belirlenmis stan-
dartlar cercevesinde analiz gerceklestiriyor. Analizlerin kayitlan da tutu-
larak, elde edilen verilerle tlketicilerimize daha uygun trnlerin Uretil-
mesi saglamyor.

2009 yih ortalarinda baslayan 250 ton/giin kapasiteli Yagh Tohum fs-
leme tesisimiz 2010 yiinda faaliyete gecti. Son yillara kadar sadece
bugday ambart olarak bilinen Konya'miz da ¢ift¢imize pancar ve bug-
daydan sonra yeni bir gelir kaynagt kapist acildi. 2009 yilt icerisinde
70.000 ton civarinda olan aygicek tohumu Uretimi 2010 yihnda
100.000 tona yaklastive 2011 ytili icinde yaklasik 130.000 ton civarnn-
da gerceklesecedi tahmin ediliyor. Bu rakamlardan da anlasilacagt
lzere bdlgemiz yaglik tohum yetistiriciliginde de bizim gibi tretici fir-
malar sayesinde Turkiye’de s6z sahibi olmaya basladi. Bélge insanimi-
zin kalkinmasint saglamak ve yeni istihdam imkanlart olusturmak biz-
lere gurur veriyor.

Guzeloglu Gida firmast olarak, Zevk ve Bodazici markalaryla driin kalite-
sinden 6dun vermeden basta Konya olmak Gzere tim Turkiye’de “Ms-
teri Saghigr icin Kalite” anlayist ve hep ileriye kosmak stratejisiyle ulusal
bir marka olmayt hedefledi. Bu anlayisla ic ve dis piyasalara hizmet ver-
meyi srddren firmamiz sizlerden aldigi bu gicle yine sizlere layik ola-
bilme adina ¢iktigi bu yolda her gecen giin biylimesini strdirecek.

Birlikte buyuk basarlara ulagsmak imidiyle..
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Dogu Karadeniz ustiin hizmet anlayisini Konya'ya da tasidi

Muzaffer S6nmez

Dogu Karadeniz Gida ve
ihtiyac Mad. Paz. Ltd. Sti

Firmamiz 1974 yiinda kuruldu. Bir aile sirketi. Ankara, Kirikkale ve ilge-
lerini yillardwr hizmet vermekteyiz. Kastim ayt basindan beri Konya, Ak-
saray, Karaman ve tim ilcelere Hayat Kimya drtnleri ile hizmet verme-
ye basladik. Konya da 1500 metrekare depo olmak lzere hemen yapi-
lanmamizt tamamladik ve bolge mudarlagimaza kurduk. Pazarlama,
depo, muhasebe ve softr olmak lzere tim personeli kisa bir strede is-
tihdam ederek, en gucld yanimiz olan satis ve dagitim organizasyonu-
na baslamis bulunmaktayiz. Ankara'da basta Philip Morris olmak Uzere
Hayat Kimya, Tamek, Fresa, Cotanak, Marmara Birlik, Aroma meyve su-
yu ve su, Sultanlar Grup, Aymar drinlerinin dagittrmm yapmaktayiz.
Zincir market, toptan, yarn toptan, bakkal, bife vb. olmak tizere yaklastk
2500 noktaya hizmet vermekteyiz. Ayrica ulusal marketlere firmalarin
lojistik hizmetini de yapmaktayiz. Ustiin hizmet saglayabilmek icin hiz-
It bir sekilde siparis ve sevkiyatin yapilmast gerekmektedir. Bu anlayis-
la, saat 14.00” e kadar alinan siparislerin ertesi giin sevkiyati tim zincir
marketlerin subelerine kadar yapimaktadir. Pazann buytmesi ile birlik-
te depo, arac, personel sayimizt artinp, ¢alisanlarimizi egiterek daha iyi
hizmet vermeyi sagladik.

Yillarca Ankara'da ulusal marketlere karst yerel zincir ve marketleri des-
tekleyerek hep birlikte baytmeuyi sagladik. Artik Ankara marketleri ulu-
sal zincirlere karst glclendi ve onlarla mikemmel bir sekilde rekabet
eder duruma geldiler. Distribltérlik ve lojistik hizmetleri yaptigumiz ic
Anadolu Bolgesi'nde perakende sektériinde belli blyuklige ulasan yerel
zincirlerin birleserek veya ayr ayn borsaya acilmast ve zincirlerin ku-
rumsal yapya kavusarak ulusal zincirlere karst daha rekabetgi bir orta-
ma girecedi ve hep bereber giclenecedine inaniyorum. (Migros, Carre-
four, Kiler, Uyum marketler gibi) Konya, Aksaray ve Karaman bélgesin-
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bolgedeki marketler de giiclenecek ve ulusal zincirlere karst kendilerini
koruyacaktir.

GUnUmizde adi Gzerinde hizh tiiketim mallarnin cok ivedi bir sekilde
yerine ulastrmanin énemi ortaya ¢tkmaktadir. Dogu Karadeniz Ltd. Sti
firmasi, Ankara'da ki Gstn hizmet anlayisim Konya'ya da tasiyarak bu
boélgedeki is ortaklar ile de paylasmanin onurunu yasamaktadir. Hayat
Kimya ile basladigimiz hizmet, yakinda diger trtnlerle de verilmeye
baslanacaktir.

Bolgedeki basarimiz is ortaklarimizla iyi bir iletisim kurarak karsiliklt an-
layts ve hosgortiye dayanmaktadir. Ayrica Uretici firmalarin her birinin
ofisleri de idari birimlerimizin icinde yer almast ve firma temsilcileri ile
strekli aynt havayt solumamiza ve is akisinin gtinlik ve hizl takip edil-
mesine yol agmaktadir. Hedeflerimiz glin giin, saat saat takip edilmek-
tedir. Uretici firmalar da hedeflerinin bu sekilde takip edilmesi ve ger-
ceklesrirlmesi nedeniyle memnun kalmaktadur.

Her ytl hedefimiz 10 milyon dolar buytmeydi. Ama 2010 yilinda yakla-
stk 40 milyon dolar biylme gerceklestirdik. Konya bdlgemizin de katil-
mast 2011 yili hedeflerimizi daha da yukan tasimis olup % 50 blyime
ideali ile yeni ytla baslangi¢ yapmak istiyoruz.

Ontmiizdeki yillarda Tirkiye ekonomisi cok geliserek hizl biiytime kay-
dedecedini distinmekteyim. Bu gelismeye paralel olarak firmamizda
kendisini yenileyecek, istihdama katki saglayarak, bolgemiz ve tlkemiz
adina hayult islere vesile olacaktir.

HAWT HAYAT KIMYA A.S.

Ankara - Konya - Aksaray
Karaman DistribGtorltgu |

gingo
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Ciinkil daha iyisine layiksin.

Genel Midiirliik
Konya Sube : Fevzi Cakmak
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Yerel perakende sektorii ve siit iiriinlerindeki gelismeler

Dr. Serdar Aydemir

Bugin, hizla sehirlesmeye ve sanayilesmeye devam eden Ulkemizde,
yine hizla biylyen bir Organize Perakende Sektord var. Bu U¢ 6nemli
gelisme, birbirini etkileyerek blytmeye devam ediyor. Sevindirici
olan ise, Turkiye Perakendeciler Federasyonu'nun verilerine gore,
2009 yilinda Yerel Perakende Zincirlerinin % 14, uluslararast zincirle-
rin ise % 7 blylmus olmast. Yerel Zincirlerin Tirkiye genelinde 6 bin
magazada 140 bin calisan ile hizmet veriyor olmast ise dikkate deger
diger verilerdir.

Sut ve sut drunleri sanayisi mensubu olarak, memnuniyetle karsiladi-
gumiz bir baska veri ise Nielsen’in, Ocak-Agustos aylannt kapsayan ve
“pastorize st satislarinda tiketici tarafindan en ¢ok tercih edilen ka-
nal”in tespit edildigi arastirmasina aittir. Arastirmanin sonuclarina go-
re, Orta Marketler (ki Yerel Perakende Zincirleri bu tasnifin icinde yer
alwyor) pastorize st satislarinda % 40'in Uzerindeki oranla tiketicinin
en cok tercih ettigi kanal. Peynir, yogurt, ayran, tereyadt, dondurma
gibi stt trtnlerinde aynt durumun sz konusu olup olmadigint bilme-
mekle birlikte, Yerel Perakende Zincirlerinin ulastilabilirlik ve given
uyandirma fonksiyonlarinin st seviyede oldugunu distnmekteyiz.
Blyume orant da bu distncemizi desteklemektedir. Perakende Zincir-
leri, tlketici tercihlerinin en iyi test edildigi yerler olarak da ayrn bir
6neme sahip bulunmaktadir.

[k bakista sanayi ile perakende sektoril arasindaki iliski, tretim ve tre-
tilen Urdnln tlketiciye sunulmast gibi gorilse de aslinda bu iki kesim
¢ok daha 6nemli ve degerli bir is birligi icindedirler. Biz bu is birligine
daha cok sut ve sit drinleri sanayisi penceresinden, Tirkiye Peraken-
deciler Federasyonu'nun da amaclar arasinda sayilan “Toplumda tike-
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tim kalitesini arttirmak” ve Ulke ekonomisi icin son derece é6nemli olan
“Uretilen katma deger” noktalarindan bakmak istiyoruz. Bu noktada
Oncelikle sit ve st Grtnlerinin Glke ekonomisi ve saglikli yasam baki-
mindan énemini tespit etmek gerekiyor. Sut, dlkemizin 6nemli ekono-
mik degerlerinden biri ve halen ntfusunun % 27°si kirsalda yasayan Ul-
kemizde, kalkinmanin ve refahin tlke geneline yayilmast bakimindan
6nemli bir sosyal isleve de sahip bulunmaktadir. Bilindigi gibi st ve
st drdnleri, cocukluk dénemi basta olmak tzere her yasta tiketilmesi
gereken temel besin maddelerindendir. Boylesine énemli bir Grindn,
ciftlikten baslayarak ttketicinin sofrasina kadar giden strecteki yolcu-
lugu da son derece ¢nemlidir.

Tarkiye, dimyanin énemli ¢ig st dreticisi tlkelerinden biridir. TUIK'in
verilerine gore 2009 yil dretimimiz 12,5 milyon tonu asmis durumda.
Ancak ne yazik ki, bunun sadece % 45’1 kayit altinda. Bu oranin
% 30'luk kismt modern sanayi tesislerine geliyor. Dinyanin gelismis
llkelerinde ise Uretilen ¢ig sttin neredeyse tamamt modern sanayi te-
sislerinde islenerek tiketiciye sunuluyor. Biz bu Grlnleri ambalajlt st
ve st Urtnleri olarak adlandinyoruz ki, ambalaj gerek “Uretilen katma
deder”, gerekse “guvenilir gida” bakimindan en temel argmanimizdur.
Cunkd ambalajlt st ve st Grnleri, ciftlik-saklama-tasima asamalarim
da icine alacak sekilde maksimum hijyen kosullarinda Uretiliyor, insan
saghigina zararli mikroorganizmalar icermiyor, Urlnlerin besin degerle-
ri ve kalitesi korunuyor. Ambalajlt Gretim kayith dretim, kayith tretim
ise izinli, kalite ve gida glvenilirligi denetiminden ge¢mis Uretim anla-
mina geliyor. Dolayisiyla perakendecilerin tedarikte gésterecedi hassa-
siyet, “toplumda tiketim kalitesini arttirmak” amacinin gerceklesmesi
ve “Uretilen katma deger” bakimlarindan biyik 6nem tasiyor.

¢ Dogal
Lezzeti

N Yudumlayin...

A

ENKA SUT VE GIDA MAMULLERi SAN VETIC. A.S.
Adana Cevre Yolu Sedirler Cikisi 42150 Karatay / KONYA Telefon : 0332 355 23 00 - Faks : 0332 355 23 05
www.enkasut.com.tr
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“Ova Siit Tiirkiye’nin sayih firmalari arasina girdi”

Durmus Ali Kandak
Akova Siit Perakende Sahs ve Bayiler Miidiirii

Istanbul Sanayi Odastnin “Tirkiye'nin 500 Biylk Sanayi Kurulusu-
2009” konulu 27 Temmuz 2010 tarihindeki resmi aciklamast, Kon-
ya'miza mujdeler getirdi. Bu agiklamayla; Akova Sut ve Gida Mamulleri
Sanayi ve Ticaret A.S. ile birlikte Konya'min sekiz sanayi kurulusunun
Glkemizin sayil firmalarinin arasina girdigi ilan edildi.

Akova St ve Gida Mamdilleri Sanayi ve Ticaret A.S. olarak “2009 Yihin-
daki Turkiye'nin 500 Bayuk Sanayi Kurulusu’ndan birisi olmanin hakl
gururu ve onurunu yasiyoruz. Onimizdeki yillarda su andaki konu-
mundan ¢ok daha ileri bir durumda bulunacak olan Konya'nin Akova’st
ve herkesin Ova Sut’anin 56 yilhk tarihi gelisimi hakkinda kisa bilgi
vermek istiyorum: Aile baytgumiz merhum Halil Akpinar'in 1954 yi-
linda Konya'da kurdugu birkac ton sit isleme kapasiteli peynir, yogurt
ve tereyaqgu Ureten isletmemiz, 1977 yihinda Konya ve ydresinde ilk
pastorize sut trtnleri fabrikast haline getirildi. 1997 yilinda fabrika ye-
niden yapilandirilarak, buglinkd modern tesislerimiz kuruldu ve tam
otomatik sistemle Uretime gegildi. Bu blytme ve gelismemiz; isimiz-
deki titizligimiz, drdnlerimizde kalite ve hijyen sartlarina uymamiz, her
seyden 6nemlisi Konya'ya, Konyalilara ve Turkiye’'mizin bitdn insanla-
rna hizmeti esas kabul ederek calismamizdan kaynaklaniyor.

Ciftcimizin dogal sartlarda Urettigi kaliteli sttd, en modern sartlarda is-
leyip, kaliteden taviz vermeden, Ova Stt uzmanligt ve Ova Sit formulle-
riyle, ylksek besin dederinde, lezzetli ve dogal trlnler imal ederek, gu-
venli ambalajinda halkimizin hizmetine sunmak ve bdylece gelecegi-
mizin teminati, saglikl nesiller, gtcld toplumlar olusturmak misyonu-
muzdur. Vizyonumuzsa, yasalara ve ahlaki kurallara uygun, insana
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sayql, cevreye ve dogaya 6nem veren, arastirma ve gelistirme calis-
malaryla, kendimizi ve trlnlerimizi gelistirmek, dinya kalitesinde ve
ileri teknolojiyi kullanmak ve en iyiyt hedeflemektir.

25.000 m’ kapali alana sahip fabrikamizda, 1.000 ton/gn siit isleme
kapasitesi bulunmakta. Konya’daki modern tesislerimizde 250 ¢alisant-
mizla, her giin 40 cesit Grln dretiliyor. Toroslardan Ankara’ya, Aksa-
ray'dan Isparta’'ya kadar biitin i¢c Anadolu’da mukim on bes bin ailenin
Urettigi kaliteli sttt isletmemize ait 18 merkezde toplayan Ova Sut, ul-
kemizin bilinen markast oldu.

Temiz, hijyenik ve katkisiz Gretimiyle gida givenligine azami 6nem ve-
ren Ova St bu titizligini uluslararast gecerliligi olan “Helal Uriin Belge-
si” ile taclandirdr. islami usillere uygun retilen biitin drtnlerimiz
uluslararast “Diinya Helal Birligi” tiyesi “GIMDES” tarafindan denetlene-
rek belgelendirildi. ISO 9000 Kalite ve I1SO 22000 Gida glvenligi yone-
tim sistemleriyle; kalite ve gida givenliginden taviz vermeden Uretim
yapan “Ova Sut” uluslararast gegerliligi olan “Helal” sertifikast alma-
swyla dretim politikasinin dogrulugunu bir kez daha kamtladr.

Egitimli ve musteri memnuniyetine 6énem veren calisanlanyla daima
gelisen ve buylyen Akova Sut ve Gida Mamdlleri Sanayi ve Ticaret A.S.
olarak, saygideder tlketicilerimizin ve halkimzin tevecclhlerine daima
layik olabilmek icin bundan béyle var glicimzle ¢ok fazla ¢calisacagiz.
[ltifata tabi marifetlerimizi gelistirmek icin daha ¢ok enerji sarf edece-
giz. Ulkemizin ve diinyamizin unutulmaz markast ve daima aranan Ova
Sat't oluncaya kadar cok calisacagiz.

15022000 |1S09001:2008 | HELAL %-
GUVENCESI | YONETIMi | SERTIFIKASI )
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Selva, 4. FOODist Fuari’nda

Selva, tasarimyla 4. FOODist FuarUnin en ilgi ceken standi oldu. Selva,
Anadolu Lezzetler’nden manti ve eristeyi ziyaretgcilerle bulustururken,
lezzet keyfini yasamak isteyenler Selva standi éniinde fuar boyunca
uzun kuyruklar olusturdu.

FOODist 2010, 4. Istanbul Gida ve icecek Fuar, TUYAP Fuar ve Kongre
Merkezi'nde 9 -12 Aralik 2010 tarihlerinde gerceklestirildi. Bizim Usul
Makarna Selva, tasartimiyla ilgi ceken standinda ziyaretcilere lezzetli
anlar yasatti. Ozellikle “Anadolu Lezzetlerinden” manti ve eriste kati-
limctlar tarafindan bedeni toplarken fuar sdresince ‘Selva Ziyafet Sof-
rastnda hazirlanan Anadolu Lezzetlerini tatmak isteyen katimcilar
Selva standinin éninde uzun kuyruklar olusturdu.

“4.FOODist Fuan Selva icin ok verimli gecti”
Avrasya'min gida ve icecek sektorindeki
en 6nemli bulusma noktalarindan biri

AnadOIU olan ve cok sayida katthmcinin ziyaret et-
Lezzetleri tigi fuan degerlendiren Selva Genel M-

duri Mehmet Karakus, 4. FOODist Fua-
rUnin Selva icin ¢ok verimli gectigini belir-
tirken cok sayida ulke dagiticist ile tanis-
tiklanm ifade etti. Ulusal ve uluslararast
katithmcilan Selva'nin lezzetli Grtnleri ile
™ bulusturmanin mutlulugunu yasadiklan-
' vurgulayan Karakus, Selva drlnlerinin
tim dinya Ulkelerine rahatlikla sunulabi-

3

lecedini belirtti. Karakus, “Selva markast Tarkiye sinirlanint asrmistir.
Yaklasik 65 dlkeyi Selva Urtinleri ile bulusturduk, 4. FOODist Fuari'nda
6zellikle ‘Anadolu Lezzetleri” konseptini olusturan mant ve eriste kati-
limcilar tarafindan bytk ilgi gérdd, geleneksellesmis Anadolu lezzet-
lerini ulusal ve uluslararast pazarda Selva ile sofralara getirmekten gu-
rur duyuyoruz” dedi.

o

Irmik, Selva ambalajlarinda yeniden hayat buluyor

Makarna, manti, eriste ve daha bircok Tirk
mutfagimin vazgecilmez dederlerini muhte-
sem tatlarla yeniden sofralara tasiyan Selva,
yine bir ilke imza atwyor. Revani, helva gibi
Turk tathlaninin temel malzemesi olan irmik,
Selva markastyla yeniden hayat bu-
luyor. 100 kg'lik durum bugdaymn-
dan sadece 3-5 kg helvalik irmik Ure-
ten Selva, bugdayin en nadide, en 6z
kismint tiketici icin ayinyor. Anado-
lu Amber durum bugdayinin en de-
gerli kismindan Uretilen Selva helva-
lik irmik, lezzet kalitesiyle fark yara-
twyor.

irmik, simdi de 1 kg'lik vakumlu
paketlerde!

Selva, irmigindeki icerik zenginligi-
nin yam sra paketlenmesindeki ay-
ricalikla da o6ne cikwyor. Vakumlu
ambalajlaryla oksijen ile temas et-
meyen Selva irmik, ilk ginku tazeli-
gini ve lezzetini 18 ay boyunca koru-
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yabiliyor. Vakum etkisiyle paketlerinin i¢inde
bakteri, maya, kif, hasere gelisimini énleyen
Selva irmik, dokusunu ve goérinistnd uzun
stre muhafaza ediyor. Selva irmik, ayrica da-
ha 6nceki vakumlu paketlerden farklt olarak

hem estetik hem de fonksiyon avantajlan ge-
tiriyor. 500 gr'lik ambalajlarin disinda ilk kez
rahatca tasinabilir 1 kg'lik vakumlu paketler-
de satisa sunuluyor.

Tiirkiye'nin itk 250 g’k irmik
paketleri de Selva'dan. ..

Lezzet ustast Selva’'mn irmik paketlerine ge-
tirdigi baska bir yenilik ise kuctk boy, kulla-
nish ve kolay tasinabilir 250 gr'itk ambalajlar.
Tarkiye'nin ilk 250 gr'tk vakumlu
paketlerinde raflardaki yerini
alan Selva irmik ile tathlanimz da-
ha lezzetli olacak.

Sipsak sofrada

Bizim usul makarna Selva'dan bir yenilik daha:
Lezzete hiz katan Selva Sipsak Makarna.
Ne eksik ne fazla, 3 dakikada sofrada!




MR Sizce bir makarna

ne kadar lezzetli olabilir?

“Yurt digindaki ihracat basarimizi, yurt icine de yansitmaya hasladik”

Hasan Hisseyin Demirdéz

Komgida Genel Midiiri

1998 yilinda kurulan Komgida, Golda ve Melda markalaryla; makarna, un, bakliyat, biskvi ve
gofret Uretiyor.

Yerel ve ulusal zincirlerle birlikte geleneksel kanalda, raflara hizla ¢tkmaya baslayan rdnleri-
miz, tiketicinin begenisini kazanyor. Bugday tarlalarinin ortasina kurulan fabrikamizda dreti-
len Urlnlerimiz, aym sirketimiz tarafindan pazarlanyor. Bu sistem perakendeciye, uygun fi-
yatta kaliteli Griin satma imkant saghyor.

2010 yitlint 26.000 ton makarna ihracatiyla kapatacak olan Komgida, yurt disindaki bu basari-
sint yurt i¢ine de yansitmaya basladt. 2009 ytlinda yapilan yurt ici satislarimn, 2010 yihinda
% 105 artmast bunun gostergesidir.

Golda markastyla bulundugumuz pazan blyltme stratejimiz, durum bugdayt tretimi yeterli
duzeyde olan Ulkemize artt deger katacaktr.

Urtin ve hizmet kalitemizde ki streklilik, bizim vazge¢cmeyecegdimiz prensibimizdir. Televizyon
reklami, bantlama, hediye promosyonlariyla, 2011 yilinda da satis ve satis sonrast perakende-
ciye destegimiz stirecektir.

Sektordeki giris cikislar, tek seferlik indirimler bizim satis stratejimize uygun dedgil. Kalict ve
genel indirimlerden vazgegmeden yolumuza devam edecediz.

PERDER’in tilke menfaatine yapmis oldugu perakendeci birlikteliklerini, Komgida olarak des-

teklemeye devam edecediz. Bu Ulke bizim, bu llke diizgun, strddrdlebilir ticareti, strdardlebi-
lir Gretimi ile blytyecektir.
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Alpraf thracatim artiriyor

Market, magaza, endistriyel ve sanayi tipi raf imalati alaninda sektérintn lider firmalarindan
olan ALPRAF, kalite ve teknolojiyi bulusturuyor.

Firma faaliyetleri hakkinda bilgi veren Yénetim Kurulu Baskant Mehmet Bozalp, 1977 ytlinda
kurduklan sirketin, hipermarketler, marketler, magazalar ve endistriyel alanlarda raf tasarimy,
proje, nakliye ve servis olarak hizmetler verdigini kaydetti.

Uretim alanlannmt madaza, market, arsiv ve agir depolama raf imalat olarak 6zetleyen Bozalp,
“Market, madaza, konfeksiyon, parfimeri, kozmetik, beyaz esya, zliccaciye, sanayi, endistri-
yel raflar, 6zel tasanim raflar, promosyon stantlari, soguk oda depolama raflari, aksesuarlarin
Uretimini yaptiklarint belirtti.

Bozalp actklamasina s6yle devam etti: “1977 ytlinda ilk olarak celik raf, arsiv raflan ile basla-
mis daha sonra lam sistem raflart ile devam etmis ve halen blok raf imalatt ile raf sektériinde
yalnizca Konya'da degil tim Turkiye’de adindan soz ettiren firma haline gelen Alp Raf firma-
miz, yeni imalat programlart ile hedef blytdtmuis ve su an o hedefe hizlt ve glgli adimlarla
ilerlemektedir. Blisan Ozel Organize Sanayinde (1.350 m?2), Gidacilar Carsistnda (600 m?)
showroom’uyla, Konya’da tek raf imalatcist olan ALPRAF 3. Organize Sanayi bolgesindeki Ure-
tim tesisleriyle (12.000 m? kapalt olmak (izere toplam 40.000 m?) alan ile hizmetlerine devam
ediyor.”

Hedefler ve gelecek vizyonlarim da Bozalp su sekilde dzetledi: “Raf imalatina basladigi giinden
itibaren yenilikci ve kaliteli Gretim yapmanin yant sira misteri fikirlerini de baz alarak muste-
rilerine zarif, zevkli ve kullamislt mekanlar hazirlayan firmamiz, gelisen Grin kategorisiyle hiz-
met yansim strddrdyor. ALPRAF, Turkiyein cesitli yerlerine mal sevkiyatt icin 20 araclik bir
filoya sahip. Bu pazarlama stratejisi sayesinde hazir raf sektériinde, kisa strede Tarkiye'de
sektorinde ilk bes firma icerisinde. Firmamizin bundan sonraki hedefleri agirlikli olarak Avru-
pa, Asya ve Afrika (lkelerine fhracatimi artirarak hedeflerine bir adim daha yaklastt.”

Firmanin internet sitesine www.alpraf.com adresinden ulasilabiliyor.

Marketlerdeki C6zom Ortaginiz | - Saghginiza Deger Veren Urinler
YOzlerce Cesit Urinlle — Providing Products For Your Health
Hizmetinizdeyiz

Fevzi Cakmak Mah. 10645 Sk. No : 2 Karatay / KONYA / TURKEY
Tel : +90 332 34523 50 - Fax: +90 332 34523 95  bilgi@newcity.com.tr

www.newcity.com.ir




KONYA PERDER
iireticilerimiz

"Yerel marketlerin Tiirkiye pazarinin sekillenmesindeki rolii ve dnemi”

ULUSLARASI REKABETIN her tirlii tilke pazarlarimin global diinya diize-
ni denilen yeni asamasinda ( 2000 sonrast ) sirket birlesmeleri , sirket
satin almalart vb. ile yasanan strecin 2000 — 2006 arast hizlanarak de-
vam etmesi ; 2007 de ABD'de baslayip, diinyayt saran kriz sonrast ya-
vaslamis goriinse de , 2012 sonrasinda yine artarak devam edecegini
dustuntyoruz.

Bu strecin sonunda Ulkelerdeki yerel marka ve sirketler ULUSLARASI
marka ve sirketler tarafindan satin alinarak, diinya Gzerinde daha az ve
gucll oyuncular ve markalarin olusmast yakin gelecegin tehlikelerin-
dendir. YEREL MARKETLER de bu sirecin disinda kalamayarak ULUSLA-
RARASI sermaye ve ZINCIRLER tarafinda satin alinacaklardur.

Ben bu asamayt MARKAM ve ULKE SERMAYESI adina tehlike olarak go-
riiyorum. Ama bu goriislere katilmayan ve yapisal planlarin, IYI PARA
VEREN BIRI ( tlkesi ve kimligi dnemli degil ) GELSIN, BANA YATIRDI-
GIMDAN FAZLASINI VERSIN ve BENI SATIN ALSIN olarak tamamen tica-
ri bakan FIRMA, MARKA ve YEREL MARKETLER olabilir. Bu yaklasimda
yanls degildir, ama yatinmint gelecege ve markaya degil de, ticari ka-
zanca gore sekillendirenler gelecekte kazanch ¢tkmayacaklardur.

Biz kendi firmamizt ( nutPA ) ve markalarimizt ( Activella , CREAMActive
ve ActiveNUT ) ticari anlayisa gore dedil de, tamamen gelecege ve “BU
ULKEDEN de DUNYA MARKALARI ve FIRMALARI” ciksin olarak benimse-
mis bulunuyoruz. Bu slrecte de en buyuk destekcimizin ve yol arkadas-
lartmizin YEREL MARKETLER olacagin dustnerek pazar stratejimiz ta-
mamen bunu Uzerine kurguluyoruz. Ormegin ilk iki ytimizda ULUSAL
ZINCIR MARKETLERDE olmayacadiz. YEREL MARKETLER de yapacadi-
miz calismalar ve penetrasyon ile MARKAMIZIN iki yil sonura ¢cok daha
glcli cikacagina inanyoruz. Tek tip KONFEKSIYON market diizeni ve
Urlnler yerine ; Daha yerel ve o ydreye hitap eden daha 6zel marketler
ve bu tar yoresel taleplere duyarli olan, Grln portféytn buna gore di-
zenleyen YEREL MARKETLERIN 6zellikle ANADOLU da daha basarili ol-
duklann gorayoruz. Miliyetcilik duygulannin hala kaybolmadigt Anado-
lu’da tuketici ona iyi hizmet getiren hemserisini, digerlerine gore ¢ok
daha fazla desteklemektedir.

Biz de YEREL SERMAYE ve MARKA olarak DUNYA MARKASI olma yolun-
da bu glicl ve destegi arkamiza almak ve gucbirligi icinde karsilikli bu-
yumeuyi hedefliyoruz.

YEREL MARKETLERIN bence en énemli islevlerinde biri de * YEREL MAR-
KA ve SERMAYE leri ,ULUSLARARASI MARKA ve SERMAYELERE karst ko-
rumak ve giclendirmek” olmalidir. Cunkd hem YEREL MARKALARIN
hem de YEREL MARKETLERIN GELECEGI bu ilkeye ne kadar sadik kalin-
digu ile sekillenecektir. Clinkd kendisi ULUSLARASI MARKET ZINCIREL-
RINE karst micadle veren YEREL ZINCIRLER , ayni sekilde kendileri gibi
ULUSLARASI MARKA ve SERMAYELERE karst ayakta kalmaya calisan
YERLI MARKALARA destek vermek zorundadirlar. YEREL MARKETLER de
ne kadar guclii, yenilikci, modern ve sistematik olursa ULUSAL ZINCIR
MARKETLERIN bizlere yaptigi baski ve dayatmalarin o kadar éniine ge-
ceriz.
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Hasan Ergiin

Nutpa Gida Satis ve Pazarlama Direktsris

Bazen YEREL MARKETLER ile dyle satinalma gortismeleri yapiyoruz ki,
¢iktigimizda hangi tlkede yasadigimizt sasiryoruz. ULUSLARASI MAR-
KALARDAN 1 lira destek veya blitce isterken benden (yeni marka olma-
miz etken olsa gerek ) 10 lira destek veya butce istemektedirler. Bu as-
linda bindigi dali kesmektir ama PERDER yelerinin buytk cogunlugu-
nu ve diger YEREL MARKETLERIN &nemli bir blimuini séylediklerim
disinda tutuyorum. ( Cinkd onlar bize gercekten her konuda cok des-
tek verdiler ve veriyorlar ) Bu farkli yaklasimdaki YEREL MARKETLER bizi
cok sasirtsa da, onlarin da bir sire sonra bazi gercekleri gérceklerine ve
YERLI MARKALARA daha fazla destek vereceklerin inancimi hala siirdii-
rayorum.

YEREL MARKETLER in yerli marka ve sermaye ye destek verirken birinci
kistast KALITE olmalidur. Suf yerli marka diye merdiven alti iretimeleri-
ni de asla marketlerinden iceri sokmamalidirlar. Bir satin almact, AM-
BALAJ, URUN ICERIGi ve FIYAT olarak evine sokmayacagt malt RAFINA
DA SOKMAMALIDIR. Ama bu MARKET SATIN ALMACILARININ Uzerinde
CIRO ve KARLILIK gibi hedefler varken bu seciciligi de yapmast gercek-
ten cok zor oldugunun farkindayiz. Aslinda BAKANLIGIN YAPMASI gere-
ken denetimleri geredi gibi yapmamast soncunda onlerine gelen bu tir
UCUZ ve KALITESIZ tiriinleri yukanda saydigim ilke kapsaminda deger-
lendirirlerse aslinda TUKETICIYI de KORUMA ISLEVINI yerine getirmis
olurlar. Bu da SATIN ALMA tiketici ve pazar acisisindan ne kadar 6nem-
li oldugunu ortaya koymaktadr.

Bizler YEREL TATLAR ve YEREL TERCIHLERIN ¢ok daha farki olduguna
inandigimiz i¢in YEREL MARKETLERIN cok daha qticli oyuncular olarak
yola devem edeceklerine inanwyor ve tim stratejimizi bu inanc¢ tzerine
gelistiriyoruz.

Bu konuda bizi detekleyen tim PERDER ylerine ve diger YEREL MAR-
KET gruplarina ayrica sttkran ve tesekkdrlerimizi sunuyor , 2011 yilinin
hep birlikte blytme ve kazang yili olmast dileklerimizi iletiyorum .

www.cebel.com.tr
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KON'YA PERLER
dernegimiz

Konya PERDER huyuyor

KAYSERI (FABRIKA / FACTORY)
Organize San. Bal. 10. Cad. No:17
Tel/Phone : +90 352 321 13 00 (Pbx)
Faks/Fax : +90 352 321 16 38
E-Mail : somcelik@somcelik.com

KAYSER! BOLGE MUDORLOGO
KAYSERI DISTRICT OFFICE
Sanayi Bélgesi 4. cad. No:1/A
Tel/Phone : +90 352 336 07 89
Faks/Fax : +90 352 336 40 82
E-Mail . kayseri@somcelik.com

ANKARA BOLGE MUDURLUGO
ANKARA DISTRICT OFFICE

Riizgarli Celal Atik Sok.No:3/A ULUS
Tel/Phone : +90 312 310 95 22
Faks/Fax : +90 312 310 54 09
E-Mail : ankara@somcelik.com

MERSIN BOLGE MUDURLOGO
MERSIN DISTRICT OFFICE
Hastane Caddesi No:128/A
Tel/Phone : +90 324 336 94 11
Faks/Fax : +90 324 336 94 12
E-Mail : mersin@somcelik.com

SOMGCELIK RAF | SOMCELIK SHELF

SAN.ve TIC.LTD.STI | INDUSTRIES LTD.
MARKET ve MAGAZA EKIPMANLARI SUPERMARKET & STORE EQUIPMENTS
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Dernek iletisim hilgileri

ANKARA PERDER

Baskan: MUSTAFA ALTUNBILEK
Tel: 0312 219 20 55

Faks: 0312 219 20 58

Adres: Yasam Cad. No: 7/38 K:12
Akplaza 06510 S6GUt6z0 ANKARA
ankaraperder@tpdf.org

BATI KARADENiZ PERDER
Baskan: NIYAZI GUNERI

Tel: 0372 312 20 16

Faks: 0372 312 20 16

Adres: Miifti Mh. Ilhami Soysal Cad.
No: 4 Karadeniz EREGLI
batikaradenizperder@tpdf.org

BURSA PERDER

Baskan: DOGAN SEYHAN

Tel: 0224 211 36 04

Faks: 0224 211 36 04

Adres: Yeni Yalova Yolu Uzeri Buttim
Is Merkezi D: 4 No:1273

Osmangazi BURSA
bursaperder@tpdf.org

CUKUROVA PERDER

Baskan: SEDAT GUMUS

Tel: 0324 337 25 33

Faks: 0324 337 25 33

Adres: Cumhuriyet Mahallesi 1605
Sokak No:24/A

Yenisehir MERSIN
cukurovaperder@tpdf.org

60 TPF - arank 2010

7=\
{TPF)
o

DOGU ANADOLU PERDER

Baskan: OMER DUZGUN

Tel: 0442 316 45 35

Faks: 0442 316 20 40

Adres: Solakzade Mah. Palanddken
Belediyesi Arkast Park Apartmant Altt
(Dlzgin Market)
doguanadoluperder@tpdf.org

EGE PERDER
Baskan: VELI GURLER
Tel: 0232 237 41 12
Faks: 0232 237 41 15
Adres: 4031 Sok. 5/B
Karabaglar IZMIiR
egeperder@tpdf.org

GUNEYDOGU PERDER

Baskan: SAIT KARAARSLAN

Tel: 0412 251 27 02

Faks: 0412 251 27 02

Adres: Yenikdy Bagcilar Mh. Urfa Yolu
Uzeri Umut Apt. No:7 Kat:2
DIYARBAKIR
guneydoguperder@tpdf.org

ISTANBUL PERDER
Baskan: RESAT NARMAN
Tel: 0216 425 36 41-42
Faks: 0216 425 36 48
Adres: TEM Otoyolu Kavactk
Kavsagi Ford Plaza Kat: 5
Ruzgarlibahge

Kavacik Beykoz ISTANBUL
istanbulperder@tpdf.org

KARADENiZ PERDER
Baskan: BAYRAM AKYUZ
Tel: 0362 43555 07
Faks: 0362 435 55 23

Adres: 19 Mayis Mh. Osmaniye Cad:

No:13 Kat: 4 SAMSUN
karadenizperder@tpdf.org

KAYSERI PERDER

Baskan: SELAHATTIN KILIC
Tel: 0352 320 16 92

Faks: 0352 320 58 43

Adres: Cevreyolu Uzeri No: 70
Kocasinan KAYSERI
kayseriperder@tpdf.org

KONYA PERDER

Baskan: ALI KAYA

Tel: 0332 237 01 52

Faks: 0332 237 74 49

Adres: Medrese Mh. Ulasbaba Cd.
Mustafa Kaya Is Mrk. No: 24
Daire: 302 Selcuklu KONYA
konyaperder@tpdf.org
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Seker Tanesi

1 Sekér_Ténesi
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Severek tukettiginiz,
“Konya Seker paketli sekerleri ”
artik Torku markasiyla raflarda...

ANADOLU
BiRLiK
HOLDING
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SeZersair

MATBAACILIK VE AMBALAJ SAN. TIC. A.S.
PRINTING & PACKAGING IND. TRADE INC. CO.
1.0rganize San.Bdl.Horozluhan Mh.Cevreli
Sk.No:6-8 P.K:42300, Selcuklu-KONYA
Tel: 0.332 251 39 40 (pbx)Fax: 0.332 248 79 23
WWW.Sezersan.com.tr
info@sezersan.com.tr
export@sezersan.com.tr

Kalite ve Tecriibenin ambalaja dontistiigti yer...

www.alpraf.com

"Rafimizin tizerinde yeriniz var..."
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40.000 m? Alana Kurulu Uretim Tesisi i

Fabrika : Organize Sanayi Bolgesi 13.Sokak No:15 Selguklu / Konya - TURKEY
Tel/Fax + +90(332) 2390444 /2391666 /2391777 Fax: 239 1 888

Showroom : Biisan Sanayi 3.5okak No:20 Karatay / Konya - TURKEY alpraf@alpraf.com

Tel/Fax : +90(332) 345 2 898 / 345 2 899 Fax: 345 0 565 info@alpraf.com

Showroom : Toptan Gidacilar Carsisi 2.Blok No:44 Karatay / Konya - TURKEY
Tel/Fax : +90(332) 238 52 22 Fax: 345 0 565

MARKET - MAGAZA - DEPOLAMA RAF SISTEMLERI

“Rafirmzin uzerinde yeriniz var..."
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