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KAYSERI PERDER

Sevgili Dostlar,

Siz degerli PERDER uyelerimizle ve sektor temsilcileriyle cesitli aktiviteler sayesinde ara
sira olsa da goristyoruz. Bu kez sizlere sesimi farklt bir yerden duyurmanin sevincini yast-
yorum. Federasyon dergimizin “Kayseri PERDER Ozel Ek”inden sektdr hakkindaki birtakim
disincelerimi sizlerle paylasacagim.

Her gecen gun gittikce artan rekabet kosullan bizler icin gelecegimiz adina daha cok calis-
mamiz ve nitelikli personelle bu isi gétirmemiz gerektigini adeta kulagimza fisildwyor.
Kimlerle ve nasil rekabet edecegiz? Hem yerel perakendeci olarak birbirimizle hem de ulu-
sal markalarla rekabet ettigimiz apacik ortadadwr. Ancak, sadece fiyatta rekabet etmek
yoluna gitmek yanlistir. Hizmette rekabet etmek ve toplam kalite bilinciyle calismamiz
gerektigini de belirtmek istiyorum. Bunu yaparken de nitelikli personelle yapmamiz ge-
rektigint unutmayalim. Zira, personelin de srekli editime tabi tutulmast gerekiyor. Sekt6-
rin en 6nemli sorunlarindan biri ve hepimizin ortak paydast olan surekli ‘eleman sirkilas-
yonu’ bu surecte bizleri olumsuz etkiliyor. Umarim bu konuda gerek bireysel olarak gerek
TPF olarak yapacagimz faaliyetler sorunlarimizin azalmasimt ve daha verimli calismalar
yapmamizt saglar.

Hizla gelisen ve bas doénduricl bir hizla degisime ugrayan dinyada bizler kendi isimizi
yaparken de teknolojiyi yakindan takip etmemiz gerekiyor. Gelisime ayak uydurmak icin
bilgilerimizi giincellemeli ve degisimi strekli takip etmeliyiz. Bu konuda yapacagumaz fikir
paylasimlarinin hepimiz i¢inde énemli oldugunu disdniyorum.

Bircogumuz ylksek enflasyon dénemini yasamis esnaflariz. Oysa 7-8 yildur enflasyon en
distk seyrini yasyor. Bu durumda éniumduze ne ¢itkardi? Tabii ki stok maliyetinin ve mik-
tarinin ¢ok iyi kullamilmast gerektigini ¢ikardt. Eskiden stoklarimizdaki Grline zam gelince
seviniyorduk. Simdilerde boéyle bir kazancimiz olmayinca karimiz diasmdis gérintyor. Fa-
kat bu bize ne getirdi? Minimum stokla ¢alisma sartimt getirdi. Pazarlama departmanlart-
nin isi zorlastl. Kolayca ‘zam geliyor’ diye mal satabiliyorlarken simdi tim yeteneklerini
‘Urn ve fiyat’ Gzerine kullamyorlar. Artik stoktan degil trtind satarak kazanmaya yéneldik
ve “Daha fazla nasil satariz?” formalinu arnyoruz.

Degerli Arkadaslar,

Likidite ytksek oldugu icin perakendecilik sektort diger sektorlerin de ilgisini cekmis du-
rumda. Sektérin sorunlart ise bitmek bilmiyor. O nedenle ‘minimum risk maksimum ka-
zan¢’ adina olumlu kullanabilecegimiz ne potansiyel varsa onu acida ¢ikarmaliyiz. Sinerji-
mizi dogru kullanmaliyiz. Ulusallarla micadele edebilmenin bir yolu da bir araya gelmek-
ten geciyor. Hem tyelerimiz subeleserek blylyor hem de PERDER uyeleri olarak
biz buylyoruz. PERDER catist altinda toplanan bizler giderek blyudugimuzin farkina var-
malyiz.

Son olarak, Ramazan Bayramuvm geride biraktik, 6niimizde Kurban Bayramt var. Fayda
A.S/nin getirdigi et bize tek basimiza ¢6zemeyecegimiz baz zorluklan bir araya gelerek
¢6zme imkanimizin oldugunu gosterdi. Birlikte daha glizel projelere imza atacagumizi ve
bu birligin tim meslektaslarimiza faydast olacagim distntyorum. Gerek Kayseri PERDER
Gyelerinin gerek TPF’ye bagl tim PERDER Uyelerinin birlik ve beraberliklerini daha da
guclendirmelerinin, Tlrkiye perakendecilik sektoriine olumlu katkilarimn olacagim ve bir-
likte daha da glclenecegimizi dusdniyorum.

Gelecedin bizlerle birlikte oldugunu distntyor tim Gyelerimize ve meslektaslanimiza ba-
sarilar diliyorum.
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Tarkiye Perakendeciler Federasyonu
Adwna imtiyaz Sahibi

Turan Ozbahceci

TEM Otoyolu Kavacik Kavsadt Ford
Plaza Kat: 5 Kavactk Beykoz/istanbul

Sorumlu Yazi isleri Madara
Serpil Kaya

Rota Yayin Yapim Tanmitim Tic. Ltd. Sti.

Prof. N. Mazhar Okten Sok. No:1
Rota Binast 34360 Sisli-istanbul

Genel Koordinator
Ihsan Bicen

Yazi isleri
Cennet Yavuzsoy Glnel
Hande Akkas

Katkida Bulunan
Halit Kurt

Fotograflar
Savas Batmaz

Gorsel Uygulama
Murat Helvact
Pinar Yildiz

Yénetim Yeri

TEM Otoyolu Kavacik Kavsadt Ford
Plaza Kat: 5 Kavactk Beykoz/istanbul
Tel: 0216 425 36 41-42

Faks: 0216 425 36 48

info@tpdf.org

Yaywn Tard
Yaygin Sureli Yayin

Baski Tarihi
Ekim 2010

Yapim:

Rota Yayin Yapim Tanitim Tic. Ltd. Sti.

Prof. N. Mazhar Okten Sok. No:1
Rota Binast 34360 Sisli-istanbul
Tel: 0212 224 01 44

Faks: 0 212 23372 43
www.rotaline.com

Basku ve Cilt

Tor Ofset San. Tic. Ltd. Sti.
imam Cesme Caddesi No: 26/2
Ayazada Sisli-istanbul

Tel: 0 212 332 08 38 (pbx)
Faks: 0 212 332 08 39
E-posta: tor@torofset.com.tr
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Ilaherler demeglmlz

Uyeler, Bestepeler’de
bulustu!

Kayseri PERDER Mart ayt olagan toplantisim Bestepeler-Dincerler
Restaurant’ta gergeklestirdi. Oldukca keyifli gegen yemekte tyeler,
Kayseri PERDER Baskant Selahattin Kilic''n giindem maddeleri hak-
kinda yaptigi konusmasint dinlediler.

Kayseri PERDER buyiiyor
T I

1.205 47.280

Kayseri PERDER uyeleri Doa Restaurant’ta tiye toplantisint gerceklestirdi

Her ay duzenli olarak tye toplantist yapan Kayseri PERDER Uyeleri nin ardindan Kayseri PERDER Baskan Selahattin Kili¢ s6z alarak gin-
Mayts ayindaki toplantisint DOA Restaurant’'ta gerceklestirdi. Toplan- dem maddeleri hakkinda Gyeleri detayl bilgilendirdi ve karsilikli go-
tida, gindem maddeleri hakkinda tyelere bilgi verildi. Bilgilendirme- rus alisverisinin ardindan yemek yenildi.

PERDER Yénetim Kurulu Uyeleri ve GECMIS OLSUN..
MelikgaZi Belediye BaSkanl bir aradagd]_ Kayseri PERDER (iyelerinden Belmar Mar-

ket sahibi Engin Eser Erzurum’da gecirdigi
bir trafik kazast sonucu agir sekilde yara-
landu. Bir siire Erciyes Universitesi Tip Fa-
kultesinde tedavi goren Eser'in su anda
evinde tedavisi surtyor. Eseri Kayseri
PERDER Yonetim Kurulu Baskant Selahat-
tin Kiic ve Yénetim Kurulu Uyelerinden
Mehmet Canki ve Kadir Cete ile Genel Sek-
reter Halit Kurt ziyaret etti. Engin Eser'e
tim camiamiz adina gecmis olsun dilekle-
rimizi iletiyoruz.

Kayseri PERDER Yonetim Kurulu Uyeleri, Melikgazi Belediye Baskant Memduh Biytikkilic't ma-
kaminda ziyaret etti. Ziyaret sirasinda sektorin cesitli sorunlan dile getirildi. Olduk¢a samimi
bir ortamda gerceklesen ziyarette Kayseri PERDER Baskant Selahattin Kilic, PERDER hakkinda
bilgi verdi. , Karstikli gorls alisverisinin ardindan Buyukkilig, “Melikgazi Belediyesi olarak her
zaman yaninizdayiz’ dedi. Ziyaretin sonunda Selahattin Kili¢, Bayukkih¢’a altin yaldizl ¢ini bir
tabak hediye etti.
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KAYSERI PERDER
ilimizden

Turkiye perakende pazari

Hasan Ali Kilci
Kayseri Ticaret Odasi Yénetim Kurulu Baskani

Tarkiye 73 milyon nifusa ve 670 milyar dolar milli gelire sahip
strekli genisleyen buytk bir perakende pazarina sahip.

Turkiye'nin toplam perakende pazar buayukligu 200 milyar dolar tah-
min ediliyor. Bu pazara harcamalar bazinda baktigimizda, gida ve ige-
cek payinin ylzde 55, gida dist harcamalar payinin yilzde 45 oldugu-
nu gortyoruz. Bilindigi gibi tuketiciler, gelir dizeyleri arttikca gida di-
st harcamalar da artirirlar. Dolayisiyla, gida dist drdnler payinin arta-
cagt bekleniyor.

Turkiye perakende pazarinda geleneksel ve organize saticilar ayirimt
90’lardan itibaren belirginlesmeye basladi. Ginimizde perakende
pazarinin 120 milyar dolarlik kismina geleneksel saticilar hakim. Or-
ganize perakendeciler ise 80 milyar dolarlik bir pazara sahipler.

Kayseri’'ye baktigimizda durumun pek de farkli olmadig bir tablo ile
karstmizda duruyor. 1 milyon 206 bin ntfusa sahip Kayseri milli geli-
re her yil 8 milyar dolarlik katkida bulunuyor. Kisi basina geliri 7.000

dolar dizeyinde. Bunun 2015’de 8.000 dolara yukselecegini tahmin
ediyoruz. Kayserinin yillik 6zel tiketim harcamalart tutar yaklasik
6 milyar dolar. Perakende harcama 3 milyar dolar diizeyinde gercek-
lesiyor. Bunun 2 milyar dolart gida ve icecek, kalant gida dist harca-
malar. Kayseri organize perakendecilik payt yavas da olsa artacak.

Tuketicilere para, zaman ve enerji tasarrufu saglamasi, her seyi bir
arada bulma, yerlesim yerine yakinlik ve fiyat avantajlan gibi etken-
lerle organize perakendecilik ytkselisini devam ettirecek.

Kayith ekonomiye gecisi saglamast organize perakendeciligin kamu
yonetimi nezdinde de itibarint artinyor.

Organize perakendeciligin baskist ekonomik olmakla birlikte sosyolo-
jik de. Bakkallarin perakende gida pazar paylarninin distyor olmast
serzenislere yol aciyor. Blyuk Magazalar Kanununun bu serzenisleri
azaltmast ama ekonomideki gelismeye set cekmemesi en biyuk dile-
gimiz.
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“Damak zevKini bilenlerin markgst”
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Kamil Akcadira

Kayseri Sanayi ve Ticaret il Midiri

Kayseri ilimizin analizi

Gucli Yanlar

- Girisimcilik ve ticari zeka.

- Ticaret ve sanayi geleneginin cok k&kld ve eski olmast.
- Toplumsal dayanisma ve yardimseverlik.

- GUclu sanayi yapist.

+ Sanayi ve ticaret imajt ( Kayseri reklami).

- Fiziki altyapt, ulasimda kolaylik.

+ Cografi konum (ic pazarda).

« Universite ve Teknokent’ in varligi.

- Zengin maden varligt ve jeotermal kaynaklar.

- Kazan kazan ilkesinin ekonominin her alanin da uygulanmis olmast.

- Saglik tesislerinin coklugu.

Zayif Yanlar

« Ar-Ge ¢alismalarinin azligt.

- Yiksek teknolojiyi yakalayamamak.

- Kalifiye isglicl yetersizligi.

- Fizibilite yapmadan yatirim yapmak.

- Sirketlesme , ortaklik ve kurumsallagma kaltarantn zayifigi.

- Profesyonel yénetim anlayisinin gelismemis olmast.

+ Kadin girisimcilerin azhigt.

- Cografi konum ( dis ticaret agisindan).

- Sehir merkezi ile ilgelerin gelismislik dizeyi arasindaki farklilik.

Fursatlar
« Turizm potansiyeli: Erciyes Dagt.
« Universite sanayi isbirligi.
+ KOSGEB ve TUBITAK destekleri.
- Ticari sermaye birikiminin sanayi ve Gretimde degerlendirilmesi.
- Bolgesel gelisme merkezi olmast.
+ Bogazkopri Lojistik Kéyd'ndn kurulmast.
+ Zengin maden varligi ve jeotermal kaynaklar.
- Saglik merkezi olma potansiyeli.

Tehditler

- Uygulanmakta olan mevcut tesvik sistemi.

+ Sanayinin katma degeri distk drtnler Gzerine yogunlasmast.
+ Hammadde yetersizligi.

- Enerji maliyetlerinin artmast.

- Global tehditler (Cin v.s.).

Not: Bu analiz, Kayseri Sanayi ve Ticaret il Miidiirltigii tarafindan yapilmistir.
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Oyuncak ve Hediyelik Esya

“Perakendecilik sektorii, iireten ve tiiketen

arasinda kopru kuruyor”

Saban Unli
Kayseri Ticaret Borsasi Yonetim Kurulu Baskani

Farkli isletmeler tarafindan dretilen Urtnlerin nihai tiketicilere
sunan ve bu 6zellikleri nedeniyle misteri ile dogrudan temas
icinde olmalarn bakimindan perakendecilik sektord, dretim ti-
ketim déngusu icerisinde 6nemli ve kilit noktada. Bu konumla-
rt itibariyle sektor Ureten ile tiketen arasinda képri oluyor ve
perakendecinin sorunlan hem dreteni hem de nihai tiketiciyi
etkileyebiliyor.

Degisen ve globallesen diinya sartlarinda perakendecilik sekt6-
riinde de degisiklikler kacinilmaz ve mutlak. Bu degisimin iceri-
sinde sektoérin konumu iyi degerlendirilmeli ve alinan kararlar
iyi etlit edilmeli ki ne tiketici ne de Uretici olumsuz etkilensin.

K@)At;i;

Gelismis Ulkelerde bu konu o kadar hassas ve énemli gortilmek-
tedir ki devlet, kanunlar ve yénetmelikler yoluyla sektoért tam
kurallar buttinine oturtmus. Hem rekabet edebilirlik acisindan
hem tlketici hem de Uretici acisindan dengeleri g6zetmis ve sis-
temli hale getirmis. Ulkemizde bu yénde yapilan calismalarn
da olumlu sonuglar doguracagr asikar. Stoklar ve meslek oda ve
kuruluslan tarafindan yarattlen gayretli calismalar elbette
meyvelerini verecek. Bu vesileyle konu Gzerinde duran Sivil Top-
lum Kuruluslart ve meslek kuruluslan yetkililerini yurekten teb-
rik ediyoruz. Yapmis olduklar calismalar nedeniyle sektériin ge-
lecegi hakkinda umut besliyoruz. Ureticisi, perakendecisi ve tii-
keticisi icin daha refah iginde yasayan bir Turkiye disliyoruz.

Tartmak ve hesaplamak




KAYSERI PERDER
iiyelerimiz

Ayhan Kara

Ayka Alisveris Merkezi Yénetim Kurulu Baskani

Paramiz nereye gidiyor?

Enerji, egitim ve sagliktan sonra Turkiye'nin dérdinct buytk sekto-
rl olan perakende, ginimduzde yaklasik 2,7 milyon kisiye istihdam
saglyor. Turkiyenin 28,5 yas ortalamasina sahip genc¢ nifusu, ar-
tan gelir dizeyi ve lojistik avantajlan sonucu perakende sektért 190
milyar dolarlik bir ciroya ulasiyor. Geleneksel perakendenin sektor-
de halen ¢cogunlugu teskil etmesi ve sektérin hem ekonomti tzerin-
deki mevcut etkilerinin hem de blydme potansiyelinin goéstergesi
olmast, Turkiye'nin son yillarda en hizli blylyen sektérd olan pera-
kendede son 10 yilda blyuk bir hareketlilik yasanmasina neden ol-
du. Yerli ve yabanct perakendecilerin buylime trendinde olan Turki-
ye’'ye ilgisi her gecen gun artmakta, 6zellikle yabanct sermayeli sir-
ketler lkemizde mantar gibi cogaliyorlar ve 190 milyar dolarlik bir
cironun buyuk bir kismint kendi tlkelerine aktaryorlar.

Toplum olarak bircok alanda sosyolojik acidan buyuk bir degisim
icinde oldugumuz, klresellesmenin de etkisiyle hizli bir sekilde top-
yekan toplumsal bir kinlma yasadigimz bir gercek. Bu dedisimin
farkinda olalim ya da olmayalim bircok yerlesik aliskanliklarimizt
dedistirmeye-vazgecmeye bizi zorluyor. Turk toplumunun ‘alisveris
karakteristig’ hizla dedisiyor. Kiresel sermaye, yerli sermayeyle
kurulmus bircok yerel marketi ne yazik ki yutuyor. Bu yok olus as-
linda yerli sermayeyle birlikte toplumsal besert iliskileri, Tark kaltd-
rin cogu konuda hizla yok olmaya zorluyor. Simdi bizlere disen
gorev ise top yekun “Yerli mali Tirk’in malt” ata séztinde oldugu gi-
bi 6z sermauyeli sirketlerimize sahip ¢ctkmaliyiz.
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Salim Battal

Alba Market Alisveris Merkezi Yénetim Kurulu Baskani

“Asil rekabet tiiketiciye verilen
hizmet kalitesi yoniinde olacak”

Rekabet her sektdrde oldugu gibi perakendecilikte de sinir tanimi-
yor. Sektértn buyudklugi bircok yatirimeinin istahint kabartyor ve
her gecen gun arz zincirine yeni bir halka daha ekleniyor. Peki ya
talep tarafinda bu kadar canlilik var mi?

2010 yilwla birlikte tuketim ihtiyaclarinda canlilik yasanmasina
ragmen yine de istenen dtzeyden bir hayli uzak. Tuketicinin de ar-
tik ihtiyact olmayan bir seyi almadigim da hatirlatmamiz gereki-
yor.

Ulusal zincirler aynt markadaki rekabeti kendilerinden uzak tut-
mak icin kendi marka ve ambalajlanyla tiketiciye ulasma yolunu
seciyor. Bu da yerel marketlerin isini gittikce zorlastiriyor. Bana
gore haksiz rekabet meydana gelmiyor da degil. Ozellikle Discount
gurubundaki market zincirleri kendi istedikleri gramajdaki trtinle-
ri Urettirebildiklerinden dolayt tiketicinin alismis oldugu gramajin
altinda aynt marka trtnt raflarinda teshir edebiliyorlar. Bu da tu-
keticinin zihnini bulandirarak, fiyat anlarminda rakiplerinin énleri-
ne ge¢melerini saghyor.

Bu alanda yerel marketler olarak yaptiimimizin olup olmayacagdt-
mt bilmiyorum ama asil rekabetin tiketiciye verilen hizmet kalite-
sinin artiriimast yéntinde olmast gerektigine inantyorum.

KAYSERI PERDER
iiyelerimiz

“Tiirkiye pazarinda perakendecilik anlayisinin onii acilacak”

1990’ yillarnin ortalarindan itibaren hizla gelisen perakendecilik sektord,
isglcd, gelir dagilumt ve olusturdugu istihdam bakimindan Ulke ekono-
misinin cok giiclil bir i¢ dinamigidir. Cok hizl dedisim gosterir. istikbali
parlak, zevkli ve zor bir sektdrdr. Sektérin dinamizmi, 70 milyonluk
genc nifusun cok oldugu Tarkiye pazan yabanct yatirimeinin portfoya-
ne girmesine en blylk etken oldu. Yabanct sermaye girisiyle ekonomik
canlanma ve isttihdam imkant saglamakla birlikte kiclk esnafin, 6zellik-
le Bakkaliye sektoérinin aleyhine sonuclar da olusuyor. Tlrkiye'de
1980°li yillann ortalarindan itibaren uygulanan politikalarla birlikte ya-
banct sermayenin Ulkeye girisi ve ithalatin serbest olmast neticesinde
aran cesitliligi artt. Ozellestirme calismalar, kredi tesvik imkanlarinin
artist ve gida perakendeciliginin buytk potansiyele sahip olusu yatimm-
cilart bu sektore cekti.

Turkiye’de yasanan hizli kentlesme, 6zellikle istanbul, izmir, Ankara,
Bursa'min her yil 6zendirecek sekilde artan nifuslan perakendecilerin
yaklasik 1/3’tnin buralarda yogunlagmasina neden oluyor.

Rakamsal olarak Tlrkiye Avrupanin gerisinde kalsa da, Turk perakende
sektorl geleneksel perakendecilikten, modern perakendecilige dogru
kayda deder bir degisimin icerisinde. S6z konusu degisim toplumun ge-
nelini ve tim ekonomiyi etkilediginden yogun tartismalara neden olu-
yor. Bu tartisma ortamina ragmen perakende sektérinin Tirkiye ekono-
misine katkist azimsanamayacak kadar fazladur.

Sektordeki bu degisim, ekonomi tzerindeki etkileri agisindan hem zirai
hem de sinal Uretim modellerinin yant stra dagitim ve istihdam konula-
rninda da kendini elle tutulur 6lctde hissettirmeye basladl. Modern ve or-
ganize perakende sektérinin pazar payindaki artislarin da etkisiyle pe-
rakende sektdrinde resmi olarak beyan edilen gelirler ve 6denen vergiler
de paralel olarak artiyor. Yatinimlar acisindan ise perakende sektérinin
gelecedine yonelik tartismalar da sektérdeki degisimin etkilerinin bir di-
ger gostergesi. Bu tir perakendecilikte Uretici-tedarik¢i-perakendeci hep
yan yanaduir. Yerel zincirlerin ulusal pazar payint artirmast icin giglerin
birlestirilmesi kacinilmazdur.

Yukanda degindigim konularin en 6nemli destekgisi ise, Blytk magaza-
lar yasa tasarnsidir. Cok stratle biytiyen perakende sektoriinde, sorunlar
da katlanarak blyuyor ve ¢dzim zorlastyor. Bu nedenle acil olarak kural-
lar esitlenmeli. Yerli perakendeciler uluslar arast markalarla esit sartlarda
rekabet eder hale getirilmelidir.

Toplumsal etki acisindan, perakende sektdriinde genel olarak hijyen, gu-
venlik ve kalite standartlar yaygin bir uygulama haline geliyor. Rekabe-
tin ve bunun getirecedi avantajlarin anlamint kavramaya baslayan tike-
ticiler, 6ncesine gore bu konularda daha fazla talepkar olmakta ve daha
secici davramyorlar. Yasanan bu blyuk degisimle birlikte Turkiye'de ka-
yit dist sayilan ancak tam dederi bilinmeyen ve bu ytizden de vergilendi-
rilemeyen perakende kazanclan yuksek degerlere ulasiyor.

ibrahim Yilmaz

Erdag Market Yonetim Kurulu Baskani

Turkiye’deki 50 milyar dolarlik perakende pazarinin yaklasik 20 milyar
dolarnt guda dist drinler olusturuyor. Bunun 1 milyar dolarimt organize
perakendeciler gerceklestiriyor. Ulke ekonomisindeki iyilesmeler, bera-
berinde sektérdeki birlesmeleri, satin almalar ve kiyasiya rekabeti getiri-
yor. Ekonomik gostergelerdeki iyilesmeler sirketlerin karhiliklarint da
olumlu yonde etkiliyor. Perakende sektori temsilcileri alim glict yiksek
gruplan hedeflerken, demogratik egilimlere yogunlastyor.

Sektordeki olumlu iklim,sirketlerin nakit pozisyonlanimn gliclenmesi ev-
lilik ve satin almalan da tesvik ediyor.Bu sektérde buytimede bir diger
onemli etken de teknolojidir. Perakendecilik teknolojiye yatinm yapan
sektorlerin basinda geliyor.Tedarik zinciri yoénetimi, mal cesitliliginin
optimizasyonu ve musteri yoénetim sistemleri sirketlerin karlihgin artirt-
yor. Sonug olarak, Turkiye gibi gelismekte olan bir pazarda yabanct ya-
tinmcinin etkileri her gecen gun artiyor bu da yerli yatimewy zor duru-
ma distrayor. Bircok buytk firmanin yabanct sermaye tarafindan satin
alinmast zincir perakendeciliginin éntn acarken diger taraftan
kucuk tedarikci ve yatinmeinin 6na tikiyor.

Ozellikle ekonomisi gelismekte olan Ulkelerin Tirkiye pazarina kolay gi-
risi Ulke ekonomisi acisindan avantaj gibi gériinse de ucuz hammadde-
lerin kullanmissiz ve kisa émurld olmast artan talep karsisinda yetersiz
kalyor. Bu konuda devlet kurumlarinin acil olarak bazi énlemler almast
yerli yatinmciyt tesvik acisindan bir firsattir.Yapilacak olan yasal diizen-
lemeler ve ekonomik yatinmlar sonrasinda sadece buyik bélgelerde de-
gil butin Turkiye pazarninda perakendecilik anlayisinin 6nt acilacak ve
llke ekonomisine blyuk katkt saglayacak.Yarisa devam etmek icin yeni
kurallan suratle koyalim.
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Fanta’dan iki yeni tat:
Kan Portakalt
&
Mandalina

Fanta, Portakal aromali klasik tadindan sonra
simdi de iki yeni lezzetle piyasada: Fanta
Mandalina ve Fanta Kan Portakalt.

Mandalina ve Kan Portakalinin essiz Fanta ile
bulustu ve ortaya vazgecilmez tatlar ¢ikti. Bu iki
yeni lezzetle tanistiktan sonra markette, iste,
her nerede olursaniz olun istemeden
duramayacak ve Fantamin yeni tatlarint yaz-kis
keyifle iceceksiniz..

Fanta Mandalina ve Fanta Kan Portakaly, 1 1t ve
2.5 1t pet ve 330 ml kutu ambalajlarinda, Ekim
ayindan itibaren her yerde, 1srarla isteyiniz.

DOGAL

AROMALAR
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ALIS VERIS MERKEZI

Magaza ismi: ALBA MARKET

Firma Unvan:: ALBA MARKET AVM.
PET. URN. INS. OTO.
TAAH. iTH. IHR. TiC.
LTD. STi.

Oye ismi: SALIM BATTAL

Sube Sayist: 1

Alemdar

HYPERMARKETLER TIC. ve SAN. AS.

Magaza ismi: ALEMDAR MARKET

Firma Unvan:: ALEMDAR
HIPERMARKET A.S.

Uye Ismi: KADIR CETE

Sube Sayist: 2

Magaza ismi: ARDIC MARKET
Firma Unvani: ARDIC MARKET

HIRDAVAT TiC. SAN.

LTD. STi.
Uye Ismi: ALI ARDIC
Sube Sayist: 4

——

Magaza ismi: AYKA MARKET
Firma Unvani: AYKA AVM
Uye ismi: AYHAN KARA
Sube Sayist: 3

BEEMAR

Magaza ismi: BELMAR

Firma Unvani: BELMAR GIDA MAR.
SAN. TiC. LTD. STI.

Oye ismi: ENGIN ESER

Sube Sayist: 5

D BiRLiK

Magaza ismi: BIRLIK MARKET
Firma Unvan: Birlik Magaza San.

ve Tic. Ltd. Sti.
Uye Ismi: YUNUS KEKLIK
Sube Sayist: 2

aﬂ@n

<
MARKY

Magaza ismi: BUYUKSAHINLER
Firma Unvanm: BUYUKSAHINLER
MARKET

Oye ismi: BURHAN BUYUKSAHIN

Sube Sayist: 4

QCian

Magaza ismi: CIHAN AVM

Firma Unvanm: CIHAN GIDA TiC.
LTD. STi.

Oye ismi: MUSTAFA AYDIN

Sube Sayist: 1

é&) DORSE

Magaza ismi: DORSE MARKET
Firma Unvani: DORSE MARKET VE
MAGAZA ISL.
SAN. TIC. LTD. STI.
Uye Ismi: SONER iLiK
Sube Sayist: 4

4

Magaza ismi: DORTYOL MARKET

Firma Unvani: DORTYOL GIDA VE
IHT. MAD. BESICILIK
LTD. STi.

Uye ismi: YUSUF OZGEKIC

Sube Sayist: 3

Megmubat LTD. STI.

Magaza ismi: ERDAG MARKET
Firma Unvani: ERDAG MESRUBAT

GIDA TiC. LTD. STi
Uye Ismi: IBRAHIM YILMAZ
Sube Sayist: 1

Magaza ismi: KIiLO MARKET

Firma Unvant: KiLO GIDA iNS.TEKS.
TIC. VE SAN.LTD. STi.

Uye Ismi: KEMAL OLGAC

Sube Sayist: 4

PKipas

Magaza ismi: KIPAS MARKET
Firma Unvant: KiPAS MAGAZACILIK

TiC. SAN. LTD. STi.
Uye ismi: MEHMET CANKI
Sube Sayist: 2

Magaza ismi: MAVi MARKET

Firma Unvani: BAYDAR GIDA VE [HT
MAD. PAZ. NAK. SAN.
ve TiC. LTD.

Uye ismi: FARUK BAYRAM

Sube Sayist: 1

Magaza ismi: MIMSIN AVM
Firma Unvant:: MIMSIN AVM
Oye ismi: MEHMET ATES
Sube Sayist: 2

DSMANGAZI
S 5VeRls WeRkez

S G e

Magaza ismi: OSMANGAZI

Firma Unvan:: OSMANGAZI
MARKET

Uye ismi: OSMAN OZKAN

Sube Sayist: 1

OZKAYLAR MARKET

Magaza Ismi: OZKAYLAR MARKET
Firma Unvani: OZKAYLAR MARKET
Uye ismi: ALI UNAL

Sube Sayist: 1

Magaza ismi: POLBAY MARKET

Firma Unvani: POLBAY GIDA
iHTiYAC MADDELERI
SAN. TIC. LTD. STI.

Uye ismi: OSMAN POLAT

Sube Sayist: 8

(SENZDD)

www.sehzadegrup.com

Magaza ismi: SEHZADE MARKET

Firma Unvam: SEHZADE iNS.MUH.
GIDA PAZ. SAN. TiC.
LTD. STi.

Oye ismi: SELAHATTIN KILIC

Sube Sayist: 9

P
4

Magaza ismi: SURA MARKET
Firma Unvant: SURA AVM
Uye ismi: SEFA SEZER
Sube Sayist: 3

18 TPF « Bkim 2010

Meyve, ademoglunun cennetten bile kovulmayi géze aldigi lezzet... Farkli
bélgelerden dinyaya yayildi. Cogu Orta Asya kokenli. EIma, armut, seftali ve kayisi
gibi; limon Filistin’den, kivi Cin’den, muz Endonezya’dan, ananas ve cilek Gliney
Amerika’dan diinyaya yayildi. Uzimiin yolculugu Kafkas bélgesinden ve Amur
vadisinden bagladi. Vigne ise gercek bir Anadolu. Meyveler diinyaya yayilmakla
kalmadi. Zamanla degisik gidalara da donustu.
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SAGLIGINIZ iGiN % TO0'MEYVE SUYU

Suyu stkilan ilk meyve tzumdur, ilk meyve
presi de insan eli.. Ancak UzUm suyunun bo-
zulmadan muhafazast kolay degildi. Bekle-
me sirasinda fermente olan Gzdm suyu, icer-
digi sekerden maya etkisi ile etil alkol olustu-
ruluyordu. Béylece Gzim suyu ancak saraba
dénustartlerek muhafaza edilebiliyordu.
1860t yillarda LOUIS PASTEUR’un bulusu ile
meyve suyu saraba dénismeden de muhafa-
za edilebilmeye baslandi. Bu bulusun esast
bozulmaya yol acan mikroorganizmalarin 1st
etkisi ile 6lduralmesi ve sonradan mikroorga-
nizma bulasmasinin énlenmesidir. Pastori-
zasyon denilen bu yéntem, meyve suyunun
dogalligt bozulmadan uzun sire koruna-
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bilmesini sagladi. Bu bulus, meyve suyunun
yayginlasmasinin ana etkeni oldu. Meyve su-
yu hakkindaki ilk kitap da Mdller-Thurgau ta-
rafindan 1896 yilinda yaynlandi. Turkiye'de
ilk meyve suyu tretimi, 1956 ythinda Ankara
Universitesi'nde gerceklestirildi. 1971 yilinda
ilk MEYSU markast ile Uretime baslandi.
19801i-1990°t yillarda yeniden canlandt ve
20001 yillarda diinyaya acildr.

Diinya Saghk Orgltit (WHO) uyguladigt “5+a
day” program cercevesinde, giinde en az bes
porsiyon meyve, sebze vb. tiketilmesini
6neriyor. Bunlardan birisi neden meyve suyu
olmasin?

& —

Gunlmiizde diger triinlerin yam sira GUL-
SAN, MEYSU bir yandan Ulkenin agaclanma-
sina ve tarimin gelismesine, diger yandan da
saglikli beslenmeye ve déviz girdisine katki-
da bulunuyor. Meyve suyu yilda kisi basina 7
litreye ulasan tuketimle i¢ pazara, 77 tlkeye
yapilan ihracatla da dinyaya yayihwyor.

Bu basart kuskusuz bircok faktére bagli. Bun-
larin en énemlisi, Anadolu’da ki meyve cesit-
liligi ve meyve kalitesidir. Bu kalitenin meyve
suyuna yanstmasint saglayan faktorler ise,
uygulanan teknolojinin yeniligi ve bilgi dize-
yinin gelismisligidir.

NEDEN MEYVE SUYU?

» Olciili kalori saglamak icin,

o Bagistklik sistemini giclendirmek icin,
o Kanser ve kalp hastaliklanindan
korunmak icin,

e Kan basincimt dengede tutmak icin,

o Sinir sistemini guclendirmek icin,

o Kas sistemini saglamlastirmak icin,
o Cildin dizgunlugu ve esnekligi icin,

e Sabah giine canli ve zinde baslamak
icin,

o Aksam yorgunlugu ve gerilimi atmak
icin,

o Yaslanmauyt geciktirmek icin.

BAZI MEYVE SULARI DAHA MI YARARLIDIR?

Bazt meyve sularinin antioksidan kapasitesi
digerlerinden daha yutksektir. Visne,izim ve
nar suyu boyledir. Ancak her meyve suyunun
antioksidan bilesigi ve etkisi de farkhidur.

Bu nedenle bir meyve suyunu diderlerinin
yerini tutmast séz konusu degildir. Kaldt ki,
meyve suyu yalniz antioksidan degil vita-
min, mineral vb. maddeler de iceriyor. Bunla-
nn dagiimt da meyve suyundan meyve su-
yuna farklidir. Dogrusu modaya degil bilime
uyulmast ve her meyve suyundan icilmesi-
dir.

MEYVE SUYU DI CURUKLUGU

NEDENI MIDIR?

Dis curdklaguna kolaylastiran bashca etke-
nin, flor eksikligi oldugu biliniyor. Diger et-
ken, agiz ve dis hijyeni eksikligidir. Eger bu
iki faktore uyuluyorsa, gidalann dis ¢lrakl-
gune etkisi oldukca kisithdir. Son bilimsel
arastirmalann gosterdigi budur. Eger gida si-
vl ise bu etki daha da kisith olmalidir. Cinkd
dise sivasma olasithgu yoktur ve agizda kalma
suresi ¢ok kisadir. Meyve suyu da bunlardan
birisidir. Gnemli olan flor alimnin ve agiz ba-
kiminin yeterli olmasidir.

ANTIOKSIDAN NEDIR MEYVE SUYUNDA
VAR MIDIR?

Antioksidan, organizmada serbest radikalleri
tutuklayan bilesiklerin genel adidir. Sindirim,
gerilim, cevre gibi faktorlere bagh olarak olu-
san serbest radikaller, hlicreye ve DNA'ya za-
rar veriyor, bagisiklik sistemini yavaslatiyor,
hastalanmayt kolaylastinyor ve yaslanma
strecini hizlandinyor.

Antioksidanlar iste bu zararl etkileri ortadan
kaldinyor. Bu nedenle sagliklt yasam i¢gin ye-
terli miktarda alinmalan 6neriliyor.

Meyve, sebze ve bir meyve tirevi olan meyve
suyu dodal antioksidanlarca en zengin gida-
lardir. Meyve suyuna kirmizi rengini ve buruk
tadint veren bilesiklerin antioksidan etkisi ol-
dukca yuksektir.

NEDEN VE NE KADAR MEYVE SUYU
ICILMELIDIR?

Beslenme fizyolojisi acisindan meyve suyu-
nun tipik 6zellikleri, su miktarimin yuksek ol-
mast yeterli miktarda mineral(potasyum,
magnezyum vb.) vitamin (A.C.E, folik asit vb.)
icermesi, antioksidan (polifenol, karoten, an-
tosiyanin vb.) icermesi, seker miktarinin di-
stk olmast ve enerjiye cabuk déntsmesti, bu-
na karsiik yag icermemesidir. Bundan dola-
yt beslenme uzmanlari, meyve suyu igmek
icin cok sayida neden siraliyor.

Dinya Saglik Orglti (WHO) de bu nedenle
glinde en az bes porsiyon (FIVE+ a day) mey-
ve, sebze vb. tiketilmesini dneriyor. Bunlar-
dan birisi de meyve suyudur.

MEYVE SUYUNUN RAF OMR{
NE KADARDIR?

Meyve suyu, ambalajlandiktan sonra 12-18
ay kalitesini koruyarak ve tlketici begenisini

KAYSERI PERDER
bunfar biliyor musunuz?

kazamyor. Bu sureye raf é6mri deniliyor. Raf
6mrinin bitmesi icin meyve suyunun bozul-
mast gerekmiyor. Renginin, tadinin veya ko-
kusunun tiketici tarafindan bedenilmemesi
yetiyor. Bu nedenle meyve suyunun raf 6m-
ri AB’de oldugu gibi Glkemizde de 12-18 ay,
meyve suyunu ambalajinda son tiketim ta-
rihi veya SKT kisaltmast ile belirtiliyor. Eger
meyve suyu 14.09.2006 tarihinde ambalaj-
lanmuissa, son tiketim tarihi, SKT: 14.03.2008
olarak yazihdur. Son tiketim tarihi gecmese
de ambalaji acildiktan sonra meyve suyunun
kisa slrede bozulacagt unutulmamalidr.

Meyve suyu etiketinde ¢ok sayida bilgi yer
alyor. Uretici firma, icerdikleri, parti numa-
rasi, net miktar, son tiketim tarihi vb. bunla-
nn tdma énemlidir. Ama Uretim izni, raf 6m-
ri ve meyve oram hakkindaki bilgiler daha
da onemlidir. Cinkt gidamn yasalligi, gu-
venligi, gercekligi ile yakindan iliskilidir.
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* Cephe Kaplama
* Aira¢ Giydirme
* Fuar Standlar
* Dijital Baski

* Yol Tabelas!

* CNC Kesim
* Megaliht
* Bilboard
* Autdoor

* Totem
* €tiket
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